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编者按：刚刚过去的2018年，让成都离“国际会展之都”的目标更近了。随着国际会展巨头相继入驻，成都成为继京沪穗之后首个吸引国际会展巨头扎堆的会

展城市。毋庸置疑，吸引国际会展巨头争先进入布局的背后，除了成都的区域优势外，还有成都会展设施配套建设以及当地政府对会展业发展的扶持力度。

随着“一带一路”建设向纵深推进，我国与沿线国家和地区经济合作日益加深，也让西部迎来了历史性机遇，成都则占据了区位的竞争优势。

3月21日至23日，第100届全国糖酒商品交易会（以下简称糖酒会）
将在成都中国西部国际博览城国际展览展示中心（以下简称西部博览城）
举办。素有中国食品行业“晴雨表”之称的糖酒会，始创于1955年，是举
办最早的大型专业展之一。作为市场和行业共同创造和培育的知名品牌
展平台，糖酒会见证了中国食品和酒类行业的发展历程。同时，也见证了
成都会展业的发展和成熟。

自1987年起，今年已是糖酒会在成都举办的第30次。从起初在成都
旅馆举办到成都沙湾会展中心，到成都世纪城新国际会展中心，再到西部
博览城，其规模将超过21万平方米，成为历届规模最大的一届。由此可
以窥见，成都会展经济发展的轨迹以及其会展业国际化影响力的提升。

2018 年，是成都会展业飞跃
式发展的一年，也是国际化水平
快速提升的一年。除荷兰皇家展
览集团（Jaarbeurs）、上海万耀企龙
展览有限公司（VNU）、意大利展
览集团（IEG）相继进驻外，法国智
奥会展集团与成都签署了战略合
作协议。德国慕尼黑博览集团宣
布，全球最大环保展 IFAT的中国
子展——首届中国环博会成都展
将于今年 6 月在中国西部博览城
举办，并与中国西部博览城签署了
长期合作协议。

随继，瑞士迈氏集团也到成都
进行了MICE市场调研。而随着中
欧国际会展业合作圆桌会发布的《中
欧会展业合作成都倡议》，决定将成
都作为欧洲会展企业、机构拓展中国
西部会展市场的“首要登陆城市”。

在业界看来，国际会展大鳄先
后落地成都，在谋划中国西部会展
市场的同时，为成都会展业注入了
强劲的国际竞争力。

“进入成都市场，是在两年调
研和准备的基础上做出的慎重决
定。”国际展览业协会（UFI）亚太
区主席、上海万耀企龙展览有限公
司总裁仲刚表示，一方面是成都在
政策上对会展业的支持，另一方
面，随着“一带一路”建设的深入推
进，西部城市崛起不可阻挡，而成
都占有绝对的竞争优势。

可以看出，上述国际会展大鳄
们密集布局成都，看好的是成都发
展会展的实力。

根据中国会展经济研究会最
新发布的《2017 年度全国城市会
展业竞争力指数》显示，成都凭借

抢眼的“国际化合作”和其他各
项 均 衡

的指标表现再度入选了 2017年度
“中国最具竞争力会展城市”，位居
全国第四、中西部第一，仅次于上
海、北京、广州。

“成都已成为全国会展‘第四
城’。”中国会展经济研究会会长袁
再青认为，在中国各大城市中，将
会展业发展定位于“国际会展之
都”的只有成都和上海，而成都以
生态圈理念推动会展业高质量发
展，积极构建会展发展新空间，建
设会展经济新高地，构筑会展产业
新生态，打造中西部会展新地标，
塑造对外交往新名片，会展业发展
成就有目共睹。

成都市博览局主要负责人说，
成都正在加快建设全面体现新发
展理念的国家中心城市、美丽宜居
公园城市、国际门户枢纽城市和世
界文化名城，而国际会展之都就是
成都建设世界文化名城大会确定
的建设“三城三都”战略目标之一，
是打造开放经济高地的重要平台。

近年来，成都会展品质、会展
规模、会展影响力持续提升，举办
了财富全球论坛、世界华商大会、
第二十二届世界航线发展大会、
G20财长和央行行长大会、联合国
世界旅游组织第二十二届全体大
会等一批具有国际影响力的重大
会展活动。

统计数据显示，2018年，成都
会展经济保持稳中快进、健康发展
的态势，会展业主要经济指标实现

“三突破”。成都举办重大展会活
动689个，其中国际性展会156个；
展出面积1024.1万平方米，首次突
破千万平方米大关；会展业总收入
1090.8 亿元，首次突破千亿元大
关；参展参会人数达 1.06亿人次，

首次突破1亿人次大关。

从成都世纪城新国际会展中
心出发，沿成都天府大道一路往
南，前行15公里，就是位于天府新
区秦皇寺中央商务区的中国西部
国际博览城。这里将是成都未来
会展经济发展的“热土”。

在全球首个以进口为主题
的博览会——首届中国国际进
口博览会上，中国西部国际博览
城的专场推介吸引了国内外 90
多家企业参加。

“随着西部博览城成为国际
展贸平台的中心枢纽，天府新区
会展功能区的进一步发展，成都
成为全国乃至全球会展业的高
地指日可待。”上海市会展行业
协会会长桑敬民表示，目前，上
海有会展企业 600多家，除了引
进来办会，上海会展企业也要走
出去。今后，上海市会展行业协
会将积极推动上海和成都两地
会展企业学习、交流和合作。

为什么是成都？为什么是会
展？为什么是国际会展之都？对
于一座拥有冲刺世界城市的千年
古城——成都来说，为何要以会
展业为载体推动高质量发展，厘
清这三个逻辑尤为关键。

“选择会展，更是成都把握
时代发展机遇的一个抉择。”西
南财经大学“西财智库”CEO汤
继强认为，会展是一座城市的

“名片”，被誉为“触摸世界的窗
口”和“产业发展的加速器”，是
联接世界的桥梁、创新发展的引
擎，可以形成跨产业、跨区域的
信息流、资金流、物流和人流。

“世界城市排名前 50 位中

有 30个为国际会展名城。国际
会展名城的发展历程表明，重大
会展和赛事的影响力就是生产
力、主办权就是发展权。”成都市
博览局主要负责人如是说。

实际上，成都作为“一带一
路”的重要支点，相比国内沿海
城市，距离欧洲、中亚更近，航空
运输和铁路运输都更具优势。
成都与 228 个国家和地区建立
了经贸关系，17个国家获批在蓉
设立领事机构，国际友城和友好
合作关系城市94个，世界500强
企业落户 285 家，开通国际（地
区）航线 114 条，双流国际机场
旅客吞吐量跻身世界机场 50
强，中欧班列（蓉欧快铁）畅通

“一带一路”沿线 11 个国家、22
座城市，完全具备建设国际会展
之都的通达条件。

波兰会展行业协会主席贝娅
塔·科泽拉说，成都这几年会展业
发展给大家留下了深刻印象，他
们非常希望通过加强合作，进一
步推动成都会展业的国际化。

意大利会展协会董事会成
员皮埃特罗·皮奇内蒂说：“中国

市场为意大利带来了巨大的机
会，成都这几年会展业发展迅
速，意大利也会抓住这一机会加
强合作。”

国 际 大 会 及 会 议 协 会
（ICCA）亚太区总监努尔·艾哈
迈德·哈米德表示，成都这个城
市非常大，发展也很快，文化历
史底蕴厚重，在这里的体验让人
感觉很快乐。希望通过开展成
都会展数据研究和人才培训，推
动成都会展业的国际化进程。

得益于国际化水平的市场
主体培育和入驻、先进完备的会
展基础设施、完善高效的会展服
务功能、国际顶级的展览和会议
汇集以及健全的政策法规制度，
当前，成都正以中国西部国际博
览城为龙头，联动世纪新国际会
展中心，加快打造“一带一路”会
展门户城市和具有全球影响力
的国际会展之都。根据成都会
展业发展规划，到 2020年，年举
办重大展会活动 1000 场，展出
面积 1100 万平方米，会展业总
收入达 1530 亿元，国际会展之
都雏形初现。

“会展功能区这个概念，是
成都率先提出的。在全国其他
地区，一般叫园区、综合体或集
聚区，但成都的会展功能区更多
的是从功能方面来体现它的价
值。”袁再青说，“这充分体现了
成都市对产业功能区最新的定
位，未来的产业功能区将是构建
产业生态圈与创新产业链的重
要载体，是新型城市社区。”

“从综合体到集聚区，从功
能区到生态圈，会展业的认知在
不断深化，会展业的产业背景也
在变化。”中国会展经济研究会
副会长陈泽炎认为，当前，会展
业的发展是要考虑如何将城市
的产业发展、经济发展融合起
来，要成为一个经济发展的“桥
头堡”“集中点”，形成“会展+产
业+功能区+投资促进”的大会
展格局，建成全产业链和完整的

生态圈。而成都已

在实施这一“大会展”模式创新，
无疑是走在了前头。

“各大会展城市在政策扶
持、立法保障、基础设施建设、会
展软环境等方面都有大力投入，
支持会展业发展。”陈泽炎说。

“成都既要做好会议的承
办，也要办好各类展览，做‘全能
型’选手。”在成都会展经济发展
研究院院长诸丹看来，相对于深
圳的“展”强、杭州的“会”强，成
都的会展业发展更为均衡。

据了解，打造“名展、名馆、名企、
名业”是成都打造国际会展之都的
重要抓手，也是成都建设会展经
济产业功能区，构建产业生态圈、
创新生态链，加快建成“一带一
路”会展门户城市和具有全球影
响力国际会展之都的重要载体。

不仅如此，建设国际会展之
都，成都还实现了以“一站式、专
业化、人性化”为内涵，以“服务

企业、服务产业、服务城市”为外
延的成都会展服务模式，进一步
提高举办展会的便利性。同时，
聚焦生态环境保护，认真践行绿
色发展理念，大力推进会展业低
碳、环保、绿色发展，逐步推进绿
色会展改革，制定《成都绿色会
展标准》，出台激励措施，加快对
绿色环保的高科技展示手段的
研发、推广、应用和引进，鼓励引
导全产业链共同展现成都会展
业新面貌，步入新台阶。

可以预见，在不久的明天，
会有这样充满想象力的画面：成
都市民在家门口欣赏顶级科幻作
品、观看全球最具趣味性的警察
和消防员大赛、切身体验现代牙
科医学和环保技术的提升等等。
而世界也可以在2019年通过更高
规格、更高频次的会展活动搭建
的交流之桥，来到成都，了解成
都，在成都发现共赢的机会。

作为特大城市的成都，被确定
为国家重要高新技术产业基地，是
商贸物流中心和综合交通枢纽、西
部地区的重要中心城市。2018
年，成都GDP为15342.77亿元，位
列副省级城市第三名。

成都自古因商而立、因商而
兴，是南方丝绸之路的起点和北方
丝绸之路的重要货源地。从历史
深处走来，经年不衰的商业文明为
成都建设国际会展之都奠定了深
厚底蕴。进入新商业时代，成都秉
承更加开放、透明的宗旨，与全球
的会展业界共同分享具有竞争力
的资源优势，提升成都会展业的能
级。越来越多的展会举办，也让国
内外会展业界看到了一座城市会
展业的强势崛起：

——打造“名展”，引进举办具
有国际领先水平的高品质、高品
位、高人气顶级展会，鼓励具有成
都标识的重大展会积极申请全球
展览业协会（UFI）认证。成都国
际家具工业展览会、成都国际汽车
展览会、中国（成都）国际茶业博览
会等5个会展项目获得UFI认证。

目前，成都培育引进中国成都
国际供应链与物流技术装备博览
会、慕尼黑环博会成都展、意大利
里米尼绿色科技博览会、中国（成
都）国际旅游交易会、亚洲国际建
筑工业化展览会、成都亚洲宠物
展、2019 全球深科技投资峰会、
2019全球商业地产中国大会、2019
亚洲科幻大会、2021 国际牙科研
究学会全球年会暨展览会等国际
化品牌项目。其中，中国成都国际
供应链与物流技术装备博览会已
被列入中国-中东欧国家（16+1）
合作平台项目。截至 2018 年，落
户成都的国际性合资合作项目达
15个。

——培育“名企”，引进一批具
有世界影响力的组展机构、专业会
展服务企业，吸引国际会展组织在
成都设立机构，打造一批专业化会
展配套知名企业。全球排名前10
的会展知名企业中，已有8家在成
都开展项目合作，英国英富曼会展
集团、荷兰皇家展览集团、上海万
耀企龙展览有限公司、意大利展览
集团等，通过与成都本土企业合资
合作进驻成都。法国智奥会展集
团已与成都签署战略合作协议，拟
通过引进法国里昂国际酒店业餐
饮博览会和设立公司参与场馆运
营管理落地成都。截至目前，成都
已有5家会展合资企业。

——建设“名馆”，高标准建设
具有世界领先水平的品牌场馆，通
过输出管理人才、理念、模式和资
本等形式，增强成都品牌的影响
力、辐射力，提升成都会展服务中
西部、服务全国乃至全球的能力。
推进中国西部国际博览城申请
UFI 认证。有机更新和升级改造
成都世纪城新国际会展中心展馆，
全面提升举办大中小型展览、会
议、小型演出、音乐会和体育赛事
等活动的承载能力。

——壮大“名业”，凸显会展
业贸易平台和风向标、投资促进、
消费引领等作用，放大会展平台
功能助推产业发展，创新“产业+
园区+会展+投资促进”融合发展
模式，实现会展业与五大先进制
造业、五大现代服务业和新经济
融合互动发展，着力完善以组展、
主场服务、高端会议服务、设计、
物流为代表的上下游产业链，形
成“大会展”格局。

成都：国际会展之都
强势崛起
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