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遗失声明

近日，在 2019全球财务创新峰
会上，众多行业大咖和名人专家齐
聚一堂，共同探讨数字化时代企业
财务的升级与改造，交流企业商业
模式转型的痛点与难点，为传统企
业进行数字化转型提供借鉴。

北森云计算财务副总裁刘宪娜
介绍了公司作出财务决策奉行的三
大原则：产品差异化、规模化、项目
收益 ROI。回顾自己就职亚马逊
的经历，她指出，长期现金流量最大
化一直是公司决策奉行的首要原
则。刘宪娜提到，曾经解决了人们

“最后一公里”出行难题的OfO如
今再不是当年的资本宠儿，并且已
经逐渐淡出人们视线，给我们的核
心启示是：即使拥有强大的业务基
础和客户群，但如果不善经营，尤其
在资金方面出现巨大漏洞，在残酷

的市场环境下必将遭遇衰败。
她还提到百年老店、工业巨头

GE（通用电气）过去十几年间，市值
蒸发上千亿美元，现金流出现恶化，
面临严重经营危机。在战略转型初
期，GE公司业务模式还未探索清晰
前，就投入巨资在各种产品的研发
和市场推广上。其野心勃勃并作出
美好承诺，奈何客户相对比较保守，
因此GE早期的大量投入并没有获
得相应市场回报。“只有充分了解制
造业、互联网行业，乃至新兴行业，
才能了解每个商业模式的本质，为
决策者提供相应决策。”刘宪娜结
合自身从业经历，指出企业财务必
须不断学习，才能帮助企业找到真
正适合的商业模式。同时，她提到
财务在决策中的角色非常重要，要
勇于拥抱市场变化，保持好奇心和

时时进步。“从战略视角讲，如果说
CEO是公司的大脑，那么财务就是
CEO的眼睛。”

“数字化会席卷所有行业，区别
只在于速度和规模。”微软加速器
北京驻企CEO 檀林这样说到。他
认为，新技术推动变革速度呈指数
级增长，将带来新的商业模式和行
业改变。

“所谓数字化，就是越分享越有
价值，越使用越有价值。”发明了数
码相机、给予行业带来颠覆性改变
的柯达公司，至今只落得申请破产
保护并出售专利的惨状，就是最好
的反面教材。檀林认为，如今每个
人手机上都有一个镜头，人们不再
冲洗照片，而是选择在社交媒体上
直接分享，柯达赖以生存的商业模
式被打破。随后，柯达对相关技术

进行了投资，并且意识到在互联网
上分享照片将成为趋势。然而，柯
达只想到扩大印刷业务来解决问
题。“这一案例从侧面警示我们，如
果企业要进行数字转型，一定要明
确企业从事的业务、颠覆性技术带
来了哪些新机遇、要怎样做才能充
分把握住机遇。”檀林指出，面对新
型商业模式，有业务基础的企业往
往处于有利位置，因为他们在市场
准入、技术、财务等方面拥有许多市
场新进入者不具备的优势。当然，
这些优势也可能成为桎梏企业发展
的瓶颈，企业必须虚心以待，才能及
时抓住市场机会。

檀林还讲到数字化赋能财务创
新，例如海尔生物医疗利用区块链
实践冷链物流管理和供应链金融，
微软modern workplace支持数字游

民的全球化办公，GE 用微软的
hololens 对数字化资产进行实时管
理。其中，GE 早在 2012 年就指出
工业产业未来发展的必然趋势——
全面数字化，并塑造了“工业互联
网”这一伟大的行业发展愿景。
GE随后在与工业互联网相关的软
件业务上，投下重资并期望 5 年之
后成为全球十大软件公司之一。
然而，GE 目前的数字转型却并不
算成功。究其原因，主要是要完成
从工业企业向软件平台的转型，
GE还没有找到内在的业务和组织
模式相应的匹配方式。“传统企业
成为平台化的公司，重点不是提升
个体企业竞争力，而是增强连接，
即数据分享。特别要注意，相邻行
业的可能性往往是颠覆企业的关
键。”檀林指出。

数字化时代企业怎样抓住创新转型机遇
■ 本报记者 张海粟

贸易融资缺口是阻碍贸易发展
和经济增长的关键因素。“最新
WTO 数据显示，全球贸易融资缺
口约为 1.57万亿美元。同时，供给
和需求之间也存在不平衡，对中小
企业和新兴市场影响非常大。”在日
前举办的国际商会银行委员会
2019年会上，国际商会银行委员会
执行委员会成员多米尼克·布隆姆
表示，约有 50%的中小企业的贸易
融资需求被拒绝，而跨国企业申请
被拒绝的比例仅为7%，两者差距十
分巨大。

从区域角度来看，ICC2018 年
全球调研结果显示，亚太地区贸易
融资遭拒绝比例依然较高，在 21%
左右。亚洲市场的贸易融资缺口大
概有 7000亿美元，很多企业难以获
得贸易融资。多数被调研者表示，
融资被拒主要是受到监管和合规方
面的影响。

澳新银行交易银行部董事总经
理马克·埃文斯认为，可以从五方面
帮助改善贸易融资现状。

一是建立强劲、安全的金融体
系，改变金融犯罪方法与监管部门
想法冲突、导致效率低下的情况，更

快速地帮助行业安全发展，防范、遏
制金融犯罪。二是让监管部门了解
到贸易资产是风险比较低的类别。
三是改变思维方式，在数字化不断
整合的时代，让流程、数据标准化，
既能提高效率，也能令银行更好地
为未来做准备。四是利用供应链工
具，帮助中小企业了解跨境商品贸
易融资的宏观情况。五是重视可持
续融资，帮助买方更多了解卖方的
产品或服务供应链可持续性方面的
信息。利用良好的治理，帮助改善
中小企业的信用情况。不仅能令中
小企业获得大客户的订单，也能改
善他们获得信贷的能力。

“对于银行而言，关注中小企业
比跨境企业更为重要。因为跨境市
场的数据容易获取且参考价值有
限，而融资缺口主要集中在中小企
业中。”马克·埃文斯表示。

中国农业银行国际金融部副总
经理郭薇补充道，应对贸易融资的
缺口，减小贸易融资差距，还需要市
场不同主体之间的合作。政府、中
小企业、保险机构和银行都要适应
市场变化，不断完善和发挥自身功
能，并加强合作。特别是在数据共

享方面，比如税收数据、海关数据、
关税数据等，对银行和其他参与方
更好了解中小企业客户的画像有很
大帮助。

郭薇还表示，在中国，很多银行
都为中小企业提供线上产品，银行
使用区块链等工具为中小企业提供
服务。此外，银行可以与电商平台
合作，借助其在贸易、支付等方面的
大量数据，更好了解中小企业。

贸易融资需求的缺口也创造了
提升服务的潜力。世界经济论坛和
贝恩公司日前联合发布的一项新研
究称，区块链能够通过减少新兴市
场中小企业（SME）的融资来填补
全球贸易融资中 1.5万亿美元的供
需缺口。中国建设银行国际业务部
总经理孙剑波介绍说，越来越多的
银行和互联网公司、实体经济的参
与者正在运用新的技术来进行融
资，或者供应链融资等等。“中国建
设银行使用区块链打造贸易区块链
平台，去年年底，在这个平台贸易融
资量超过了 2000 亿元人民币。我
们努力运用大数据，为中小企业、小
微企业提供服务，这是新的贸易融
资领域的趋势。”

中国银行行长刘连舸表示，科
技进步正在深刻影响全球的贸易生
态，人工智能将在优化贸易航线、仓
促、运输等方面为国际贸易和国际
物流带来重大的变革。随着科技进
步和企业经营模式的调整，全球金
融服务也正在发生深刻的变革，金
融科技的应用正在加快成为银行业
的核心竞争力之一。希望各银行同
业能依托国际商会银行委员会平台
与来自国内外的同行相互学习借鉴
交流，深化大数据、人工智能、区块
链等新型技术手段在贸易金融领域
的应用，不断提升金融服务的绩效。

保理难是中小企业贸易融资难
的关键。而利用数字化和技术，建
立供应链的管理系统，可以帮助中
小企业解决保理难问题。鸿贸国际
私人有限公司（供应链金融）首席运
营官冯汉城强调，该供应链平台可
对订单、交付单、发票、支付确认单
数据化，记录订单交付、支付、确认
等点对点的数据。在该生态系统平
台上，可以清楚地看到下单情况、运
输内容、即将生效的订单、退货率
等，助力中小企业更有信心地应对
融资方面的挑战。

金融科技的应用正成为银行业核心竞争力

关注中小企业 创新贸易融资服务
■ 本报记者 钱颜

日本清酒酿造技术起源于中
国，盛唐传入日本，传承发扬至今，
其蕴含着华夏文明之源，更有日本
之匠心铸造，是中日渊源的见证。
4月 12日，日本酒出口商之一三山
格林株式会社在北京举办 2019 东
瀛三山新闻发布会暨招待晚会。
獭祭、梵、南部美人、上善若水、酔
鯨、亀泉等知名日本酒类企业负责
人与会。

在日本，清酒产业已经属于高
度成熟化的产业。日本四季分明，
酒味道也因季节各有差异。春季
赏樱花喝“花见酒”，到了梅雨季要
喝“夏越酒”，中秋阖家赏月，要喝

“月见酒”，重阳节赏菊要喝“菊见
酒”，冬季下雪要温一壶“雪见酒”。

据悉，中国白酒基本上是传统

蒸馏酒，而日本清酒，相当于酿造
米酒，做法类似于绍兴黄酒。酿造
日本清酒最重要的成分是大米米
心，米心越“纯净”代表淀粉越多。
磨掉大米外层部分的技术，非常考
验工厂的设备，这也导致精米度比
例高的日本清酒，酿造成本高，价
格也高。白泷酒造社长高桥晋太
郎认为，“与葡萄酒看重葡萄品种
和产地不同，日本清酒则看重制酒
工厂、酿造风格以及加工技术，每
个工厂都有不同的酿造风格。”

“日本清酒在生产、流通过程
中对温度要求高，此次到访对中国
对流通领域做了深入了解，获益颇
丰。”梵酒企社长加藤团秀称，目
前，他们的品牌还未进入中国市
场，但他们非常看好中国市场，希

望未来开发适合中国消费者口味
的清酒。

据了解，“东瀛三山”自有品牌
“龙吟”在世界范围内取得较好市
场反响，绵厚口感、独特辨识度获
得消费者的追捧。2019年，三山格
林公司将加大日本酒的研发力，挑
选、开发出更多的自有品牌。

三山格林公司社长史习上表
示，在中国的日本清酒市场上，三山
格林公司处于优势地位，每年的出
口增长率稳定在 40%，预计在 2019
年将会有80%的增长。日本清酒在
中国最大的消费地区是珠江三角洲
地区、华东地区（上海、江浙）以及北
京，消费群体年龄在25岁至45岁之
间。一般情况下，由于仓储、运输成
本、增值税等因素，在日本100日元

的清酒出售到中国市场价格约为
183日元，价格适宜。

“清酒实际上在 30 年前就进
入中国市场，流行起来是近五六
年，也随之出现了真假难辨的情
况。三山格林公司推出的‘东瀛三
山’清酒销售品牌，主要为了解决
清酒进口市场渠道的庞杂和商品
质量的问题。”史习上称，“东瀛三
山”商标标识将在未来逐步应用到
所有三山格林主营的清酒进口贴
上面，消费者将根据“东瀛三山”标
识准确辨识到正宗的日本清酒，并
通过即将开通的“东瀛三山”官网
查询真伪。其中，比较名贵的品牌
将使用先进的追踪标识码技术，后
台随时确认产品仓储及销售终端
情况，这将完全避免个别出现的清

酒储存条件不达标导致的口感下
降问题。

此外，“东瀛三山”将在今年整
合梳理网络销售平台，杜绝供应链
管理欠缺销售渠道杂乱的现象，选
择合格的电商平台，打造可以管控
的电商渠道，使得消费者可以放心
网购，同时，在电商平台打造新的
日本清酒增长极。

史习上介绍称，“近期，我们也
将推出‘东瀛三山’认证体系，涉及
合格经销商认证、东瀛三山优质日
本酒餐厅认证两大方面，质量部门
将与政府、协会等合作，对供应链
进行全方位监管和把控。我们的
认证体系是一项专业、复杂且长期
的工作，未来消费者将因此认证而
更有选择的方向。”

东瀛三山把关入华日本清酒
■ 本报记者 陈璐

4月11日，在埃及开罗以东约50公里处，工人在新首都中央商务区项目建设现场工作。
当日，由中国建筑股份有限公司埃及分公司承建的埃及新首都中央商务区第二高楼混凝土基础底板开盘浇

筑。埃及新首都中央商务区位于首都开罗以东约50公里处，总占地面积约50.5万平方米，包含20个高层建筑单体
及配套市政工程。 新华社记者 孟涛 摄

本报讯 近日，由中欧国际工
商学院校友总会主办的第二届中
欧社会责任主题论坛在北京举
行。中欧国际工商学院荣誉退休
教授陈杰平在发布 2018 年《中欧
企业社会责任报告》时表示，随着
社会对企业提出新期望与新需求，
一场全球经济“大洗牌”即将到
来。新一轮变革正在萌芽，携手合
作、颠覆式创新、调动金融力量、提
高供应链透明度、领导层参与等五
大趋势日益凸显。

在介绍中欧国际工商学院教
授们研究成果时，陈杰平表示，大
量的文献显示，员工的投入度和老
板承担社会责任的感知度呈正相
关。员工在参与企业社会责任项
目时，如果认为自己的努力真的能
产生社会效益，员工在工作上的投
入度就会更高。如果员工认为老
板没有良心，赚了黑钱，员工也一
定会用同样的手法对待老板，但是
如果员工认为这个老板是个老实

人，参与度会比较高。
新时代、新要求，中国企业社会

责任也进入了新的发展阶段。经济
与法律责任是企业最基本的社会责
任，2018年中国企业在保障股东经
济利益、关爱员工等方面表现积
极。企业在履行社会责任之时，越
来越注重供应链和合作伙伴的社会
责任，通过责任采购、绿色供应链
管理等机制强化供应链责任管理。

2018 年《中欧企业社会责任
报告》中提到，基于互联网的平台
型企业快速发展，给公众带来极大
的便利，但也导致了新型企业社会
责任问题产生。互联网为社会公
益插上了飞翔的翅膀，全民公益时
代已经来临，网络公益正在通过自
律和监管走向理性和有序。绿色
金融鼓励社会资本投入绿色产业，
成为企业社会责任的新推手。此
外，各部门、协会和机构纷纷发布
企业社会责任报告，积极引导企业
社会责任实践。

本报讯 近日，2019（首届）全
球工业互联网大会在乌镇举行，大
会发布了《全球工业互联网平台创
新发展白皮书（2018—2019）摘要
版》。白皮书指出，目前全球工业
互联网平台总体市场高速增长，预
计 2023年全球工业互联网平台市
场规模将增长至138.2亿美元。全
球在工业互联网领域形成了以美
国、欧洲、亚太地区为主的三大聚
集区，其中美国和德国占据领跑地
位、亚太地区需求强劲，实力不容
小觑。

白皮书指出，目前全球工业互
联网平台总体市场高速增长。
2017年全球工业互联网平台市场
规模为 25.7 亿美元，2018 年初步
估 算 将 达 到 32.7 亿 美 元 ，预 计
2023年将增长至 138.2亿美元，预
期年均复合增长率达33.4%。

白皮书指出，美国和德国依据
竞争优势和深厚积累处于工业互
联网领域的领跑地位。在全球已
有的150余个工业互联网平台中，
有近 50%分布在美国，德国、法国
等欧洲工业互联网平台紧随其
后。以GE、微软、亚马逊、PTC、罗
克韦尔、思科、艾默生等为代表的

美国企业积极布局，成为全球工业
互联网平台发展的核心力量。而
以西门子、博世、SAP 等为代表的
德国工业巨头依据自身积累的先
进制造业基础，成为除美国之外最
主要的竞争者。

一家全球市场研究咨询公司
预计，在2018年至2023年间，亚太
地区的工业互联网市场年复合增
长率最高，中国市场和印度、东南
亚等新兴经济体的基础设施和工
业发展将持续促进该区的工业互
联网市场增长，使亚太地区成为全
球相对重要的制造业发展中心。

在创新发展态势层面，白皮书
指出，工业数据资源成为共同关注
的重点，目前，全球主要的工业互
联网平台都在积极争夺数据资源
和争取数据能力合作，为工业应用
提供海量数据的摄取。与此同时，
白皮书认为，工业互联网平台的开
源趋势有利于平台良性发展。

此外，白皮书还表示，目前，全
球工业互联网平台创新发展面临
复合人才短缺、技术瓶颈仍需突
破、发展鸿沟加大、安全保障需求
迫切等挑战。

（本报综合报道）

2018中欧企业社会责任报告：
一场全球经济大洗牌即将来临

全球工业互联网白皮书发布：
美德持续领跑 亚太实力不容小觑

中国农业科学院（万庄）国际
农业高新技术产业园管理委员会
于 2018 年 6 月 19 日开具的中央
行政事业单位资金往来结算票据
不 慎 丢 失 一 份 ，票 据 号 ：
1607596410，声明作废。

特此声明
2019年4月16日

“一带一路”倡议提出以来，
不断惠及沿线各国，各国希望在

“一带一路”建设中开展第三方合
作的呼声也越来越高。日前，在
奥地利首都维也纳，由奥中商业
协会主办的“‘一带一路’：中非
欧”外交官早餐会举行，近百名非
洲国家外交官、欧洲政界人士和
专家学者以及中方有关人士出
席，围绕“一带一路”和中非欧三
大洲的合作等问题展开热议。

维也纳大学非洲问题专家博
多莫在发言中表示，当前非洲的
发展离不开中国的“一带一路”倡
议，在“一带一路”的框架下，中国
政府对非洲许多国家提供了财政
支持，使得非洲国家政府得以充
分利用资金和中国的技术来从事
基础设施建设，中国和非洲的合
作是互利双赢的合作。

尼日利亚驻奥地利大使奥科
克在发言中称，非洲是一个绿色而
有活力的大洲，这里有充满潜力的
市场，各种新观点新想法应运而
生。“一带一路”倡议为中非双方带
来空前的机遇，非洲和中国有着意
义深远的伙伴关系，“一带一路”倡
议能使各个国家从中受益。

突尼斯驻奥地利使馆公参克
哈尔称，非洲国家之所以对“一带
一路”倡议感兴趣，信任这个倡
议，根本原因在于中国自始至终
的投入和对非洲国家的尊重，而
中非双方的关系在“一带一路”倡
议提出后变得更加紧密。

中国驻奥地利大使李晓驷表
示，中欧双方都在非洲开展发展援
助、贸易投资等合作，中欧非三方
可以加强磋商，了解有关合作情
况，对企业加强引导，努力形成合
力。中欧企业应相互学习、优势互
补，根据市场规则及正确的义利
观，积极开展中欧非三方共赢合
作。在这个过程中，要充分尊重非
洲国家意愿，不将自己的意志强加
于非洲国家，因此中欧共同的目标
应是促进非洲和平繁荣。

有与会者披露，根据美国约
翰·霍普金斯大学中非研究项目
的统计，2000 年至 2014 年，非洲
获得中国贷款最多的4个行业是
交通运输业（28%）、能源（20%）、
采矿（10%）、通信（8%）。2015年，
中国对非贷款的前三大行业是
交通运输业（46 亿美元）、电力
（45 亿 美 元）和 工 业（0.7 亿 美
元），获得中国贷款的非洲国家
主要是资源贫乏、缺乏基础设施
建设投资的国家，中国贷款投资
的领域也主要集中在交通运输
业、电力、工业园区等。这表明，
中非合作为非洲发展带去了实
实在在的推动力。 （焦授松）

一带一路成为
中非欧合作共赢新平台


