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久居高楼林立的都市，因生活
节奏快而心态浮躁。想找个一个
周末，携家人好友去山间野外呼吸
一下自然的气息，在阳光下享受绿
色生活，贴切感受“久在樊笼里，复
得返自然”的通透与宁静。

3 月初，我投身 2019 年北京
世界园艺博览会（以下简称 2019
北京世园会）开幕式的筹备中，之
后又参加了中国馆日的活动，有
幸因工作的机缘，见证了 2019北
京世园会园区从冬日的万物蛰伏
到春日的莺飞草长，再到夏日的
繁花似锦。生机盎然的世园会像
一首柔美的诗，似一幅旖旎的画，
唤醒了人类群体久别的温柔梦。

春到人间草木知

四 月 ，大 地 回 春 、万 物 萌
生。在春日的暖洋里，在清新湿
润的气息里，园区里到处弥漫着
花儿与青草的清香味道。

四月，也是牡丹竞放时节。
与“一枝红艳露凝香”的华丽娇
艳相比，此时任何赞美的话语都
显得无力，只需走近，亲身感受
它们的柔美。中华展园、中国省
市区展区处处牡丹盛放，山东园
里“胡红”“香玉”“冠世墨玉”等
100 多个品种的牡丹姹紫嫣红，
好不热闹，将 2019北京世园会花
开盛世的满园春意推到了极致。

今日登高醉几人

五月，春末夏初。此时，草

木虽未深翠濡染，但却生机盎
然，充满希望。春雨绵绵，杨柳
依依，令人精神振奋。沿山水园
艺轴生长的杨柳已抽出嫩芽，细
细的柳条迎风舒展，就像娇羞的
少女，盈盈地笑着。枝头上三两
只喜鹊叽叽喳喳，为世园会增添
一份自然的魅力。

沿着蜿蜒曲折的石板路，从
天田山文人园脚下拾阶而上，身
侧梯田花海花田错落有致，色彩
绚丽。山顶是园区的最高点永
宁阁，巍峨高耸。楼阁四面的院
落四四方方，象征四海升平、国
泰民安。站在永宁阁上，俯瞰园
区，远眺燕山，回望长城，荡尽心
中块垒。

东风夜放花千树

六月，找个闲适的傍晚，漫
步妫水河畔，听河州鸟鸣，所谓
伊人凭栏立，在水一方望远山。
当天光从山顶逐渐消失，月华从
湖面升起，傍晚微风拂面，夏天
的熏风带来难得的清凉，园区灯
光夜色之美令人沉醉。

漫步妫汭湖，四周灯光交相
辉映；近赏中国馆前花坛，五彩
斑斓，美轮美奂；仰望国际馆 94
把“花伞”，多姿多彩，繁花似锦
般绚烂；穿梭奇幻光影森林，与

《山海经》里的神兽交互嬉戏
……夜晚的世园，摇身一变，成
了“繁光远缀天”的灯光海洋。

徜徉在世园会园区，伴着
一路的茵茵绿草，细嗅沁脾的
花香，十分惬意。在这个夏天，

“预谋”一场花与草的邂逅，让
心 灵 得 以 洗 涤 ，给 精 神 以 慰
籍。（作者系中国贸促会贸易促
进中心干部）

本报讯 日前，2019 会展
数字营销培训（DMT）在北京
举办。此次会展数字营销培
训由 IT 企业技术主管、数字
营销领域企业高管、资深会展
专家分别就品牌塑造、互联网
广告投放、B2B 业务社交媒体
营销、人工智能下的内容生态
营销、新技术与展会营销、会
展数据库营销等解读并分享
跨界营销案例，为会展营销开
启全新思路。

业界资深人士表示，数字
技术的发展对传统会展活动带
来了挑战，也为会展活动提供
了新的机遇。因此，会展业界
亟需运用数字化营销手段为其
转型创新赋能。

据悉，鉴于会展业界对数
字营销培训的需求，会展数字
营销培训（DMT）组织方拟于
12月再次举办。 （仲湛）

2019会展数字营销
培训在京举办

早在去年3月13日，国务院机
构改革将公安部的消防管理职责和
其他部门相关职责整合，组建了应
急管理部。今年3月19日，中央全

面深化改革委员会第七次会议审议
通过《关于深化消防执法改革的意
见》，明确深化消防执法改革要创新
监管方式，坚决破除各种不合理的
门槛和限制，严格限制处罚自由裁
量权、推行消防执法事项全部向社
会公开。

7 月 12 日，北京市出台繁荣夜
间经济促进消费增长的十三条措
施，将简化大型活动安全许可手续。

7 月 29 日，国务院新闻办公室
举行新闻发布会，应急管理部和市
场监管总局有关负责人介绍《关于
深化消防执法改革的意见》有关情
况并答记者问。

看到以上关于公安和消防体制
改革的新闻动态，相信会展业界的
同行会和笔者一样高兴，并将持续
关注改革后续落实情况。

一段时期，公安和消防成为很
多城市发展会展业的两只“拦路
虎”。笔者并非否定公安和消防管
理工作在会展业的重要作用及合
理执法的重要性。只是，长期以
来，公安和消防管理都是主办方和
场馆最为头疼之处。暂且不说主
办方需要在场馆、安保公司及第三
方公司等多方共同配合之下，于开
展之前提交《安全许可申请表》《活
动安保方案》《活动管理制度及安
全疏散预案》《灭火和应急疏散预
案》《展会安全风险评估报告》等几
十份报批材料，但最令人无所适从
的是展会期间现场执法人员的自
由裁量度太大。例如，即便安保方
案已在开展之前获批，主办方在开
展期间仍有可能被临时要求大量
增加安保力量甚至要求平面布局

进行临时更改。又如，受制于“展
厅内搭建不得封顶”这一不成文规
矩，主办方在展厅内搭建临时设施
时，不论是否加装足够消防设备、
增派足够工作人员，仍可能被现场
执法人员“一票否决”。

众所周知，安全是会展活动的
根本，那为何安全管理目标一致的
公安和消防会成为会展业发展的

“拦路虎”？查看一下现行《大型群
众性活动安全管理条例》的发布时
间便可知道。《大型群众性活动安
全管理条例》自2007年10月1日起
施行至今，只字未改，而这十余年
间，监控系统、门禁系统、AI人脸识
别系统及指纹识别等技防手段快
速发展，且已在场馆管理和展会管
理中得到普遍运用。目前会展场
馆的监控系统和消防系统基本都

能够做到全时段、可视化监测安全
状况，实时化、智能化评估安全风
险，实现差异化精准监管，另外，主
办方为展会设置的临时安保和消
防设施设备发生消防安全事故的
可能性很小，但是公安和消防部门
对于人防和物防要求仍然如故。
很明显，原先行之有效的公安和消
防管理手段、思路、方式、特点等已
经不适应今天社会发展的要求。

现阶段，《关于深化消防执法改
革的意见》已出台，北京市公安局也
将在法律框架内继续简化和优化大
型活动安全许可工作。事实证明，
公安和消防两只“拦路虎”即将进入

“制度之笼”，相信会展营商环境将
得到更进一步的优化。

（作者系全国会展业标准化技
术委员会副主任委员）

“拦路虎”进“笼”优化会展营商环境
■ 刘海莹

探寻世园会的美
■ 李璇

第二届进博会各项筹备工作
进入了“备战期”。进博会的举办
地——上海，在招展招商方面做好
了准备工作，力求满足众多参展商
的热切期待。

在近日举办的第二届进博会倒
计时100天上海城市服务保障工作
推进大会上，商务部部长钟山强调，
第二届进博会持续打造国际一流博
览会，以优异成绩向新中国成立 70
周年献礼。

进博会极有魅力

美国企业的参展热情证明进博
会极有魅力。去年，美国有 170 多
家企业参展，展览面积超过 36000
平方米。今年，美国企业参展更加
踊跃，参展企业数量超过去年，特别
是参展面积比去年多了35%。

商务部部长助理、中国国际进
口博览会组委会办公室副主任任鸿
斌称，第二届进博会企业商业展“一
展难求”，说明进博会给外企来华拓
展市场提供了实实在在的好处。

“可以看出，中国市场对企业
有巨大吸引力。即使有一些摩擦，
也挡不住美国企业对中国市场的
重视和对中国市场巨大的热情。”
任鸿斌说。

至于受到广泛关注的第二届虹
桥国际经济论坛，任鸿斌介绍了四

大特点：一是论坛层次高，嘉宾阵容
强；二是论坛议题的设置范围非常
广泛，立意很新；三是组织模式新，
发展前景广；四是发布活动多，论坛
成果实。中国将进一步坚定不移地
推进更高水平的对外开放，继续实
施出口和进口并重的政策，推进供
给侧结构性改革，扩大市场准入范
围，进一步降低进口关税。

上海做好服务保障

在上海各部门联合举行的第二
届进博会倒计时100天新闻发布会
上，上海市政府副秘书长、城市服务
保障领导小组办公室主任尚玉英表
示，第二届进博会各项筹建工作已进
入临战决战阶段，国家会展中心（上
海）正打造“智慧公安”升级版，启动
了会展中心及其周边区域AR图像
全景建设，全面升级安保工作的“精
准化、可视化、智能化、专业化”。

尚玉英透露，第二届进博会将
继续固化沿用首届进博会 20 多项
政策措施，如“展品展后进入海关特
殊监管区后予以核销”等，并新增了

“扩大参展商品的销售功能”等5项
新政。

中国国际进口博览局副局长孙
成海在发布会上表示，为提升参展
体验和展览效果，第二届进博会国
家展将优化组织模式，增加对参展

国基本国情、风土人情等情况的介
绍，加深各方对参展国的了解和认
知。第二届进博会闭幕后，国家展
还将进行为期10天的延展，并接受
社会观众预约免费观展。企业商业
展方面则积极探索可持续商业运作
模式，通过市场化手段开展各项工
作，建立健全长效机制，不断提升国
际化、专业化、市场化、品牌化水平。

据进口博览会运营统筹组负责
人、国家会展中心（上海）有限责任
公司运营中心总经理方辉介绍，第
二届进博会精简了证件办理种类，设
置5种证件对应12类人员，提高辨识
效率和整体管理水平，还将实现境内
中小企业“无邀请码注册”，鼓励更广
泛的境内企业观展采购。

参展商充满期待

许多参展商对第二届进博会充
满期待，希望可以获得更大的商机。

在7月26日举行的第二届进博
会第二场展前供需对接会上，参展

商香港胜记仓集团副总裁张晓霞表
示，该集团今年申请到了新设的养
老康复展区最大面积展位，将带来
15个国家的100多种品牌的康复辅
具。采购商河北吉百嘉医疗器械贸
易有限公司总经理刘建刚说，公司
在首届进博会上订购了6台医疗机
器人，今年的订购计划更大。

在与国家会展中心（上海）隔
路相望的进博会一站式交易服务
平台——绿地全球商品贸易港，北
欧中心瑞典商会董事林文敦说，北
欧中心展馆内有来自4个国家的30
多个品牌的商品，其中零脂肪的沙
拉酱和专为中国市场设计的小号瑞
典肉丸颇受欢迎。自首届进博会
后，北欧食品在中国销量大幅增长。

绿地全球商品贸易港是上海市
青浦区 4个“6天+365天”常年展示
交易平台之一。此外，东浩兰生“一
带一路”进口商品展销中心、上海西
郊国际农产品交易中心以及上海青
浦区跨境电子商务保税展示贸易物

流中心都在首届进博会期间得到了
上海市的认定。

绿地商贸集团董事长薛迎杰介
绍说，今年上半年，已有来自 45 个
国家和地区的120家客商入驻绿地
全球商品贸易港，涵盖 2.2 万种商
品，其中首届进博会参展客商20家
同款商品 300 种，“一带一路”沿线
国家客商15家商品700种。

已确定参展第二届进博会的江
森自控将亮相“智造与解决方案”展
区。“特别期待大家直奔我们的展
台，来看最前沿的智慧建筑科技。”
江森自控负责人说。

爱茉莉太平洋将进博会作为新
品牌登陆中国市场的重要首发阵
地。“今年，无论是展出内容还是展
出规模，我们都进行了扩容提升。”
爱茉莉太平洋中国总裁高祥钦说，

“我们希望借助这个平台展示我们
对中国市场的新投入、新变化，把我
们对中国市场始终如一的信心与承
诺传递给外界。”

第二届进博会打好“百日攻坚战”
■ 宗赫

本报讯 安徽省贸促会近
日主办的“一带一路”经贸合作
研讨会透露，上半年，安徽省有
500多家企业参加了30多场境
外展会，累计获得外贸订单约
3000万美元。其中，在波兰和
土耳其的境外自办展等展会
上，40 多家皖企获得 800 多万
美元的订单。

境外展会是拓展国际市
场、扩大外贸规模的重要方
式。去年，安徽省贸促会先后
组织 100 多家企业参加土耳
其、波兰、墨西哥、南非、迪拜、
印度等博览会，并在中国（波
兰）贸易博览会上首次举办安
徽出口商品展和安徽经贸合作
交流暨投资环境推介会，企业
签订出口合同 3000多万美元，
现场成交300多万美元。

今年，安徽省继续深入推
进“百家皖企走进‘一带一路’
计划”，积极组织安徽省内有
出口潜力、产品有竞争力的
100 多家企业境外参展，探索
开展团组展、展中展、合作办
展、推荐展等参展形式，推动
形成多元化、多层次、多领域
的境外参展办展格局，助力安
徽企业扎实稳健拓展“一带一
路”沿线市场。 （刘家旺）

本报讯 为推动泰安会展
业快速健康发展，泰安市政协
副主席徐恩虎表示，要充分认
识发展会展业的重大意义，立
足于服务泰安经济社会发展的
大局，认真落实关于加快推进
泰安市会展经济发展的意见要
求，要充分发挥会展业在推动
产业转型升级和融合发展中的
重要作用，使会展业成为服务
产业发展、助推经济高质量发
展的强大引擎，要在充分发挥
市场能动性的基础上，从会展
宣传、政策措施、配套设施建
设、财税资金扶持等多个层面
加大扶持力度，帮助会展业做
大做强，要制定泰安市会展业
人才培养战略，培养一批具有
先进理念和项目策划、市场运
作能力的会展专业人才。

据悉，泰安经济发展新动
能不断壮大，产业结构优化步
履稳健。上半年，该市三次产
业结构由上年同期 8.7：44.0：
47.3 调 整 为 8.7:42.9:48.4，其
中，第三产业占GDP比重同比
提高1.1个百分点，超过第二产
业5.5个百分点，“三、二、一”的
产业结构形态进一步巩固。

（柳启）

山东泰安
全力推动会展业

皖企上半年境外参展
订单近3000万美元

近日，第十七届中国工程技术展览会在马尼拉SMX会展中心举办。中铁集团展示了自主知识产权的土压平衡盾
构机，该设备在迪拜、新加坡地铁隧道项目中能同步进行前方推进土石挖掘、中段金属管壁自动安装、顶端混凝土自
动灌注，同步一体建成隧道。 （关向东）

本报讯 第十二届中国—东北
亚博览会（以下简称东北亚博览会）
将设立东北亚国家形象馆，展示东
北亚六国国家形象和经济社会发展
成就。这是东北亚博览会创办以来
首次设立东北亚国家形象馆。

中国国家形象展区面积为 271
平方米，朝鲜、日本、韩国、蒙古国、
俄罗斯五国国家形象展区面积均为
149平方米。为了更好地展示各国
国家形象，东北亚博览会组委会将
以“4＋1 模式”（即“文字、图片、视
频、展品＋活动”）进行展示。

中国国家形象展区以“携手共
筑‘一带一路’——聚优势，谋共赢”
为主题。这一主题秉持共商、共建、
共享原则，旨在携手东北亚国家共
同应对世界经济面临的挑战，开创
发展机遇，增加发展动力，拓展发展
空间，实现优势互补、互利共赢，不
断朝着人类命运共同体方向迈进。
中国国家形象展区还将进行九台关

云德剪纸等中国非遗文化演示。
朝鲜、日本、韩国、蒙古国、俄罗

斯五国政府外交部门对参与东北亚
国家形象馆展示非常重视，五国外
交部门自行或授权其本国相关部门
承担各国国家形象展区的设计以及
展会期间运营工作。其中，日本驻
沈阳总领事馆、韩国驻沈阳总领事
馆负责本国国家形象展区的设计，
朝鲜驻沈阳总领事馆指定朝鲜国际
展览社、蒙古国外交部指定蒙古国
工商会、俄罗斯外交部指定俄罗斯
远东和北极发展部负责本国国家形
象展区的设计工作。各国形象展区
设计各具特色，充分展示本国特色
和独自的文化元素，较好地诠释了

“4＋1模式”展示理念。截止目前，
已确定的活动有日本花道演示、韩
国文化展示和朝鲜歌舞表演。

日本国家形象展区将进行日本
花道演示。小原流花道作为日本三
大花道流派之一，已有 120 多年的

历史，以重现自然美及展示植物属
性为其特点，有时代感，风格清新，
源于自然，表现自然，最接近中国古
典文人插花的风格。小原流三级家
元教授小南凝昕将在现场展示作
品。除此之外，现场还将展示 2020
年东京奥运会相关内容以及日本清
酒品鉴活动。

韩国国家形象展区设置韩国
人文馆、韩国介绍馆、韩国饮食馆、
大众文化馆和观光馆。韩国人文
馆将展示八本韩国古书《直指》（中
文书写）印刷版，来体现韩国金属
活字印刷技术。朝鲜国家形象展
区将举办具有朝鲜民族特色的文
艺演出活动。

东北亚各国山水相连、人文相
亲，文明因多样而交流，因交流而互
鉴，因互鉴而发展。东北亚国家形
象馆的展览展示，为促进东北亚国
家间开展人文交流、相互启迪提供
了一个新的平台。 （毛雯）

东北亚博览会首设东北亚国家馆


