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本报讯 近日，由上海东浩兰生（集团）
有限公司投资的哈尔滨国际商品展销中心
正式启动运营，成为放大中国国际进口博
览会带动效益和溢出效应的重要举措。

据了解，哈尔滨国际商品展销中心将
通过展示、体验、服务和交易，搭建中国国
际进口博览会永不落幕的平台。据哈尔滨
市商务局有关负责人介绍，哈尔滨因此成为
中国国际进口博览会“6+365”常年展销平台
在东北地区唯一布点的城市。

哈尔滨国际商品展销中心将有力推动
哈尔滨扩大对外开放。哈尔滨国际商品展
销中心作为国际优质商品展示、国际贸易
高水平经营、国际营销企业高质量发展的
平台，将推动哈尔滨传承国际贸易商埠历
史，提升对外开放水准。

哈尔滨国际商品展销中心将提升市民消
费水平。该展销中心主要展销大健康商品，分
为医疗护理及保健产品、运动器械及体育用
品、智能化日用消费品、老年及婴幼儿生活用
品、优质进口食品、各国特色商品等六大类。

哈尔滨国际商品展销中心将进一步
提高当地对外经营水准。作为中国国际
进口博览会的重要服务商，上海东浩兰生
（集团）有限公司是上海市人民政府批准
成立的大型现代服务业国有骨干企业集
团，注册资本超过 20 亿元，管理较先进。
哈尔滨国际商品展销中心采取线上线下
同时销售模式。

（沈正水）
本栏目由青岛国际会展中心独家赞助

自习近平主席 2013 年提出
共建“一带一路”倡议以来，众多
国家和国际组织积极响应和支
持。根据统计，截至2019年10月
底，中国已同137个国家和30个
国际组织签署了 197 份共建“一
带一路”合作文件，共建“一带一
路”的国家已经覆盖亚洲、欧洲、
非洲、南美洲、北美洲、大洋洲等
区域。这表明，“一带一路”已从
理念转化为行动，从倡议转化为
现实，在推动建立更加公正、平
等、开放、包容的全球治理体系方
面提供了重要的公共产品。

“一带一路”建设是一项复杂
的系统工程，需要从政治、经济、
文化、教育等多个层面共同推
进。不仅需要推动投资、贸易、基
础设施建设等具体项目的落实，
还需要构建卓有成效的沟通、交
流与促进平台。包括会议、展览、
节庆、赛事等多种形式的展会活
动，在推动政治对话、经贸投资、
文化交流、教育合作等方面发挥
了重要作用，成为推动“一带一
路”建设的重要平台。

2015年3月28日，国家发展
改革委、外交部、商务部在联合发

布的《推动共建丝绸之路经济带
和 21 世纪海上丝绸之路的愿景
与行动》中，不仅充分肯定了博鳌
亚洲论坛、欧亚经济论坛、中国—
东盟博览会、中国—亚欧博览会、
中国—阿拉伯博览会等传统会展
平台的建设性作用，而且提出了
创办“一带一路”国际高峰论坛等
建议，对以会展活动推动“一带一
路”建设寄予厚望。

在这种背景下，中国近年来
加速了以会展活动推动“一带一
路”建设的战略布局，从国际高峰
论坛、综合性博览会、战略性经贸
展览会以及大型国际活动等层
面，构建了多种类型的会展活动
平台，在推动“一带一路”建设中
的作用日益凸显。

首先，在国际峰会方面，中国
不 仅 积 极 承 办 了 2014 年 中 国
APEC 峰会、2016 年中国 G20 杭
州峰会、2018年金砖国家领导人
厦门峰会、2018年青岛上合峰会
等高端论坛，还于2017年5月和
2019年4月成功举办了第一届和
第二届“一带一路”国际合作高峰
论坛。首届论坛就有 29 位外国
元首、政府首脑及联合国秘书长

等 3 位重要国际组织负责人出
席，在政策沟通、设施联通、贸易
畅通、资金融通、民心相通等领域
共取得 76 大项、270 多项具体成
果。中国主办和承办的这些高端
论坛，既为国际社会提供了高端
交流与合作平台，也为推动“一带
一路”建设发挥了重要作用。

其次，在综合性博览会方面，
中国政府一方面与周边国家共同
主办了一系列沿边疆地区布局的
博览会，如中国—东盟博览会、中
国—亚欧博览会、中国—俄罗斯
博览会、中国—南亚博览会等，另
一方面又针对“一带一路”的重点
区域，与相关国家联合主办了中
国—阿拉伯博览会、中国—中东
欧国家博览会、中国—非洲经贸
博览会等。

这些综合性博览会一方面以
推动经贸合作为主要内容，另一
方面在推动中国与“一带一路”沿
线国家政策沟通、文体交流等方
面发挥了重要作用。以2019年6
月在长沙举办的第一届中国—非
洲经贸博览会为例。博览会期
间，中非共签署了 84 项合作文
件，涵盖贸易、投资、基础设施、农

业、制造业、航空、旅游等多个领
域，涉及金额 208 亿美元，为“一
带一路”倡议的落地实施发挥了
重要作用。

再次，在经贸与投资方面，中
国政府在大力支持中国进出口商
品交易会、中国国际服务贸易交
易会、中国（上海）国际技术进出
口交易会、中国国际投资贸易洽
谈会等传统战略性经济贸易展览
会的基础上，自 2018 年起，又成
功举办了中国国际进口博览会。
在走出去和引进来两个层面完成
了商品、技术、服务等多领域的投
资与贸易布局。

这些经贸展会的战略布局，
不仅为中国在“一带一路”沿线
国家和地区的投资与贸易提供
了平台，而且显示了开放的中国
对全球经济与贸易的贡献。以
2019 年举办的第二届中国国际
进口博览会为例。共有181个国
家、地区和国际组织参会，3800
多家企业参展，超过50万名境内
外专业采购商到会洽谈采购，规
模达 36 万平方米，按一年计，累
计意向成交额高达 711.3 亿美
元。中国在推动建设开放型世界

经济、构建人类命运共同体方面
做出的实际贡献由此可见一斑。

最后，在承办国际性大型活
动方面，中国于2019年成功举办
了北京世界园艺博览会，并将于
2022 年举办北京冬季奥运会。
这些国际性大型活动，既是展示
全球体育、科技、文化等最新成
就的平台，也是推动各个国家之
间交流与合作的平台，在推动

“一带一路”建设中同样发挥了
积极作用。

“一带一路”倡议是中国在新
的世界政治经济形势下提出的一
项全球性战略倡议，是中国推动
人类命运共同体建设的具体行
动。“一带一路”倡议的实施，既需
要高端理论引领，又需要构建具
体的实施渠道。中国作为一个负
责任的大国，近年来通过全方位
的战略布局，承办和主办了一系
列重要的国际性会展活动，不仅
为全球政治、经济、文化等领域的
沟通与交流搭建了高端平台，也
为“一带一路”倡议的落实做出了
突出贡献。

（作者系北京第二外国语学
院会展研究中心主任、教授）

会展助推一带一路建设成果落地
■ 刘大可

本报讯（记者 毛雯）近日，
中国质量万里行促进会在广西
北海南珠节暨国际珍珠博览会
期间发布了国际珍珠产区区域
品牌和企业品牌影响力价值评
价排行榜，引导企业加强自身品
牌建设，促进消费者的珍珠品牌
消费。

根据此次发布的国际珍珠
产区区域品牌和企业品牌影响
力价值十强榜单，中国诸暨、合
浦（北海）、湛江和渭塘进入国
际珍珠产区区域品牌影响力价
值十强之列，其余是日本三重

县、法属波利尼西亚大溪地、波
斯湾海域、澳大利亚库里湾、印
尼龙目岛、菲律宾苏禄。

进入国际珍珠企业品牌影
响力价值十强的是MIKIMOTO
（御木本）、TASAKI（塔思琦）、
阮 仕 珍 珠 、Robert Wan（温 惠
仁）、爱迪生珍珠、欧诗漫、南珠
宫、千足珍珠、珍珠美人、海润
珍珠。

国家质检总局原副局长、
国务院参事室原参事葛志荣对
国际珍珠品牌影响力价值排行
榜给予了充分肯定，称赞北海

在珍珠品牌建设领域做了大量
工作，取得了很大成绩，认为北
海作为“珠城”要进一步推动我
国珍珠品牌的建设。

中国质量万里行促进会会
长刘兆彬在讲话中指出，国际
珍珠品牌影响力价值的发布对
促进珍珠企业的品牌建设具有
重要指导意义，对促进我国消
费者珍珠品牌消费也有着重要
的引导意义。

发布会上，国家市场监管
总局产品质量监督司原巡视员
郑卫华发布了《品牌价值评价

珍 珠 业》团 体 标 准（T/CAQP
009-2019）。中国质量万里行
促进会品牌研究院常务副院长
孟庆友介绍了珍珠品牌影响力
价值评价的过程。

中国珠宝玉石首饰行业协
会 2019年发布的《中国珍珠行业
的现状与发展趋势报告》认为，
从发展趋势和市场成熟度来看，
珍珠饰品在整个珠宝产业的占
比应达到 4%-5%才更加合理，我
国珍珠市场还将迎来一个较大
的发展机遇期。

北海是中国海上丝绸之路

最早的始发港之一，也是著名的
“南珠故乡”，生产南珠的历史悠
久，孕育了丰富厚重的南珠文
化，素有“珠城”之誉，是目前中
国海水珍珠及制品重要的批发
集散地，每年珍珠及制品的销量
逾 10亿元。

据悉，我国是最早发现和
使用珍珠的国家之一。随着我
国社会经济的快速发展，国内
珍珠消费市场逐渐培育成熟，
传统珍珠产业的经营理念也在
悄然改变，企业的市场品牌意
识逐渐增强。

北海南珠节发布国际珍珠产区区域品牌

进博会常年展销平台
落户哈尔滨


