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本报讯 第四届中国(郑州)
国际磨料磨具磨削展览会将于 9
月 14 日在郑州国际会展中心开
幕。中国（郑州）国际磨料磨具磨
削展览会以磨料、磨具、超硬材料
及制品为特色，涵盖磨削全产业
链最新技术和产品。本届展会总
面积 35000 平方米，预计参展商
近 600家，同期大型会议 6场，发
布会13场。

第四届三磨展由郑州市政
府、中国机械国际合作有限公司
和国机精工有限公司共同主办，
中国机床工具工业协会超硬材料
分会、磨料磨具分会、涂附磨具分
会和国机环球（北京）展览有限公
司联合承办。

（张晔）

本报讯 记者日前从重庆
市商务委员会会展处获悉，随
着新冠肺炎疫情防控形势逐步
向好，2020 年重庆国际汽车展
览会将于 6 月举办，80 余家主
流汽车品牌将参展。据介绍，
这将是疫情发生以来，重庆首
个大型专业展会。

据介绍，本次车展以“年轻
化、智能化、电动化引领未来”为
主题，参展汽车达 1000 多辆，举
办时间也将从往年的7天延长至
9天。作为西部地区规模最大的
汽车专业展览会，2020重庆车展
规模超过15万平方米。

（马凤英）

本报讯 随着复工复产和经
济形势向好，6月 4日，由中国机
床总公司、中国塑料加工工业协
会、上海德纳会展有限公司主办
的第 27届中国（温州）国际工业
博览会在温州国际会展中心拉
开帷幕，展会将于 6 月 6 日闭
幕。本届温州工博会原定 3月 6
日举办，因疫情延期。本届展会
除了继续保持往届规模，还呈现
新亮点。

据悉，6 大展馆总展览面积
达到 46000 平方米，汇聚国内外
参展品牌及企业635家。展会新
开辟 5G智造专区，打造联通 5G
智造专区，该区域实现 5G 网络
信号全覆盖。展会通过搭建 5G
应用场景，展示 5G 智能制造时
代的颠覆与创新。

展会期间，众多名企将发布
和推广多项新技术、新产品、新
服务及生产模式，展现工业智能
化、数字化变革与创新成果。展
会同期举办温州市首届钳工智
控闯关赛，主题为“创新智造·跨
界融合”，首次将技能大赛与技
术成果展示融合，打造赛展一体
式活动。 （邵忠）

本报讯 记者日前了解到，
2020年中国·云南蔬菜种业博览
会将于 8 月中下旬在梁王山现
代农业公园云南高原种业小镇
举办。

云南高原种业小镇是云南省
第一个种业小镇，和中国农业科学
院蔬菜花卉研究所、云南省农业科
学院园艺作物研究所联合进行科
学育种和科研。为打响高原绿色
有机蔬菜品牌，2020年中国·云南
蔬菜种业博览会将在种业小镇举
办。届时，1000多家经销商将来这
里参会。 （马加业）

“你们都有哪些蜂蜜产品？”“生产工艺
和标准是怎么样的？”……在 6 月 2 日开幕
的中国（土耳其）国际贸易数字博览会（简
称线上土耳其展）上，身在土耳其最大城市
伊斯坦布尔的采购商通过实时连线，向地
处桐庐的杭州碧于天保健品有限公司负责
人咨询生产情况，并通过小视频了解产品。

和碧于天保健品有限公司一样，越来
越多的杭州外贸企业通过参加数字展会，
借助直播、3D 展示等技术多维呈现产品，
和目标客商“云洽谈”，实现足不出户“全球
接单”。

此次的线上土耳其展，由杭州市政府
主办，是继 5 月份成功举办中国（波兰）国际
贸易数字博览会后，杭州启动的第二个线
上展会。

据了解，本次展会有约 500 家企业报名
线上参展，吸引了超过 8000 家来自东欧、中
东地区的专业观众，他们纷纷与中国企业
互动洽谈。除了土耳其，本次展会还有伊
拉克、黎巴嫩、乌克兰、格鲁吉亚、阿塞拜
疆、希腊、保加利亚等国家和地区的买家，
覆盖了西亚东欧主要采购中国产品的需求
来源国。展会还特设防疫物资展区，展品
包括医用防护服（衣、帽、鞋、手套、眼镜）、
测温计（仪）、防疫口罩、清洁消毒用品等。

线上土耳其展的配套活动——中土数
字贸易周随后举办，内容包含行业分论坛
及以“如何与土耳其商人做生意”为主题
的在线培训，还将搭建外贸领域的产品直
播及洽谈间，实现在线看产品、在线谈订
单，甚至在线看工厂，促进海外订单的快
速达成。

依托“海外杭州”多年办展的成功经
验，杭州充分运用互联网技术，将线上数字
展会与线下实体展会相结合，积极探索“1+
1>2”的外贸新渠道，打造“海外杭州”国际
贸易数字展览会平台。据了解，该平台具
有在线数字展示、在线数字撮合、在线数字
商洽、大数据服务、在线数字资讯、在线征
信服务等功能，依托外贸大数据和精准配
对，帮助参展企业实现在家做外贸、在家找
客商、在家拓市场的目标。

作为做好“六稳”工作、落实“六保”任
务和创新展会服务模式等重要指示精神的具体行动，杭州
数字展览的办展实践走在全国前列，积攒了许多经验。线
上土耳其展开幕仪式上，湖南、山西等省份组团参加。

据了解，杭州此前举办的线上波兰展累计观众达到
63546 人，累计成交额 3122 万美元，展品类别、成交金额、观
众数、询盘数、视频会议数等超出了预期效果。

“线上展会是应对疫情对外贸影响的有效手段，为企业
拓展海外市场和接触全球买家提供了一个非常好的途径。”
杭州市商务局相关负责人表示，“我们将不断优化线上展会
的技术应用和平台建设，做深做实做细对参展企业的服务，
打造一个便利、实用、精准、高成交率的线上展会平台，与企
业一同开拓杭州外贸的新空间。”

线下布展，线上直播。日前举行
的新疆伊犁州直地产农副产品展销
会，与以往一些展会不同的是，采取了
现场直播的形式。展会通过线下和线
上同步，推广“伊犁礼物”。线下主要
进行直营店的销售，线上重点打造了
淘宝电商直播和抖音电商直播。

疫情给会展业带来极大影响，不
少展会宣布延期或取消。在多数展览
会无法举办的情况下，一场场“云展
会”兴起，成为非常时期交流的平台。

随着疫情防控工作逐渐好转，会
展业也按下了启动键。针对会展业遇
到的难题，新疆出台政策，持续优化会
展环境。新疆维吾尔自治区商务厅相
关负责人表示，下一步，新疆将扩大线
上“云会展”规模，加大力度培育贸易
新业态新模式，进一步强化服务、精准
施策，做好招商、安商、稳商工作，助力
会展行业经济提速。

业内人士认为，在互联网和数字化
兴起之时，展会已不仅是展商与专业买
家在固定场所数天内完成的“指定项
目”，线上线下融合将成为趋势。“云展
会”“云发布”不受时空限制，为会展经
济注入活力。

“这几个月总算挺过来了，员工只
发了基本工资，没有绩效，幸好离职的

不多。”陈建是乌鲁木齐一家会展服务
公司的负责人，他深切感受到了疫情给
这个行业带来的寒冷。

陈建说，由于会展项目取消、延期，
会展企业及行业面临很大压力。“对会
展企业、参展企业来说，许多展会延期
或推迟，意味着之前的准备工作白
干。受疫情影响，不愿聚集的观念或将
延续较长时间，人们参观展会的意愿也
会下降。”他说。

会展业与旅游、交通运输、饭店及
相关服务业有很大关联，会展业按下

“暂停键”影响诸多行业。“有点维持不
下去了，几个设计师已经主动离职。”乌
鲁木齐一家广告公司负责人也表示。

线下展会移至线上，“云展会”成为
疫情之下行业救赎之路。

“今年的广交会与以往不同，改为
网上，我们将参加这次展会。”乌鲁木齐
市丹莎利亚服装服饰有限公司负责人
李艳茹介绍说，公司正在搭建VR展厅，
对产品3D建模等，为网上参展做准备。

新疆利用数字技术打造“云会
展”，在疫情下创新服务模式，推动会
展线上线下融合发展。“2020乌鲁木齐
首届网络房交会”受到广泛关注。

据悉，“房交会”上线以来，218家
企业的287个项目参展。与网络房交会

并行的还有乌鲁木齐首届“云车展”。
“云车展”汇聚了138家汽车销售企业、
1000多款车型。

业内人士指出，互联网和大数据
飞速发展，线上线下融合有望成为会
展业今后发展的趋势。线上展会信
息透明度和可组织性更高，展会的成
本（营销、组织、参展和观展等）会大
幅度降低，会展的效率和效果则大幅
度提升。

“尽管疫情对会展行业的打击沉
重，一些企业被淘汰，但危中有机，疫
情之后，肯定会出现新需求，只要挺过
这段困难时期，光明就会在眼前。”陈
健认为，疫情的出现将加速会展行业
的转型，加快数字化发展、跨界融合，
从实体走向虚拟，从线下走向线上，这
是行业必然发展趋势。

不少业界人士表示，线上展会虽
然是疫情时期的非常之举，但乘“云”
而上，或将云开雾散。“云展会”给会展
行业带来一种新的可能，需要进一步
培育与发展。同时，疫情也倒逼会展
场馆加快智慧化建设进程，在疫情和
全球经济形势双重施压下，一旦技术、
成本的壁垒被突破，降本增效的线上
会展或将成为会展业常态化的驱动力
之一。

本报讯 随着疫情防控形势
的持续好转，甘肃会展经济按下

“重启键”，兰州日前迎来以“享
健康快乐生活，助会展复工复
产”为主题的复工首展。

据了解，此次展会在甘肃会
展中心举办，展会规模上万平方
米，内容包含名车展示、花卉盆
栽展示、会展美食展示等，还有
体育类（乒乓球、羽毛球、网球）
体验活动。据悉，此次展会力求
为供给与需求、生产和消费搭建
介质、桥梁，传导信息，增加供
给，扩大市场，促进消费和服务，
助力广大企业复产复工，加快推
进会展经济发展，促进甘肃社
会经济发展。 （杨晟途）

第27届温州工博会
展会规模逾4万平方米

兰州迎来复工首展

重庆车展即将举办

云南蔬菜种业展
将于8月举办

近600家参展商
报名第四届郑州三磨展

线
上
土
耳
其
展
：
外
贸
企
业
足
不
出
户
﹃
卖
全
球
﹄

■
王
聪

新疆将扩大线上“云会展”规模
■ 李娟

记者日前从广州市贸促会了解
到，为加大“六稳”工作力度，全面落
实“六保”任务，由广州市贸促会牵
头，在广州市商务局、广州市工业与
信息化局的推动下，全国首个国际
防疫物资展览会——广州国际防疫
物资展览会（以下简称广州防疫物
资展）将于 6月 10日在广州保利世
贸博览馆开幕。

主办方表示，作为后疫情时期
广州会展业的“首秀”，广州防疫物
资展的举办，不仅将有力提振全市
会展业信心，加速会展业全面复苏，
还将成为支持企业增订单稳岗位保
就业、稳住全市外贸外资基本盘的
重要发力点。

聚力助海外抗疫

在抗击全球新冠肺炎疫情的过
程中，广州有一批企业表现得十分
抢眼。比如，将新型冠状病毒核酸
检测试剂盒输送至140多个国家和
地区的达安基因，打造出世界最高

速口罩片生产线的兴世机械，获
9.75亿美元KN95口罩出口大单的
金发科技等，这批抗疫明星企业将
亮相广州防疫物资展。

本次展会设有防疫产品展区、
设备展区、综合服务展区、原材料展
区等4个展区。截至6月2日，参展
企业超过 600 家，其中，广州企业
200 多家，专业观众预计达 6000 人
次。以达安基因、视源电子、高新兴
科技等为代表的广州先进制造业企
业将展出防疫智能机器人、智慧医
院、快速检测试剂盒等抗疫科技产
品和解决方案，与来自全国各地以
及境外驻穗机构、商协会等国内出
口商、贸易商、海外采购商对接和匹
配，助推广州优质产能走出去，充分
展现广州战疫力量。

今年4月1日，顺应海外市场对
具有品质保证的抗疫物资采购需
求，广州市贸促会携手27家企业和
机构发起成立广东省首个抗疫物资
出口联盟，打造集制造、检测、认证、

物流、通关于一体的全产业链平
台。抗疫物资出口联盟成立以来，
56 个外国商协会和驻穗机构发来
抗疫物资采购清单，采购内容除了
检测试剂、防护服、口罩、消毒剂等
医疗物资，还涵盖呼吸机、血气分析
仪、喷雾机、口罩生产线等医疗设备
和生产设备。

在抗疫物资出口联盟的支持
下，广州防疫物资展全力开展国内
外采购商邀约工作，除了定向邀请
65 个驻穗领馆和 30 个外国驻穗商
协会，还发动全国贸促系统、数十
家具有影响力的行业协会组织国
内企事业单位来展会现场参观、采
购。展会将通过网络推广、电话邀
约等方式实现广泛宣传。截至目
前，已有超过 5000 个买家作了展
会参观预登记，大部分买家是具有
订单和采购需求的采购商。

广州会展业复苏

疫情发生以来，广州会展业进

入停摆状态，相关企业遭受重创，影
响波及上下游服务商。在后疫情时
期，整个产业链亟待加快复工复
产。巩固和提升广州“会展之都”地
位迫在眉睫。

与此同时，全球疫情防控形势
依然严峻，国内“外防输入、内防反
弹”风险和压力持续存在，海内外供
需双方对于搭建一个高质量的抗疫
物资展示对接平台呼声强烈。

随着广东全省重大突发公共卫
生事件由二级响应调整为三级响应，
广州防疫物资展立即启动筹备。半
个多月来，展会规模一再扩大，从原
先不到1万平方米、展位数仅300个，
增至 3.6 万平方米、展位数达 850
个。即便如此，展位仍一位难求。这
既突显了广州会展业复苏的强劲势
头，又体现了供需双方打破信息不对
称、降低交易成本的迫切需要。

线上线下同步互动

为促进线上线下办展融合发

展，广州防疫物资展积极开通线上
展览，探索线上线下同步互动、有机
融合的办展新模式。

针对海外采购商难以快速匹配
到合适的防疫物资出口企业等情
况，广州市贸促会、抗疫物资出口联
盟、广州防疫物资展联合南沙自贸
区全球优品分拨中心，快速推出“全
球抗疫线上频道”，发挥全球供需匹
配、国际通关、全程物流及外贸合规
筹划等方面的服务优势，发布抗疫
物资“安心找、闪电送、合规办”的专
项解决方案，实现抗疫物资全球采
购、清关、交付“一键触达”。

据悉，借助数字平台，广州防
疫物资展将积极探索“1+N”方案，
即“1 个展会主小程序+N 个参展
商小程序”，尝试在展会主小程序
与 N 个参展商小程序间跳转，通
过分类和搜索等功能，快速完成
商务匹配，争取获得采购商精准
画像，做出精准推荐，帮助参展商
获得商机。

全国首个防疫物资展即将在广州开幕
■ 本报记者 谢雷鸣

国以农为本，农以种为先。日
前，由湖北省农业农村厅、武汉市政
府主办，武汉市农业科学院等单位
承办的第六届（2020）武汉种业博览
会春季展会（以下简称武汉种博会）
在武汉市黄陂区武湖园区举办。

本届武汉种博会以“种荟江
城，科技兴农”为主题，展示了近
300 家科研单位、种子企业的 8000
个新优品种，帮助武汉打造国家种
业产业园。

自 2015年举办首届展会以来，

武汉种博会已连续举办六届，初步
实现了“展会跨越全年、季季有展
示、样样有覆盖”的目标，发挥了服
务国内外农作物新优品种比武、种
子质量和区域适应性检验、育种单
位及种子企业和生产基地直接对话
交流、市民观光采摘及农业科普教
育等诸多功能。

本届展会延续“1+1+N”办会
模式，即“一个春季主题会、一个院
士专家学术论坛、多个专题分会”，
涵盖了春季蔬菜会（5月底至6月）、
鲜食玉米专题会（6 月下旬）、水稻
专题会（8 月中旬）、秋季新品种展
示会及十字花科蔬菜新品种展示暨
院士专家学术论坛交流会（11月中
下旬）等多项专题会，为华中地区搭
建起一个品类齐全的淘选良种交流
平台。

武汉种博会还设立了品种展示
区、露地蔬菜高效栽培示范区、观光

休闲区、市民采摘区四大展区，致力
于满足种业界、生产基地、市民等不
同群体的参会需求。

本届武汉种博会遵循“规模控
制，网展主导，内容多样”的办会原
则，“地展+网展”结合，并以网展为
主导，通过线上形式，同步开展会议
报道、品牌宣传和企业推广，多渠道
推广农业最新育种科研成果，促进
成果转化。

同时，本届武汉种博会全面启
动数字地展系统，所有参展品种实
行“一品一码”，参观者通过扫描品
种对应二维码，可浏览品种定植
期、开花期、坐果期的田间长势静
态照片、动态短视频及品种特征特
性文字介绍等资料，了解品种的田
间长势。

此外，展会现场还举办蔬菜新
优品种地展开放周、专家推荐品种
评选、名企名品线上推介、优质农产

品安全保供对接、研学教育等系列
活动，包括直播卖货、青年博士传播
农业知识短视频等特色环节。

本届武汉种博会展示品种有水
稻、棉花、蔬菜、玉米等众多农作物，
基本涵盖了在华中区域种植的全部
品种类型。其中，黄陂武湖主展区
面积 2000多亩，每年聘请国内行业
专家评选新优品种并向社会推介，
至今武汉种博会已累计推介200多
个优秀品种，在湖北及华中地区大
面积种植，为乡村振兴、精准扶贫发
挥了积极作用。

作为本届武汉种博会承办单
位之一的武汉市农业科学院，是全
国最早成立的大中城市农业科研
机构之一，拥有目前国内最大的国
家级水生蔬菜种质资源圃，保存有
13 类水生蔬菜种质资源 2000 余
份，是保存丰富的水生蔬菜种质资
源单位之一。

第六届武汉种博会线上线下开展
■ 刘珂


