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创新会展·企业篇

第三届进博会
将呈现升级的绿色消费产品

本栏目文章涉及版权，转载请
注明出处

“相约琶洲”会展企业交流会
9月24日举行

琼海旅游会展联盟同时成立

近日，法兰克福展览集团（以下
简称法兰克福）宣布，法兰克福将第
三次以参展商身份参加于11月5至
10日在国家会展中心（上海）举办的
第三届中国国际进口博览会（以下简
称进博会），与来自180个国家及地
区逾3800家参展企业共同拓展中国
市场，抢抓后疫情时期的中国机遇。

据介绍，法兰克福展览集团参
加进博会的面积为 300 平方米，将
在服务贸易展区内亮相。作为全球
知名的展会主办集团之一，法兰克
福组织的贸易展览会及活动遍及
30 多个国家。数据显示，2019 年，
法兰克福举办展览会 155 场，在全
球范围内举办的展览会、会议及其
他各类活动达 423 场。其中，超过
100 场在德国境外举行，共吸引了
超过 99000家参展企业、约510万名
参观者参展参会。去年，法兰克福展

览中心共举办了41场国际性展会。

再享进博会机遇

“2020 年，对全球贸易来说无
疑是极具挑战的一年。”法兰克福展
览集团总裁兼首席执行官马赋康表
示，危机也激发了企业竞争的创新
思维，以及发现新的市场机遇的开
拓热情。

“作为国际性贸易展览会主办
方，法兰克福旗下业务板块涉及众
多行业及领域。”马赋康强调说，后
疫情时期，法兰克福最先恢复了中
国市场的展览业务。经过疫情的重
创，企业更加看重并渴望面对面的
洽谈与交流。中国举办的进博会汇
聚了全球知名企业，为探讨新形势
下的发展搭建了面对面交流和沟通
的平台。同时，中国市场对于进口
商品需求巨大，进博会定位精准、充

分迎合了市场需求。

最先“重启”中国市场

自 7 月起，法兰克福已陆续在
中国的广州、上海、深圳举办 13 场
展览会。此外，还有11场展览会预
计将于年底前举办。中国是后疫情
时期法兰克福在全球范围内第一个
恢复展览业务的国家。

“线下展会搭建的现场交流与
沟通平台，是其他方式不可替代
的。”法兰克福展览集团董事会成
员、法兰克福展览亚洲控股有限公
司董事总经理鲍思丰介绍说，在目
前恢复的展览会中，从参展企业和
观众的积极参与度可以看出，各行
业对于面对面交流的迫切需求。

在鲍思丰看来，尽管疫情期间
大部分展览会相继采取了线上线下
相结合的展览模式，让部分受出行

限制而未能到场的买家能够在线上
与参展企业进行互动交流，但线下
展会仍然是参展企业进行国际贸易
交流的理想平台。

后疫情时期，法兰克福将继续
与中国各地的相关机构保持密切沟
通，确保接下来的展览会安全、顺利
举办。而作为第三届进博会的参展
商，法兰克福期盼与客户在现场面
对面交流的机会。

加速湾区版图扩张

近期，法兰克福展览集团已对
其在中国的业务架构进行了调整。
其中，将属于法兰克福新时代传媒
有限公司的法兰克福新时代广告
（深圳）有限公司更名为法兰克福展
览（深圳）有限公司（以下简称法兰
克福深圳公司），拓展其在粤港澳大
湾区展览业务。

法兰克福展览集团继在中国上
海为根据地的长三角拓展业务版图
后，又将其在中国的业务版图扩展
到珠三角，并选择深圳为“据点”。

根据法兰克福展览集团在华发
展计划，今年起，法兰克福展览集团
将大湾区国际纺织面料及辅料博览
会、中国（深圳）国际网印及数码印
刷技术展览会等7个展览项目移师
深圳国际会展中心举办。

按照法兰克福展览集团的展览
业务板块发展规划，除继续支持“安
防技术领域板块内的项目”外，更名
后的法兰克福深圳公司将加快推进
其展览集团在粤港澳大湾区展览项
目的发展。

法兰克福方面认为，粤港澳大
湾区建设潜力巨大，此次深圳子公
司的架构调整也是为了能够更好地
把握中国发展的利好政策。

法兰克福“重启”中国市场 再布局
■ 本报记者 兰馨

本报讯 日前，2020 年博鳌
旅游发展论坛暨旅游商品博览会
重要活动之一——2020 年琼海
市旅游会展营销推介会在博鳌举
行。此次推介会以“推介琼海旅
游会展资源，构建‘会展旅游+’
协同发展生态圈”为主题，邀请了
来自北京、浙江、四川、湖南等省
市区及港澳台地区的政府官员、
专家学者、行业协会负责人以及
企业家近300位嘉宾参会。

琼海市副市长陈国文介绍，
围绕“康养+旅游”品牌，琼海市
将引进更多会展会议，吸引游客
到琼海旅游。数据显示，琼海市
2019 年共举办会议 490 场，参会
人数约16.65万人次，会议收入约
1.74亿元。

据介绍，琼海正在大力推动
医疗健康产业、旅游文体产业、会
议会展业、热带高效农业和海洋
渔业、新兴金融和现代服务业、高
新技术产业。

此次推介会上琼海旅游会展
联盟举行揭牌。该联盟由琼海市
会议展览业协会、琼海市旅游协
会、博鳌云平台联合发起成立，三
方签订了联盟合作倡议书，旨在
进一步发挥旅游会展经济融合发
展，借助博鳌云平台聚集琼海市
相关会展、旅游企业，共同为客户
搭建旅游会展资源整合平台，提
供优质产品和服务。

此次推介会由琼海市人民政
府指导，琼海市商务局、琼海市旅
游和文化广电体育局主办，琼海
市会议展览业协会、琼海市旅游
协会承办。 （宗赫）

本报讯 展会知识产权保护
专题培训暨“相约琶洲”会展企业
交流会将于9月24日在广州市海
珠区启盛会展产业园举办。据
悉，此次交流会旨在进一步强化
展会知识产权保护，对参会企业
的知识产权保护意识、保护水平
进行切实有效的提升。为进一步
促进知识产权与会展产业发展深
度融合，深化参会企业在知识产
权领域的交流合作、资源对接等
多方面的工作打下坚实基础。

作为重点，本次活动将从“国
际展会知识产权保护机制概述与
建议”“展会知识产权纠纷调处实
务”“企业的展会知识产权维权”
三个角度出发，对参会企业进行
深入细致的知识产权培训。

此次交流会在广州市市场监
督管理局、琶洲管委会、海珠区市
场监督管理局、海珠区版权局的
共同指导下，由广州市海珠琶洲
会展与数字经济知识产权保护中
心、广东省华南知识产权文化促
进中心共同主办，启盛会展产业
园承办。 （隋贸文）

本报讯 为期 3 天的 2020 海
丝之路（中国·宁波）文化和旅游
博览会将于9月25日开幕。据介
绍，本届展会共设5大展馆，展出
面积约3万平方米，围绕“文旅深
度融合”“对外文化交流”“文化宁
波建设”“文化金融合作”“文化走
进生活”“旅游消费复苏”等六大
主题展开，本届展会在线上开设
出了“云上展厅”进行同步展示，
并首次推出了“文旅夜展”。

俄罗斯作为展会主宾国，将
展示“托尔斯泰著作&草婴翻译
手稿”、俄罗斯油画等艺术精品和
俄罗斯艺术家手工作品、特色纪
念品、套娃、蜂蜜、明信片等特色
文创产品，其间，俄罗斯民族音乐
表演、托尔斯泰文学作品会、俄罗
斯冬宫艺术馆直播等活动，将为
观众展现出精彩的俄罗斯风情。

本届海丝之路文博会，宁波
将创新推出“夜展”新举措，其中
25、26 日两晚，展览时间将延长
至晚上 20:30。通过打造“新文
旅·夜经济”新板块，营造夜间
文化消费氛围。在此期间，还
将开展以“寻味宁波”为主题的

“百县千碗”特色美食联展活
动，引进 30 家老字号美食及长
三角地区特色美食，打造舌尖
上的文旅大餐。

此外，本届展会正式推出“云
上展厅”，新创“宁波小知”虚拟主
播，通过搭建直播间平台、引入网
红达人等举措，探索开辟线上文
旅融合新渠道。 （宁小欣）

9月3日，商务部副部长王炳南
在国新办召开的新闻发布会上介
绍，我国已经是全球会展第一大国，
拥有世界上最大的展览面积和最多
的展览场次，会展业进入了布局优
化、质量提升的重要阶段。

根据《2019年度中国展览经济
发展报告》的不完全统计，去年国内
共举办经贸类展览总面积13048万
平方米，较 2018 年同比增长 0.8%；
会展场馆室内展览面积达 1076 万
平方米，同比增加9.3%。尽管新冠
肺炎疫情给今年上半年的会展业造
成巨大损失，但各地会展场馆建设

依然高歌猛进。有关统计显示，未
来3年投入运营场馆面积将新增约
500 万平方米。与此同时，展览场
馆行业头部效应愈加明显，馆租率
两极分化严重。

毋庸置疑，会展场馆头部效应
的产生与城市综合实力、行业发展
水平、团队经营管理能力等因素息
息相关，但是会展场馆建筑本身存
在的先天不足同样不容忽视。目
前，会展场馆设计建设过程中，往往
存在两大误区：

其一，规划设计、工程施工以争
夺“鲁班奖”等奖项为荣，有些地方

场馆的规划及设计完全不顾及专业
会展场馆的适用性。“功能配套，流
线合理、可持续发展”是一座好看好
用的会议中心、会展中心设计的基
本要求。只有精心规划才能让日后
场馆运营的收入、成本、利润三者形
成良性循环。建设初期忽视功能、
流线和质量，看似降低了投入，一旦
场馆投入运营后一定会增加额外的
成本对其进行改造。同时，也对场
馆出租档期产生不良影响，这样的
实例不胜枚举：如有的场馆为了降
低建造成本，轻易改变或者调整设
计参数、多功能厅取消活动隔墙、降
低地面承重、屋面吊点称重、选择小
型客货梯等，甚至大规模场馆未配
置智能楼宇控制系统。在规划设计
阶段看似达到了成本控制目的，但
到实际运营阶段，服务和物流运输
效率大打折扣且导致管理成本直线
上升。

有的场馆为了提升建筑美观，
玻璃幕墙使用特殊定制的异形玻璃
或者异形装饰，超高序厅或者展厅
安装照明灯具但却没有马道等，虽
然建筑整体具有美感，但后期的清

洗、养护、节能及维修等难度非常
大，费用也远远超过正常范围（甚至
高额费用也难以解决后期运营过程
中出现的维护问题）。

在激烈的市场竞争环境下，一
旦场馆规划设计不合理的印象在客
户心中形成，则必将导致客户流失，
进而影响经营利润，得不偿失。

其二，“经营面积最大化，后勤
面积最小化”的设计理念导致前后
台比例失调。这样一来导致的后果
便是，工程完工之日，即是改建开始
之时。从字面上看，经营面积最大
化代表着利润最大化，后勤面积最
小化代表着成本最小化。但实际场
馆运营并不如此简单，经营面积与
后勤面积必须合理配置，后勤面积
是为经营面积服务的。换言之，后
勤面积是在间接创造利润。如果后
勤面积设置不合理，必然会减少服
务项目，降低工作效率，延长工作时
间，增加用工数量，进而大幅提高运
营成本。

以大型会展中央厨房布局为
例，不少投资方或设计方按照社会
餐饮或者酒店餐饮进行会展厨房布

局。他们对于大型会展活动餐饮需
求与社会餐饮的最大区别在于大规
模客群同时用餐感到难以理解，“同
时”意味着从原材料采购需要有足
够存储面积，粗加工、精加工、烹饪
……要有保证出品速度的厨师团队
和操作空间。此外，还需要留有服
务设施和空间以确保同时、同质对
客户服务。另外，还要避免进出厨
房的物流交叉、人流与物流交叉、员
工流与客流交叉，尽量缩短员工制
作菜肴的行走路线，等等。

设计失误是最大的浪费，但却
没有人为设计失误甚至设计失败负
责！在会展场馆管理过程中，经常
会通过“整改通知单”来约束合作方
违规操作行为。建议在会展场馆规
划设计阶段可以引进专业咨询公司
提前介入，给业主和设计单位出具
专业咨询报告。换句话说，这相当
于一份场馆建设的“整改通知单”，
目的是尽可能减少场馆建设过程中
出现的“奇葩设计”。

合理化设计才是会展场馆高效运营的根本
■ 刘海莹

2020海丝之路
文博会即将举办

本报讯 日前，第
三届中国国际进口博览
会举办了首次参展企业
代表座谈会。此次会
上，企业代表介绍将带
来一大批体现绿色、环
保、健康、可持续发展理
念的展品，利用进博会
平台进行发布，来满足
后疫情时代的中国市场
的“绿色消费”需求，助力
中国夺取抗疫斗争的全
面胜利。

据了解，第三届进
博会医疗器械及医药保
健展区规划展览面积将
较第二届增加一倍，并
配合抗疫首设了公共卫
生防疫专区。此外，消
费品展区和食品与农产
品展区，是进博会“购
买”的热门地，今年也将
增加更多绿色、环保、健

康元素。据悉，连续参加三届进博会的零售巨头麦德龙，本届进博会也
将展出一系列风靡海外市场植物基食品，比如含有植物肉的澳大利亚
披萨、别样汉堡等，为消费者提供更丰富健康的进口食品选择。

本届进博会技术装备展区和汽车展区相对来说“高大上”，但他们的绿
色展品同样与绿色消费需求息息相关。技术装备展区的“老朋友”江森自
控，将在第三届进博会首次发布“医院综合运营指挥中心”平台，这是一个
数字化平台，可在疫情发生后，让医院在“平时”与“战时”之间快速切换。

第三届进博会汽车展区将首次开设智慧出行专区，集中展示自动
驾驶、智能网联、智慧座舱、车路协同、控制系统、核心传感器等技术。
来自通用汽车、现代汽车、福特、沃尔沃的车企代表表示，经历疫情，城
市交通越发凸显既要保证有效运输，又要降低疫情扩散风险的必要性，
这正是行业难得的“风口”。

目前，第三届进博会各项筹备工作进展顺利，企业商业展招展已基
本完成，工作重心已转向招商办展；企业签约面积已超过规划目标，世
界500强和行业龙头企业数量达往届规模。药品、医疗器械、美妆及日
化、汽车等行业世界排名前 10的知名企业大部分已签约参展，数十家
企业已申请连签未来三届进博会。

第三届进博会是疫情防控常态化下我国举办的一场重大国际经贸
活动，将集中展示我国疫情防控和经济社会发展取得的突出成就。

（吴卫群）

备受中外汽车行业和社会各界
关注的2020（第十六届）北京国际汽
车展览会（AUTO CHINA 2020，以
下简称2020北京车展），将于9月26
日至10月5日在北京中国国际展览
中心（静安庄）和中国国际展览中心
（新馆）同时举办。本届北京车展总
体规模将达到20万平方米。

2020北京车展以“智领未来”为
主题，将展示乘用车、商用车，和外
零部件及新能源汽车。其中，乘用
车、商用车在北京中国国际展览中
心（新馆）展示。9月 26日、27日为
媒体日；9月 28日至 30日为专业观
众日；10月1日至10月5日为公众参
观日。设在中国国际展览中心（静
安庄）的国内外零部件和新能源汽
车展区的时间为9月28日至30日。

众多豪华车品牌将 2020 北京
车展作为今年全球最重要的汽车展
会。据了解，本届北京车展乘用车
展区，吸引了国内外知名汽车品牌

携全新产品以高规格参展，如大众
汽车品牌的上汽大众、一汽-大众、
大众进口汽车，奥迪及一汽-大众
奥迪，斯柯达及上汽斯柯达，一汽-
大众捷达，梅赛德斯-奔驰及腾势，
宝马&MINI，标致及东风标致，雪铁
龙及东风雪铁龙，福特及长安福特，
林肯，通用及上汽通用的别克、雪佛
兰、凯迪拉克，沃尔沃，捷豹路虎及
奇瑞捷豹路虎，丰田及一汽丰田、广
汽丰田，雷克萨斯，本田及东风本
田、广汽本田、广汽讴歌，日产及东
风日产，英菲尼迪及东风英菲尼迪，
马自达及一汽马自达，长安马自达，
现代及北京现代，起亚及东风悦达
起亚，江铃等国际主流汽车品牌。

保时捷、兰博基尼、宾利、劳斯
莱斯、玛莎拉蒂、阿斯顿·马丁及阿
尔法·罗密欧等著名豪华车品牌都
将悉数参展。此外，还有众多豪华
改装车、高端商务改装及房车也将
在北京车展亮相。据悉，商用车展

区，北汽福田汽车、北奔重型汽车将
携最新代表车型参展。

本届北京车展零部件展区，将
设立汽车部件及组件、电子及智能
网联、经销商及维修站管理、可替代
能源及燃料、移动服务及自动驾驶、
用品及改装等六大展示专区。

2020 北京车展在疫情常态化
下举办，对展会的组织和服务工作
提出了新的要求，除历届常规的服
务措施外，为做好本届北京车展疫
情防控工作，维护参展商、工作人员
及参观人员的身体健康和生命安
全，落实《新型冠状病毒肺炎流行期
间三级响应下会展行业防控指引》
规定，坚持“外防输入、内防反弹”的
策略，按照“科学、精准、有效”防控
的相关要求，2020北京车展制定了
展会疫情防控工作预案，在展会现
场将采取多项疫情防控措施，与参
展商、场地方、服务商等相关单位多
方联手，实行疫情联防联控。

2020北京车展即将开幕
■ 本报记者 毛雯
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全国会展业标准化技术委员会副主任
原北辰会展集团副总经理、国家会议中心

总经理、北辰会展研究院院长；高级经济师。
先后参与1984年里根访华、1990年亚运

会、2008年奥运会、2014年APEC领导人峰
会、2016年G20杭州峰会、2017年金砖国家领
导人厦门会晤等国事活动服务保障工作。

牵头研制《会议分类与术语》标准，并合
著有《会议中心的设计、运营与管理》《会议业
纵论》著作。

喜迎大丰收 欢乐奔小康。9月22日是第三个中国农民丰收节，全国各地纷纷举办第三届中国农民丰收节地方品
牌发布活动。其中，广东梅江在第三届中国农民丰收节主会场入口处，设置了梅江区名优新特农产品展，展出“客都草
鱼”“客都稻米”“梅江区清凉山茶”“梅江白宫苦瓜”等各色名优新特农产品同，分布在玉水村各处的村娃学打拳、传统打
糍粑和磨豆腐表演等民俗文化展吸引人们驻足观看。 朱胤元 摄


