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会展大咖说

特别关注

非银金融机构可参展进博会

商业航天高峰论坛
在武汉举办

作者简介：
中国会展经济研究会常务副

会长；对外经济贸易大学中国国
际品牌战略研究中心主任、教授、
博士生导师；中国贸促会专家委
员；北京市人民政府专家咨询委
员会委员。

多年从事国际贸易和国际投
资的教学与研究，在国际经济合
作、跨国公司理论研究方面具有
较深造诣，其在国际贸易和国际
投资学术界享有较高声誉。

10月15日至24日，第128届中
国进出口商品交易会（简称广交会）
在线上举办。本届广交会除继续在
线上举办外，还以广东为试点，举办
首场“国内国际双循环，内贸外贸齐
驱动”贸易促进活动，这也是截至目
前，大型展会举办的首场双循环促
进活动。

在新冠肺炎疫情对世界产业
链、供应链造成重击的背景下，会展
业应该更好地服务于产业链、供应
链、价值链的升级和重构，推动制造
业智能升级。会展活动组织方应从
服务于参展商转向服务于整个产业
链和供应链，推动外贸行业发展。

在当下关键时间节点上，中国
正在谋划的是一个立足国内大循
环、促进双循环的新发展格局。

5 月 14 日，中央政治局常委会
提出，充分发挥我国超大市场优势

和内需潜力，构建国内国际双循环
相互促进的新发展格局。7 月 21
日，企业家座谈会上强调，充分发挥
国内超大规模市场优势，逐步形成
以国内大循环为主体、国内国际双
循环相互促进的新发展格局”。7
月 30 日，中央政治局会议释放出

“加快形成以国内大循环为主体、国
内国际双循环相互促进的新发展格
局”的信号。

产业链和供应链是构建双循环
的核心，而会展既是产业链、供应链
的重要环节，还是链接国内循环和
国际循环的重要节点，更是促进国
际、国内循环融会贯通的润滑剂。
面对美国全面遏制、世界经济衰退、
新冠肺炎疫情蔓延、中国出口进一
步受限的困境，我们需要进一步深
化改革开放，提高开放水平，努力维
护多边主义，积极推进“一带一路”

建设，加快完善国内循环体系，构建
国内、国际循环相互促进的发展格
局和更完整的产业链和供应链，加
快形成社会再生产和经济社会发展
良性循环的体系。

在双循环新格局下，会展行业亟
须创新展会服务模式，更好服务产业
链、供应链重构和价值链的提升。

一直以来，会展活动是推进国
家战略、促进投资贸易、促进产业转
型升级、推动科技文化体育交流、拉
动消费、丰富居民生活的重要平台，
在经济、社会发展中具有重要作
用。会展是主体产业链、供应链中
的不可或缺的重要环节，是链接生
产与消费、供给与需求、国际与国内
的重要桥梁，是传播新理念，展示新
技术、新产品、新服务，促进交易和
合作，推动产业转型升级和进步不
可或缺的重要平台。

笔者相信，在疫情防控转入常
态化条件下，随着各地政府相关部
门积极采取切实措施推动会展活动
有序恢复，促进会展业复业、复苏、
复兴，不仅有利于增强会展行业发展
信心，稳定会展产业链就业，保障会
展企业正常运转，更重要的是有助于
提振经济信心，疏通投资、贸易、消费
通道，助推国民经济的全面复苏和居
民日常生活的正常化，对于“六稳”

“六保”具有重要的现实意义。
与此同时，会展业亟须融入产

业，增强服务产业链供应链价值链
运转的自觉性和使命感。毋庸置

疑，会展作为平台和桥梁，紧密联系
着供给和需求两端，一头系着生产，
一头牵着市场，对于信息传播、市场
营造、技术推广和创新发展具有十
分重要的作用。这从四个方面可以
佐证：第一，通过会展活动的组织，
将产品、服务、技术信息传递给消费
者，将市场需求信息传递给生产者，
为信息沟通和信息交流搭建平台，
为生产更多、更好切合市场需要的
商品、服务和技术提供依据。第二，
通过会展活动策划与组织，人为地
打造一个商品、技术、服务交易市
场，营造市场氛围，将散布于不同时
点、区位的交易机会集中起来，扩大
市场规模。第三，通过会展活动安
排，将产品、服务发展和技术进步信
息传导给业内同行，促进产业合作
与进步，加快产品升级换代进程，助
推产业升级。第四，通过会展平台，
汇聚发展要素，通过最新技术、产品
展示和最新思想、理念、信息交流，
加快生产要素流动、新技术推广和
生产效率提高，引领产业发展，催生
新兴产业，助推产业结构调整，促进
产业结构优化，进而为会展举办国
家、地区、城市经济增长、产业结构
优化和发展环境改善作出贡献。

在双循环格局构建过程中，产
业链和供应链是构建双循环的核
心，是链接双循环的纽带，是推动双
循环相互促进的重要力量。笔者多
年前就提出，会展业要深入产业、融
入产业，研究产业发展动态和趋势，

研究产业发展面临的困难、痛点和难
点，利用自己的渠道优势、客户优势
和资源整合优势，汇聚各类发展要
素，为产业发展提供更精准信息传
递、市场扩大、产品升级服务，为产业
链、供应链正常运转，为双循环中国
产业链重构、供应链再建和价值链提
升做出实实在在的努力和贡献。

鉴于此，会展业亟须创新服务，
通过线上线下双轮驱动提高会展服
务效能效率。

中央政治局常务委员会3月18
日会议要求“创新招商引资、展会服
务模式”。商务部办公厅4月13日

“关于创新展会服务模式 培育展览
业发展新动能有关工作的通知”明
确提出：“推进展会服务创新、管理
创新、业态模式创新，加快培育行业
发展新动能”。

进入新经济时代，会展业更要
站在时代和发展的高度看待会展服
务模式创新，拥抱互联网，拥抱新技
术，运用“互联网+”思维，采用最新
技术手段，推动信息共享，促进供需
匹配，提升互动体验，实现展会管
理、服务智慧化，信息利用智慧化；
拓展会展服务领域，延伸会展服务
手段，提高会展服务效率，实现管理
与互动升级，让会展更具粘性，提高
会展整体质量和水平；利用互联网
技术对目标受众进行深度分析，了
解客户需要，量身打造，提供精准定
制服务；了解展会供给、需求双方交
易、项目需求，有针对性地提供交易

服务，开展网上配对，增强交易合作
匹配度，提高展会实际交易成效；利
用大数据技术，建设展会跟踪服务
体系，实现客户关系管理智能化、智
慧化；利用网络系统，推进展会流程
程式化、智能化、规范化和管理自动
化；应用最新二维码签到、移动互联
网LBS、人脸识别技术改造、提升现
场服务；应用 3D 技术、直播互动、
VR、AR、MR 等 再 造 展 会 现 场
（ZR），让用户全景感受展会氛围和
认知展会品牌和企业；建设经济有
效、自由方便、快速准确，具有极强
互动性的网络平台，加强展前、展
中、展后服务全过程管理，实现主办
方、参展商、服务商和观众的互动体
验和信息共享，实现多方共赢；利用
互联网技术为客户提供增值服务，
推广使用 O2O2O，提供线上线下
展示、交易，线上线下金融、物流服
务，节约交易成本，提高交易效率。
大力推进展会业态创新，充分运用
5G、VR/AR、大数据等现代信息技
术，积极探索“云展览”，开展“云展
示”“云对接”“云洽谈”“云签约”，加
快推进线上线下同步互动、有机融
合、双轮驱动会展创新发展新模式。

笔者认为，在双循环新格局背
景下，会展业既要面对新机遇带来
的新挑战，还要加快形成以内循环
为主体、双循环相互促进的新发展
格局。

会展服务双循环，促进产业链、供应链、价值链升级与重构
■ 储祥银

10 月 20 日，2020 年迪拜世博
会中国馆封顶仪式通过线上直播
方式举行。这是世博会创办以来
首次线上直播国家馆封顶和参展
路演活动。

截止记者发稿，3759509 人在
线观看迪拜世博会中国馆封顶并参
与互动。

按原定时间，2020 年 10 月 20
日是迪拜世博会开幕的日子。受
新冠肺炎疫情在全球蔓延的影响，
2020 年迪拜世博会延期至 2021 年
10月 1日至 2022年 3 月 31日举办。
由此，2020迪拜世博会原定开幕日
成为了其倒计时一周年的日子。

中国馆备受期待

据介绍，迪拜世博会中国馆于
2019 年 10 月动工。中国馆外观取
型中国传统灯笼，象征世界各国在
世博会平台上欢聚沟通，追求繁荣
发展，共同构建人类命运共同体和
幸福大家庭。

尽管受到疫情在全球蔓延的影
响，但中国馆中方联合团队安全高

效推进施工，目前已完成基础施工
和钢结构主体施工。

迪拜世博会期间，中国馆将举
办中国国家馆日、馆日论坛以及开
闭馆仪式等一系列官方活动。北
京、上海、山东等 25 个省区市将在
中国馆举办活动，这将是参与海外
世博会中国馆活动省区市数量最多
的一次。

据介绍，迪拜世博会中国馆将
“天眼”FAST、北斗卫星、5G 技术、
人工智能等作为核心展项。此外，
高铁模拟驾驶、智能网联汽车等也
将通过创新形式，演绎“智慧出行”。

阿联酋驻华大使扎希里表示，
中国馆是迪拜世博园区内占地面积
最大、最令人期待的场馆之一，必将
成为本届世博会的一个焦点。

中国馆发布
最新总体方案和活动安排

本次线上参展路演期间，中国
馆发布了最新的展览展示总体方
案和活动安排，中国馆艺术总顾问
沙晓岚发布了主题灯光展演方

案。优必选、上汽、腾讯等三家具
有代表性的中国馆合作企业介绍
了其参加世博会的理念。此外，腾
讯发布了中国馆短视频征集大赛
有关安排。

迪拜世博会中国馆以“构建人
类命运共同体—创新和机遇”为主
题，占地 4636 平方米，是迪拜世博
会面积最大的外国馆之一，中国馆
建筑名为“华夏之光”。

虽延期举办，迪拜世博会仍使
用“2020年迪拜世博会”名称，主题
仍为“沟通思想，创造未来”，旨在凝
聚国际社会力量、促进全球携手合

作创造美好未来。
截至目前，已有 192 个国家和

国际组织确认参展。据 2020 迪拜
世博局副主席杰拉维介绍，190 个
国家的展馆正在施工，绝大部分建
筑将于今年年底前完工。

腾讯微视成
中国馆官方短视频平台

此次线上路演，迪拜世博会中
国馆公布了第五批合作企业和媒体
名单，腾讯微视成为中国馆官方短
视频平台。腾讯公司 PCG 平台与
内容事业群开放平台部总经理、社

交平台市场中心总经理李丹介绍，
腾讯微视将拿出10亿的流量资源，
支持创作者讲好中国故事，传递中
国声音，并将携手10位优秀创作者
前往迪拜世博会中国馆，体验 2020
迪拜世博会的现场感受。

此前，腾讯微视优化互动视频
功能，推出投票视频、多结局视频、
解锁视频等。其中，上线“30 秒朋
友圈视频”功能，让用户在朋友圈分
享视频更为轻松、便捷。此外，基于
AI技术实现智能化模板匹配，腾讯
微视“智能模板”将帮助用户随手拍
出高质量的作品。

2020年迪拜世博会再进倒计时一周年

线上直播 375万余人见证中国馆封顶
■ 本报记者 兰馨

（本栏目文章涉及版权，转载请
注明出处）

本报讯 近日举办的
第三届中国国际进口博
览会服贸展区宣介会上，
进博会展览部相关负责
人桑梓颖透露，本届进博
会首次将非银金融机构
纳入参展范围，保险、供
应链金融、征信等企业将
参展，咨询板块面积翻
倍，服务门类更细化，服
务范畴更广泛。

据介绍，第三届进博
会服贸展区展览面积3万
平方米，展区设在 8.2 号
馆，分为金融、物流、咨
询、检验检测、文化旅游
五大板块。整个服贸展
区展商超过 250 家，其中
包括 50 多家世界 500 强
及龙头企业。

据悉，普华永道将展
示创新转型、新城市新基
建、体育大健康等最受中

国政企关注的专业服务；德勤带来的“小黄鸭智能工厂”综合模拟了设备
智能管理、AR技能培训、自动质量感知以及数字化控制塔等智能场景在
实际生产中的应用；法国优普集团将全面展示其“服务+保险”的全球化解
决方案；国际物流企业UPS将展示智慧物流网络以及一系列数字化解决
方案；冯氏集团第三次亮相进博会，将呈现数字化供应链各环节的创新概
念和颠覆性技术。

值得一提的是，日本最大的非银行金融服务机构欧力士将在第三届
进博会期间和中国有关方面签署重磅合作协议。 （姜煜）

本报讯 日前，第六届中国
（国际）商业航天高峰论坛在武汉
举办。中外嘉宾共同研讨世界商
业航天产业发展成果及未来发展
构想。本届论坛首次以线上线下
相结合的方式举办。

论坛以“云享商业航天，引领
数字经济”为主题，全面分享商业
航天“十三五”技术和产业成果，
共同探索“十四五”及未来发展路
径，促进商业航天产业资源深度
融合和快速发展。

论坛同期举办了商业航天产
业主题成果线上展览，国内外近
百家企业参展，涵盖商业运载发
射、微纳卫星研制、空间信息应用
等领域的新成果。

中国（国际）商业航天高峰论
坛是中国首个商业航天领域的专
业化论坛。 （郭超凯）

本报讯 近日，位于海南文
昌市的山海天会展中心历经“搬
家”后重新营业。

总包施工单位北京建工四建
工程建设有限公司有关负责人赵
建红介绍说，山海天会展中心采
用了轨道牵引平移，平移了 154
米，总建筑面积 6000 多平方米，
重量达 2 万多吨。由于靠近大
海，新建的地基高过原有建筑的
地基，会展中心的平移难度很大，
旋转一次、抬高三次，终于平移安
放到位，其难度打破了国内的平
移记录。 （吴岳文）

海南文昌
山海天会展中心“搬家”

10月26日至11月4日，由中国
贸促会和中非发展基金主办，北京
中展海外展览有限公司承办的中
国—中东非（肯尼亚）国际贸易数
字展览会将在线举办，旨在为中非
企业提供线上洽谈交流的机会，增
进中非双边经贸往来，为国家新一
轮高水平对外开放服务作贡献。

据了解，千余家企业将参展，
展出内容包括农业、制造业、能源
环保、建筑、批发零售、交通运输、
信息通讯、商务服务、卫生、房地产
业等，展出形式为贸促云展平台。
中非产能展积累的中国展商与非
洲采购商数据将为本届展览会贸
易效果提供有力保障。

据悉，本届展会同期举办系列
配套活动，如 B2B 线上对接会、线
上园区参观等，务实性强，进一步
放大展会交流贸易功能。线上展
示可节约企业参展成本，也符合新
冠肺炎疫情防控工作要求。数字

展览平台汇聚在线咨询、在线洽
谈、在线展示、在线撮合、大数据服
务等五大核心功能。

本届展会设立的中非合作抗
疫展区将以图片、视频轮播形式展
示中国抗击疫情与帮助非洲抗疫
成果。产能合作展区拟邀请千家
中非企业参展，该展区内将设置
非洲投资项目展区、非洲优质农
产品与在非工业园展区。在线直
播开幕式将根据展会规模适时安
排中国非洲产能合作品牌数字展
览会在线开幕式，邀请各方代表
参加。

在数字展览服务方面，展会将
从中非买家实际需求出发，将大数
据、互联网和展会有机结合，实现
线上买卖双方精准配对，建立集在
线咨询、在线洽谈、在线展示、在线
撮合、在线直播和会议等核心功能
为一体的数字展览新模式。

在远程在线直播和 B2B 对接

会议服务方面，参展企业可在展会
举办期间进行在线直播、产品演
示。主办方还将选择重点行业举
办B2B 对接活动。

据了解，中国和非洲经济互补
性强，合作潜力巨大。近年来，在

“一带一路”倡议框架下，中非关系
进入全面发展快车道。

在 2018 年中非合作论坛北京
峰会上，中非领导人一致决定携手
构建更加紧密的中非命运共同体，
共同实施中非合作“八大行动”，为
中非关系向更高水平发展绘制了
新的蓝图。2019 年中非贸易额达
2087 亿美元，同比增长 2.2%，中国
已连续多年成为非洲第一大贸易
伙伴。

业内专家表示，在当前贸易保
护主义日渐抬头的背景下，深化中
非经贸合作，对维护开放包容、可
持续发展的国际经济秩序，改善各
国民生福祉具有重大意义。

中国—中东非（肯尼亚）国际贸易数字展即将开幕
■ 本报记者 毛雯

本报讯 10月 22日到 24日，
澳门同时举办第二十五届澳门国
际贸易投资展览会、澳门国际品
牌连锁加盟展、葡语国家产品及
服务展（澳门），旨在加强优势互
补、资源共享，进一步发挥展会的
叠加效应，帮助企业通过澳门平
台共商合作、共谋发展。

据悉，上述三大展会面积为
2.5 万平方米，共设置约 1200 个
现场展位，涵盖项目投资、现代金
融服务、科创项目、食品餐饮、文
化创意产业、葡语国家特色产品、
专业顾问服务及连锁加盟行业等
领域，并将举办 50 多场论坛、会
议及交流推介活动。

此外，展会的在线展厅参展
商超过 1100 家，来自葡萄牙、巴
西、日本等国家和地区，已上线展
品逾3700件。 （肖中仁）

澳门同期举行
三大经贸展会


