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创新会展·项目篇

日本敲定
2025年世博会基本方针
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本栏目由青岛国际会展中心独家赞助

会展传真

会展大咖说

（本栏目文章涉及版权，转载请
注明出处）

本报讯 据日本放送协会
（NHK）报道，12月 21日，日本政
府在内阁会议上就2025年大阪关
西世界博览会敲定了基本方针，
表示为在 2050 年年底前实现温
室气体净零排放目标，将把此次
世博会定位为“未来社会的试验
场”，并将通过技术展示“脱碳社
会”的发展方式。 （刘珂）

西班牙火腿、马来
西 亚 榴 莲 、法 国 童 装
……走进上海虹桥进口
商品展示交易中心（以下
简称虹桥品汇），琳琅满
目的商品让人流连忘返。

虹桥品汇是承接和
放大进博会效应的常年
展示交易平台，由保税物
流中心、保税展销中心
（在建）和展贸办公空间
构成，入驻商品达 2000
多个品牌。虹桥品汇今
年举办了近 200 场快闪
活动，还通过商旅文会结
合来推广品牌。

东方国际（集团）有
限公司董事长童继生表
示，虹桥品汇将通过细致
入微的全流通服务，不断
助力展商变客商、展品变
商品。在虹桥商务区和
闵行区的支持下，《关于

支持虹桥进口商品展示交易中心的政策意见》近期出炉，将推动更多品牌
落户虹桥品汇。

“虹桥品汇将进一步发挥平台公益性功能，加速打造进口商品集散
地。”童继生说。

近日，以“集聚新材料技术、助
力高质量发展”为主题的 2020中国
（宁波）国际新材料科技与产业博览
会（以下简称新材料博览会）在宁波
国际会展中心举办。本届新材料博
览会由中国机械工程学会、宁波市
政府主办，宁波市贸促会、宁波市科
技局等承办。

记者从宁波市贸促会了解到，
参展企业达 400 家，展会规模达
16800 平方米，现场重点展示了先
进高分子新材料、新型金属功能材
料、稀土功能材料、新型膜材料、石
墨烯功能材料等。展商以宁波本土
企业为主，省外企业（机构）来自江
苏、上海、广东、山东、内蒙古、湖北
等地。

宁波市贸促会相关负责人介绍

说，经过前五届的培育和成长，新材
料博览会在行业内已颇具影响力。
相较上届新材料博览会，展会规模
虽减少了三分之二，但企业的参展
热情不减，展品涵盖丰富。本届新
材料博览会取得了诸多成果。

搭建平台促进交流

本届新材料博览会获得多方支
持，通过搭建六大发展平台（国际新
材料最新科研成果展示发布平台、
国际新材料科技成果产业化投资交
易平台、国际新材料企业供应链采
购平台、国际新材料产业招商平台、
国际新材料科技人才交流平台、国
家新材料产业政策信息发布平台），
助力宁波早日形成具有世界先进水
平的新材料与智能绿色制造体系，

促进新材料行业上下游产业链深度
交流合作。

展会规模虽小，参展企业仍保
持了高品质、高规格和高水准。此
前，博览会组委会赴南京、长沙、广
州、深圳、上海、鄂尔多斯等城市，力
邀内蒙古鄂尔多斯电力冶金集团股
份有限公司、古道尔工程塑胶（深
圳）有限公司等有影响力的30余家
行业巨头和上市公司参展。

本届新材料博览会期间，宁波
市贸促会与长春市贸促会签订协
议，将于 2021年加强两地企业间的
合作与交流，特别是在汽车配件领
域实现优势互补，助推宁波“246”产
业发展。宁波有 5000 多家汽车零
部件企业，上市企业达30家。依托
长春汽车整车产业发达的优势和宁
波汽车配件的产业基础，我国南北
区域城市优势产业实现互补，也将
带动和引领中国汽车产业良好的内
循环格局。

招商宣传下足功夫

为了给广大参展商带来良好的
参展体验，组委会在招商宣传上下
足功夫。为了进一步扩大国内外影
响力，本届博览会制定了全方位、多
角度的品牌宣传方案，借助有效的
推广渠道和丰富的呈现形式，实现
直达受众的推广效果，有效提升展
会的品牌曝光度，实现展会客商全
体的高效招募，继而大幅度提升参

展效果。
招商方面，组委会邀请商协会、

市场园区到场参观，通过电话招商、
传真资料、上门拜访等方式，请来昆
山市塑料协会、宁波市塑料协会、慈
溪模具协会等10个专业采购团。

宣传方面，组委会从媒介传
播、数据管理和社群传播三方面着
手，根据往届展会数据库整合积累
的庞大的专业买家数据，利用短信
平台，经过科学、系统的分类管理，
有针对性地邀约塑机、塑料、电机、
不锈钢、磁性材料、高分子材料、光
电子膜、有色金属等全国专业买
家。本次展会重点对抖音、微信公
众号、小程序、朋友圈广告、130 个
专业采购社群广告等新媒体平台进
行定向投放。

据介绍，通过多渠道线上广告
的投放，不断扩大展会信息宣传范
围和宣传力度，适应专业买家浏览
习惯，在最大程度展现展会信息的
同时，确保广告投放精准度，并在展
会官方微信公众号以及线上小程序
对参展企业、机构宣传推广，增强参
展企业品牌曝光度，打造新材料博
览会品牌形象。

配套活动精彩纷呈

本届新材料博览会举办了诸多
配套活动，包括中国（宁波）国际燃
气新技术新工艺发展论坛、2020能
源性再生材料现场供求对接会、

2020 中国（宁波）铜合金材料技术
与产业发展论坛。

展会同期举办了 2020“甬江论
坛”长三角化工新材料产业发展论
坛、第三届中国磁产业发展论坛、
2020第五届中国（宁波)塑料产业技
术与市场高峰论坛、2020医用高分
子新材料与医药包装产业链高峰论
坛、2020高分子改性及复合材料应
用技术交流展示会等专业活动。

组委会还与 91再生网合作，在
展会现场开设 2020 能源性再生材
料现场供求对接会。通过网络大数
据，为展商客商牵线搭桥，为精准寻
找客户搭建交流平台，在线上实现
企业与国内买家的供需对接，提升
展示、宣传、洽谈等效果，助力企业
抓订单、保客户、拓市场。

此外，受新冠肺炎疫情影响，
展会实现新材料博览会线上云展
24小时不间断，目前平台入驻企业
已有 219 家。主办方通过二维码、
小程序、微信、官网等线上新媒体
为展商开辟参展通道，展商可以快
速、便捷地填报信息、预定展位，再
构建虚拟展馆，更加直观地展示商
品和企业实力。

通过数字化线上展位，客商可
以用小程序预览展商展厅，点击相
关内容查看详情，展品信息一目了
然。线上线下同步观展，既超越时
间又跨越空间，展商、客商可在线
上实时交流、洽谈。

集聚新材料技术 助力高质量发展

宁波新材料博览会搭建六大发展平台
■ 本报记者 谢雷鸣

2015 年，国务院发布了《关于
进一步促进展览改革发展的若干意
见》，明确了中国展览业市场化、专
业化、国际化、品牌化发展方向，全
面规划了中国展览业发展的指导思
想、管理原则和发展路径。中国展
览业进入转型升级、提质增效的发
展新阶段。“十三五”期间，中国会展
稳步发展，规模、质量不断提升，开
放性会展体系日臻完善，行业、区域
结构渐趋合理，展会单体规模扩大，
规模经济效益显现，中国会展转型
升级初见成效。

一是总体规模稳步增长，综合
贡献相对稳定。据中国会展经济
研究会 2015-2019 年度《中国展览
数据统计报告》数据，2015 年全国
举办经济贸易展览总数9283场，展
览总面积 11571.36 万平方米；2019
年全国举办经贸展览 11033 场，展
览总面积达 14877.38 万平方米；展
览数量增长18.85%，展览面积增长
28.57%。

中国会展经济研究会自 2011
年开始展览业统计，最初纳入统计
的展览城市 83 个，2015 年增加到
160 个，2019 年增加到 187 个，展览
总数由 2011 年的 7330 场增至 2019
年的 11033 场，展览总面积从 8173
万平方米增至 2019 年的 14877.38
万平方米。2011-2019 年，中国展
览的数量和展览面积年均增长率为

5.61%和 9.11%。按最初统计到的
83个城市可比口径计算，2019年83
个城市展览数量由 8157 场增至
9573 场，展览面积由 12566 万平方
米增至 13559 万平方米，年均增长
率分别为3.39%和7.32%。2015年，
83个城市共举办展览8157场，展出
面积 10846 万平方米；2015-2019
年，83个城市展览数量和展出面积
年 均 增 长 分 别 达 到 4.08% 和
5.74%。2019 年，这 83 个城市展览
数量和展览面积分别占到全国的
85.98%和 91.14%，仍然是中国展览
城市的主体。

据中国贸促会发布的《中国展
览经济发展报告（2019）》显示，2019
年全国91家组展单位共赴73个国
家参办展 1766 项，较 2018 年增加
94 项，同比增长 5.6%；展出面积
92.13万平方米，较2018年增加9.11
万平方米，同比增长11.0%；参展企
业 6.1 万家，较 2018 年增加 0.2 万
家，同比增长2.9%。

中国展览直接收入在国民经济
中的比重大体保持在0.7%左右，据
商务部服务贸易与商贸服务业司和
中国会展经济研究会联合发布的

《中国展览行业发展报告》，2015年
全国展会经济直接产值为 4803 亿
元人民币，展览业在全国GDP中的
占比为 0.71%，在服务业中的占比
为1.4%。据《2019中国会展产业年

度报告》估算，2018 年中国会展直
接产值6451亿元人民币，比2017年
增加8.5%；占全国国内生产总值的
0.72%，占第三产业总值的1.38%；综
合贡献为 5.6 万亿元人民币，比
2017年增加9.8%。

二是开放性会展体系不断完
善，会展平台效应不断提升。经过
多年努力，中国基本构建形成了开
放性经济贸易展览会体系、周边地
区经济贸易合作机制性展览会体
系、多边机制性国际会议展览体系、
区域经济贸易合作会展体系、新兴
产业会展体系、市场化、专业性会展
体系和世界博览会、世界园艺博览
会、世界专业组织会议、展览申办、
举办体系等一整套全方位、立体化
会展体系。

开放性对外经济贸易展览会体
系包括中国进出口商品交易会（广
交会）、中国服务贸易交易会（服贸
会）、中国投资贸易洽谈会（厦洽
会）、中国（上海）国际技术进出口交
易会（上交会）、中国义乌国际小商
品博览会（义博会）、中国加工贸易
产品博览会（加博会）、中国国际进
口博览会（进博会）、中国非洲经贸
博览会等。“十三五”期间，创办了全
球唯一的中国国际进口博览会（进
博会），京交会转型升格为服贸会，
进一步健全完善了中国国际贸易展
览会的体系，凸显了广交会、进博
会、服贸会的主体贸易展会地位。

周边地区经济贸易合作机制性
展览会体系包括中国—东盟博览
会、中国—亚欧博览会、中国—阿拉
伯国家博览会、中国—东北亚博览
会、中国—俄罗斯博览会、中国—南
亚博览会、中国—蒙古国博览会等。

多边机制性国际会议、展览体
系有博鳌亚洲论坛、夏季达沃斯论
坛、“一带一路”国际合作高峰论坛、
亚太经合组织峰会、上合组织峰会、
金砖国家峰会、G20峰会等；区域经
济贸易合作会展体系有中国西部博
览会、中国中部投资贸易博览会等；
新兴产业会展体系有中国贵州大数

据博览会、中国重庆国际智能产业
博览会、中国石家庄国际数字经济
博览会等。市场化、专业性会展体
系是中国会展经济的主体，也是中
国会展经济发展的方向，“十三五”
期间，中国市场化、专业性会展有了
长足发展，数、质双双提升。“十三
五”期间，中国成功申办了中国北京
世界园艺博览会、多项世界专业组
织会议和展览，并正在积极申办
2030年世界博览会。

三是区域格局渐趋合理，重点
地区地位显著。中国会展区域分布
十分广泛，全国31个省市区都办有
会展活动，但分布极不均匀，集中化
趋向较为明显，主要会展省市区占
有较大比重。根据中国会展经济研
究会的统计，2019 年，全国按展览
面积排名的前十个省（直辖市）为上
海市、广东省、山东省、江苏省、四川
省、重庆市、浙江省、辽宁省、北京
市、河南省；十个省（直辖市）的展览
数量占全国展览总数的71.52%，展
览总面积占全国展览总面积的
72.69%。

2019年，全国按展览面积排名
的前十个城市为上海、广州、重庆、
北京、南京、青岛、成都、沈阳、深圳、
昆明。十个城市举办展览4397场，
占全国展览总数的39.86%，展出面
积7096万平方米，占全国展览总面
积的 47.69%。上海、广州、北京三
大一线城市，2019年举办展览数量
共计2057场，展览面积3555万平方
米，分别占全国展览总数的18.64%
和展出面积的 23.90%；其中上海、
广州展览总面积均超过 1000 万平
方米：上海 1043 场、展出面积 1941
万平方米，广州 690 场，展出面积
1024万平方米。上海一马当先，展
览数量、面积遥遥领先，不仅荣登中
国会展城市榜首，而且一举超过巴
黎和法兰克福，名列世界会展城市
实力排名第一。

按东部沿海和中西部地区划
分，东部地区占据主导地位，中西部
地区增速加快，份额提升。据2019

年中国会展经济研究会的统计，东
部沿海地区12省市区（辽宁、北京、
天津、河北、山东、江苏、上海、浙江、
福建、广东、广西、海南）举办展览
6100 场，展出面积 9463.97 万平方
米，展览数量占全国 55.29%，展览
面积占全国 62.55%。中西部地区
19省、自治区（山西、内蒙古、吉林、
黑龙江、安徽、江西、河南、湖北、湖
南、陕西、甘肃、青海、宁夏、新疆、四
川、重庆、云南、贵州、西藏）举办展
览 4933 场，展览面积 5571 万平方
米，分别占全国 44.71%和 37.45%。

“十三五”以来，中西部地区展览业
发展加快，在全国展览中的份额增
加，地位提升。 2015 年，我国东部
地区12省、区、直辖市办展5699场，
占全国总数的 61.39%，展出面积
7834.55万平方米，占全国总展出面
积的 66.41%；中西部地区 19 省、直
辖市、自治区办展 3584 场，占全国
总数的38.61%；展出面积4062.45万
平 方 米 ，占 全 国 总 展 出 面 积 的
34.43%；与 2015 年相比，中西部省
市区办展数量增加了6.1个百分点，
展览面积增加了3.02个百分点。

根据上海大学教授张敏主编的
《会展蓝皮书：中外会展业动态评估
研究报告》显示，我国已经发展形成
了三大会展城市群、三条会展城市
带和两个会展城市特区。三大会展
城市群：以上海为核心，以杭州、南
京、宁波、苏州等城市为代表的长三
角会展城市群；以广州为核心，以深
圳、东莞等城市为代表的珠三角会
展城市群；以北京为核心，以天津、
太原、石家庄等城市为代表的环渤
海会展城市群。三条会展城市带：
以重庆、成都、昆明等城市为代表的
西部会展城市带；以沈阳、大连、长
春等城市为代表的东北会展城市
带；以长沙、郑州、武汉、洛阳为代表
的中部会展城市带。两个会展城市
特区分别是以福州、厦门为代表的
海西会展城市特区，以海口、三亚为
代表的海南国际旅游会展城市特
区。2018年，长三角地区共举办展

会 2898 场，占全国总数的 26.61%；
展览面积3776.45万平方米，占全国
26.12%；展览数量和面积占比均处
于领先地位。珠三角办展数量占比
12.38%，面积占比15.96%；京津冀及
环渤海占15.89%和17.94%。中部、
西部、东北三大会展经济带举办展
会数量分别占全国 14.67%、21.53%
和8.92%；展览面积分别占10.82%、
20.96%和8.74%。

四是展会行业分布较为广泛，
展会大型化趋势明显。依据中国会
展经济研究会统计工作委员会互联
网检索+抽样调查样本分析，2019
年采集到的5781场展览样本中，综
合性展览507场，展出面积940.2万
平 方 米 ，占 样 本 总 数 的 8.77% 和
8.19 %；行业性展览5274场，展出面
积 10546.36 万平方米，占样本项目
总数的 91.23%和 91.81%。按展览
主题分，行业展会涉及27个行业大
类，131个细分行业小类。

根据调查样本项目分析，按展
览面积规模分类划为 10 万平方米
以上、5-10 万平方米、3-5 万平方
米、1-3万平方米和1万平方米以下
五个档次。2019 年样本项目 5781
场展览中，1 万平方米以下的展览
2608 场，占总数的 43.16%，展出面
积1266万平方米，占项目总面积的
11.70%。10 万平方米及其以上展
览 171 场，比 2018 年 158 场增加 13
场，比 2015 年 124 场增加 47 场；占
展览项目总数的 2.96%，展览总面
积2969万平方米，占项目总面积的
25.85%；5-10万平方米展会313个，
占比 5.41%；展览面积 1985 万平方
米，占比17.28%。2019年，全国5万
平方米以上展会 484 场，占样本总
数 9.2%，展出面积 4954 万平方米，
占总面积47.0%。依据2019年7月

《进出口经理人》杂志“2019年世界
商展100大排行榜”，中国有22个展
会入围世界商展百强。

数说中国会展业“十三五”
■ 储祥银

“进博会展品变商品啦！”
■ 齐志明

作者简介：
中国会展经济研究会常务副

会长；对外经济贸易大学中国国
际品牌战略研究中心主任、教授、
博士生导师；中国贸促会专家委
员会委员；北京市人民政府专家
咨询委员会委员。

多年从事国际贸易和国际投
资的教学与研究，在国际经济合
作、跨国公司理论研究方面具有
较深造诣，其在国际贸易和国际
投资学术界享有较高声誉。

12月23日，由中国会展经济研究会、郑州市
商务局、郑州市会展业促进中心联合主办的2020
中国（郑州）会展主办方大会暨黄河流域会展联
盟成立大会在郑州国际会展中心举办。

大会以“探索新模式、构建新生态”为主题，
探讨新形势下会展生态环境打造与服务模式创
新、会展跨界融合与模式创新等。会议包括主题
大会、对话会、黄河流域会展议事会、会展业“十
四五”展望与战略研讨会、展示交流、参观考察等
内容。

为加强区域会展联动发展，推动黄河流域会
展业高质量发展，会议邀请黄河流域重点城市的
会展机构、展馆、企业代表等汇聚一堂，举办黄河
流域会展业联盟成立大会，携手推进黄河流域会
展业协同发展。 本报记者 兰馨 摄影报道

本报讯 12 月 22 日，海口市
商务局与东方环球会展集团举
行海南国际会展中心二期签约
仪式，标志着海南国际会展中心
二期正式交付东方环球会展集
团运营。

海口市商务局负责人表示，
海口会展业发展势头良好，会展
规模效益持续提高。东方环球会
展集团的加盟将为海南会展品牌
化、专业化、市场化、国际化打造
更专业的服务平台，也为培育本
土品牌展会、引进国内外大型品
牌展会及行业资源作贡献。

东方环球会展集团相关负责
人透露，该集团将立足海南自贸
港建设，充分利用会展场馆、入境
及销售政策、配套措施来整合优
质资源，创新会展管理和招会引
展机制，使会展业成为海口城市
新的经济增长点，提升海口城市
国际化水平。

（郭萃）

海口市商务局与
东方环球会展集团签约


