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创新会展·项目篇
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会展大咖说

作者简介：
中国会展经济研究会常务副会

长；对外经济贸易大学中国国际品牌
战略研究中心主任、教授、博士生导
师；中国贸促会专家委员；北京市人
民政府专家咨询委员会委员。

在4月13日举办的北京·东盟投
资合作日活动上，北京市国际服务贸
易事务中心常务副主任梁惊原透露，
2021年服贸会举办地点设在北京国
家会议中心和首钢园区，在首钢园区
举办的专题展将围绕8个专题，举办
企业展，充分展示各领域在数字化、
网络化、智能化发展趋势下的新技
术、新模式、新成果。

梁惊原说，2021 年服贸会聚焦
行业热点和发展趋势，突出数字经济
和数字贸易，重点设置的 8 个专题，
包括电信、计算机和信息服务、金融
服务、文旅服务、教育服务、体育服
务、供应链及商务服务、工程咨询与
建筑服务、健康卫生服务等。

2021 年服贸会拟举办的 6 类活
动，包括全球服务贸易峰会、论坛和

会议、展览展示、推介洽谈、成果发
布、边会等。其中，展览展示约13万
平方米，论坛和会议及推介洽谈活动
100 余场。论坛和会议将围绕服务
贸易创新发展、投资便利化等话题，
举办高峰论坛，聚焦深化服务贸易和
投资合作，加快数字领域国际合作等
角度开展对话交流，助力完善全球经
济治理，促进世界经济包容性增长。

展览展示设置综合展和专题
展。综合展在北京国家会议中心举
办，设置国别展、省区市及港澳台展、
数字服务专区等。国别展、省区市及
港澳台展为形象展，重点展示服务贸
易特色优势和最新成果，设置主宾
国、主宾省；数字服务专区重点邀请
5G、大数据、人工智能、区块链、云计
算等国际国内数字服务龙头企业，突

出展示发展最新前沿、最新成果和最
新应用场景。展会期间还将为展客
商安排商务考察、投资促进、文化体
验等配套活动。

推介洽谈将举办国别推介洽谈、
省区市及港澳台推介洽谈和行业推
介洽谈 3 类活动。国别推介洽谈将
邀请境外国家和地区推介发展政策、
优势领域、合作项目，促进国际合作
交流。省区市及港澳台推介洽谈将
邀请各省区市、港澳台等推介优势领
域、合作项目以及区域服务贸易创新
发展有关政策措施等，促进服务和投
资“引进来，走出去”。行业推介洽谈
将邀请政府机构及境内外商协会、企
业等举办政策解读、专题推介、需求
发布、项目对接等，为优质服务进出
口提供交流洽谈平台。

成果发布将设置发布厅，举办首
发活动、权威发布、服务示范案例发
布等，尝试设立相关奖项。边会活动
为各类参展参会主体提供资源共享
平台，利用服贸会展客商资源，在展
会期间组织主题活动、商务洽谈、沙
龙、餐会、酒会等。

梁惊原表示，2021 年服贸会将
继续采取线上线下融合方式办展办
会。截至目前，菲律宾国家旅游局、
马来西亚砂拉越州国际贸易与工业、
工业化枢纽与企业发展部、柬中综合
投资开发试验区、印尼贸易中心、老
挝国家工商会、新加坡中国商会等机
构已初步确认在 2021年服贸会期间
参与线上线下办展办会，全面展示东
盟国家的服务贸易优势领域和特色
产品。

2021年服贸会突出数字经济和数字贸易
■ 本报记者 谢雷鸣

4月 22日至 24日，以“工业
引领，赋能产业新发展”为主题
的首届成都国际工业博览会（以
下简称成都工博会）将在成都中
国西部国际博览城（以下简称西
博城）举办。

据介绍，首届成都工博会展
出面积达5万平方米，将启用西
博城4个展馆和两个连接厅，覆
盖旗下工业自动化、数控机床与
金属加工、轨道交通、机器人、工
业配套、新材料、新一代信息技
术七大主题展，吸引 600家制造
企业参展，展示智能制造全产业
链各个关键环节，为上下游企业
搭建的供需对接平台。

据有关负责人介绍，展会期
间，将举办包括 2021 长江经济
带工业数字化转型高峰论坛暨
国际工业互联网大会西南峰会、
成渝经济圈汽车产业融合论坛、
APS Asia 亚洲动力总成产业技
术大会、2021 四川省自动化与
仪器仪表学术年会、电子制造业
新“视”界——机器视觉发展论
坛、智能诊断及远程运维研讨
会、2021四川省高端装备设计、
制造与服役高端论坛、智汇成
都，创新引领——数字化工业产
业发展高峰论坛、特种加工和流
体工程、机械加工技术研讨会、
四川省燃料电池汽车关键技术
及示范运行研讨会、现代物流中
心的有效管理，上下游产业供需

对接会等。
展会同期，还将举办“成

德眉资轨道交通企业大会”，
成都市城轨交通产业协会还
将发布成都市轨道交通产业
场景和机会清单，为投资者、
企业和人才提供轨交领域的
发展入口和机会。

另外，首届成都工博会还特
设“数字化工厂场景与生态展
区”并配套多场行业对接与企业
沙龙活动，首创“主办方顶层设
计主导+合作方多边协同呈现”
的展示理念，针对西部市场制造
业现状定制整套数字化工厂场
景展示。据悉，该专区将联合多
家行业知名龙头企业向各界展
示完整的装备制造数字化工厂
场景所必须的设计仿真、应用于
分拣、码垛、检测等场景的数字
孪生、柔性机加工、数字化装配
等领先实用的技术手段，通过多
样化的体验方式让观众领略企
业数字化转型的价值。

首届成都工博会由成都市
人民政府与四川省经济和信息
化厅联合指导，成都市经济和信
息化局、成都市博览局和四川天
府新区管委会共同支持，汉诺威
米兰展览（上海）有限公司、东浩
兰生集团上海工业商务展览有
限公司、四川天府国际会展有限
公司、四川鹏璨文化传媒有限公
司共同主办。

日前，记者从全国第五届丝绸
之路国际博览会暨中国东西部合
作与投资贸易洽谈会（以下简称丝
博会）筹备工作会议上获悉，第五
届丝博会将于 5 月 11 日至 15 日在
西安国际会展中心举办。

本届丝博会以“互联互通·共
建共享”为主题，斯洛伐克担任主
宾国，四川省、河北省为主宾省，宝
鸡市、榆林市为主题市。此次丝博
会将首次启用西安国际会展中心，
主要设置国际馆、中国馆、陕西馆、
智能制造馆、绿色产业馆、文化产
业馆、乡村振兴馆7个展馆，展会规
模 7.2 万平方米，由国家发展改革
委、商务部、中国侨联、全国工商
联、中国贸促会、国家市场监管总

局和陕西省政府共同主办。

推进高质量发展

本届丝博会仍将同期举办开
幕式与丝绸之路经济带国际合作
论坛以“国内国际双循环·‘一带一
路’新机遇”为主题，将围绕加快构
建以国内大循环为主体、国内国际
双循环相互促进的新发展格局开
展研讨交流，推进共建“一带一路”
高质量发展。

据介绍，目前，丝博会已确定13
项活动，涵盖经贸交流、金融合作、
教育合作、电子商务、质量标准等多
个领域；主宾国、主宾省、主题市活
动主要由主宾国、主宾省、主题市政
府围绕经贸、旅游、文化、农业、信息

技术等行业领域和各自产业优势、
资源特色，分别策划举办系列促进
活动。

展会期间还将举办主宾国国
家馆开馆仪式、领导人巡馆、领导
会见、陕西欢迎会、仿古入城仪式、
集中签约仪式、成果发布会等礼仪
性活动。

展示内容各具特色

据介绍，在国际馆，将专设主
宾国国家馆，集中展示丝绸之路沿
线国家和地区形象、投资领域和重
大合作项目，开展投资洽谈和大宗
商品贸易；中国馆专设主宾省专
馆，重点展示我国各省区市整体形
象、资源优势、投资环境、重点产

业、投资合作及产业转移项目，开
展合作交流和贸易洽谈。

在陕西馆主要集中展示该省
各市区“十三五”期间发展成就、优
势产业、投资环境和合作项目，开
展投资项目和大宗贸易洽谈。此
外，本届丝博会还设置了智能制造
馆、绿色产业馆、文化产业馆、乡村
振兴馆等各具特色的展馆，全方
位、多角度展示智能制造技术产
品、绿色环保技术产品、特色文创
产品和名优特色农产品等。

打造线上丝博会平台

本届丝博会按照“线上赋能线
下、线下驱动线上、线上线下融合”的
创新展会服务模式，打造的线上丝博

会平台。通过充分利用数字仿真、大
数据、云计算等现代化互联网技术，
提升数字化服务水平，构建网上丝博
会平台，“线上丝博会”为参展、参会
企业提供便捷的线上、线下项目交流
推介服务。

据了解，“在线丝博会”网站将
及时发布推介各代表团统一提交的
交流项目及投资信息，及时发布零
散客商提交的项目及投资信息；“线
上丝博会平台”将提供项目推介、对
接洽谈、成果展示等洽谈磋商方面
的全程在线特色服务，方便合作双
方建立云上互动对接。此外，“线上
丝博会平台”还将为丝绸之路经济
带国家开辟专区进行重点宣传推
介，加强向西开放的信息窗口。

丝博会：创新展会服务模式
■ 本报记者 毛雯

“十四五”是我国经济高质量发
展的关键时期，也是文化产业转型
升级的关键时期。党的十九届五中
全会对文化建设从战略和全局上作
了规划和设计。《中共中央关于制定
国民经济和社会发展第十四个五年
规划和二〇三五年远景目标的建
议》（简称《建议》）明确提出，到
2035年，“健全现代文化产业体系”

“实施文化产业数字化战略”。文化
产业是文化建设的重要方面，实施
文化产业数字化战略，有利于转方
式、扩消费、增就业、促转型。

伴随文化产业进入数字化转型
升级的新发展阶段，文化产业实力
不断发展壮大。“十三五”期间，一系
列文化产业政策出台，有效推进了
文化领域供给侧结构性改革，我国
文化产业持续健康发展。其中，数
字内容产业生态初步形成，大幅拓
展了传统文化产业的边界。同时，
数字新技术、线上线下融合等新商
业模式以及基于社交网络和新媒
介、新消费关系的驱动新消费行为。

3月1日，在国新办新闻发布会
上，工信部部长肖亚庆介绍，2021

年工信部将加快制造业数字化转
型，促进融合发展，实施工业互联网
的创新发展、数字化转型，推动产业
数字化，加快数字产业化发展；有序
推进5G网络建设，加快6G布局，推
动网络优化升级，确保网络安全。

随着消费方式和场景在互联网、
大数据、人工智能、VR/AR等高科技
冲击下的快速演变，市场不断探索

“在危机中育新机、于变局中开新局”
的新模式，设计一系列“无接触服务”

“云旅游”“云连展”“云音乐”等众多
新消费场景，这些新场景的出现不仅
在一定程度上对冲了疫情带来的损
失，而且有效带动了消费升级。新形
势、新技术助催下的新消费必将释放
出更多的潜能，后疫情时代文化消费
市场将迎来一场更深刻的变革，以线
上升级消费为代表的新旅游行业步
入文旅融合快车道。

数据显示，2019年国内游客突
破 60 亿人次，比上年增长 8.4%；国
内 旅 游 收 入 57251 亿 元 ，增 长
11.7%。

在新一轮消费升级的大背景
下，消费者对旅游产品的个性化需

求日趋旺盛，自由行成为消费者旅
游的重要选择。文化体验成为消费
者旅行途中的重要组成。这一业
态，将在今后较长时间内重塑并引
领市场。正是在这一基础上，特色
会展迎来发展新机遇。各地依托其
产业、市场、文化等优势资源，策划
特色会展活动，打造具有城市特色
的会展经济。

近年来，立足城市产业资源基
础和城市发展定位，重点打造、培育
有影响力的品牌会展活动，已有成
熟的案例：如贵阳结合贵州自然资
源和产业特色，创办贵阳大数据博
览会、大健康医药产业博览会、贵州
酒博会、绿色食品、绿色建筑博览会
等特色会展活动。统计数据显示，
贵阳 2018 年引进大数据企业 133
户，目前共有大数据入园企业 965
户，66家大数据重点企业。大数据
企业实现主营业务收入706.9的亿
元，实现税收90.98亿元，实现软件
业务收入95.83亿元。

依托制造业优势的浙江温岭，
已打造了两个国字号展会：中国工
量刃具展览会、中国泵与电机展览
会。此外，温岭还依托当地重点产
业之一的汽车用品，于2016年创设
了首届中国（台州·温岭）汽车用品
展览会。目前，中国泵与电机展览
会是中国知名的专业采购展，于每
年农历正月初七至初九举办。成为
国内农历新春开年的第一展，之所
以选择个时间档期，一是“一年之计
在于春”；二是更在于春节是千千万
万温岭水泵人回家过春节最为集中
的日子，可谓天时、地利、人和。

相比其他城市，浙江义乌是最
先走出特色会展的城市。其义乌国
际小商品博览会，依托义乌世界小
商品集散中心优势，发展至今，形成
了“专业市场+展会”的固有模式。

另一个案例为山东潍坊国际风
筝节，依托其风筝产业发展成为国
际知名节会。自1984年至今，已举
办了35届，其创立的“风筝牵线、文
体搭台、经贸唱戏”模式，被其他城
市所借鉴 。每年4月第三个周六，
来自世界各地的 30 多个国家和地
区参赛群体聚集潍坊，是我国最早
冠以“国际”字样并被国际承认的大
型地方节会。

根据不完全统计，每年风筝会
期间，到潍坊进行体育比赛、文艺演
出、经贸洽谈、观光旅游、对外交流、
理论研讨、新闻报道、文化交流等活
动的国内外宾客近 60 万人次。目
前，仅一个王家庄子村有风筝厂和
作坊有90多家，从事风筝产业的有
2200 多人，生产的风筝出口伊朗、
阿富汗、欧美等地，风筝年产量
9000 万个。2017 年全村风筝的总
产值2.6亿元，已经从单一的风筝加
工，发展成为集各类风筝配件加工、
销售为一体的全产业链产业基地模
式。潍坊是世界风筝的发源地，制
作风筝历史悠久，工艺精湛，是非物
质文化遗产之一。现在世界上70%
以上的风筝都是出口自潍坊。2006
年 5 月，潍坊风筝被列入第一批国
家级非物质文化遗产名录。“国际风
筝联合会”的会议总部也定址潍
坊。潍坊成为世界风筝文化交流的
中心，被世界各国称为风筝的故乡。

走出自有优势资源发展模式的
还有江苏盱眙龙虾节，自2001年创
办以来已举办 16 届。2015 年，“盱
眙龙虾”品牌价值飙升至 166.8 亿
元，盱眙被国家相关组织命名为“中
国龙虾之都”。盱眙县全县龙虾养
殖面积约 21 万亩，产值过百亿元，
龙虾已经成为盱眙经济支柱产业，

“虾稻共作”综合种养模式成为江苏
省三个农业标准化示范项目之一。

龙虾节不断探索创新，以龙虾
节庆提升发展壮大龙虾产业，实现
了龙虾产业与龙虾节庆比翼双飞，
极大地提高了盱眙的知名度和美誉
度，促进了盱眙经济和社会的快速
发展。

上述地方的特色会展节庆，在
形成其会展特色的过程中，不难发
现其发展规律：即“会展+”“+会展”

“文旅会展”与“会展文旅”。
事实上，文化与旅游的融合实

现的是 1+1>2 的效应。文化是旅
游的灵魂，旅游是文化的载体。旅
游和文物单位、博物馆、非物质文化
遗产保护单位进行融合，将实现效
应最大化。

数据显示，2019年全国博物馆
数量达到5535家、举办展览2.86万
个、接待观众12.27亿人次，较“十三
五 ”初 期 分 别 增 长 18% 、43% 和
75%。新冠肺炎疫情防控期间，数
字化、“活起来”的文物资源不断满
足人民精神文化需求，2000余项博
物馆“云展览”吸引了超 50 亿人次
观览，国际博物馆日、文化和自然遗
产日文博活动亮点纷呈，网络直播
点击量近30亿人次。

近日，国家发展改革委、工业和
信息化部、财政部、商务部、市场监
管总局等 28 个部门和单位联合印
发《加快培育新型消费实施方案》，
具体部署“培育壮大零售新业态”

“积极发展‘互联网+医疗健康’”
“深入发展数字文化和旅游”“有序
发展在线教育”“大力发展智能体
育”等内容。

加快文化产业和旅游产业数字
化转型，积极发展演播、数字艺术、
沉浸式体验等新业态。举办数字文
化和旅游消费体验活动，促进在线
演出市场发展，鼓励上网服务场所
参与公共文化服务，支持数字文化
企业参与传统文化和旅游业态改造
提升。制定智慧旅游景区建设指
南，完善分时预约、在线预订、流量
监测、科学分流、无接触式服务、智
能导游导览等功能。在国家文化和
旅游消费试点城市、示范城市优先
建设一批新型文化和旅游消费集聚
地，加强文创商店、特色书店、小剧
场、文化娱乐场所、艺术展览、沉浸
式体验型项目等多种业态集合。

这意味着，以特定主题，借助高
科技声光电技术或特殊装置，邀请
观众互动参与、有多个场景给人以
沉浸体验的“特殊文创”会展活动迎
来了发展机遇期。而处在新经济时
代，寻求会展模式创新的主办方、组
织方，须把握机会，在多元创新发展
过程中，“分享”新消费时代的文创
蛋糕。

科技文旅融合引发会展创新发展的思考
■ 储祥银

首届成都国际工博会开幕在即
■ 本报记者 毛雯

本报讯（记者 兰馨）4月15
日，东浩兰生会展集团股份有限
公司发布更名公告，即日起原上
海兰生股份有限公司更名为东浩
兰生会展集团股份有限公司，打
造国际知名、国内领先的会展上
市公司。公告显示，更名后的东
浩兰生会展集团股份有限公司核
心业务为展馆运营、展览组织、会
议活动、赛事、会议服务等。

据了解，原上海兰生股份有
限公司于 2020 年 10 月下旬完成
重大资产重组，其主营业务从进
出口贸易变更为运营会展全产业
链上下游业务。

东浩兰生会展集团作为上海
市的主要会展企业之一，拥有上海
世博展览馆的运营管理权，举办中
国国际工业博览会、上海国际广告
印刷包装纸业展、上海国际绿色建
筑建材博览会等多个通过国际展
览业协会（UFI）认证的展览项目，
已具有一定的品牌影响力。

2020 年，尽管受到疫情冲
击，东浩兰生会展集团仍先后举
办、承办了中国品牌日活动、世界
人工智能大会、中国国际工业博
览会、华东进出口商品交易会、上
海国际广告节等多个线上线下会
展项目。此外，还举办了上海马
拉松赛，承办 2020年全国赛艇锦
标赛，以及为进博会招商招展、设
计搭建和配套保障等服务。同
时，还开展线上创新会展模式的
探索，举办了“云上 2020 中国品
牌日活动”“2020 年世界人工智
能大会云端峰会”等会展活动。

兰生股份更名东浩兰生会展集团
打造领先会展上市品牌

4月13日，第三十四届中国国际塑料橡
胶工业展览会（CHINAPLAS 2021）在深圳国际
会展中心开幕。本届展会以“新时代·新动
力·永续创新”为主题，启用深圳国际会展中
心的16个展馆，展会面积超过35万平方米，
3600多家参展商齐聚现场。

此次是该展会首次移师深圳国际会展中
心举办。未来该展会将单年深圳、双年上海
轮流举办。 （毛雯）


