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贸易预警

澳大利亚对涉华A4复印纸
发起“双反”调查

6 月 30 日，成立 9 年的名企滴
滴刚刚在纽交所挂牌上市。7 月 4
日，国家互联网信息办公室就发布
通报，认定“滴滴出行”App存在严
重违法违规收集使用个人信息问
题。国家互联网信息办公室依据

《网络安全法》相关规定，通知应用
商店下架“滴滴出行”App，要求滴
滴出行科技有限公司严格按照法律
要求，参照国家有关标准，认真整改
存在的问题，切实保障广大用户个
人信息安全。

据了解，7月 2日，网络安全审
查办公室就按照《网络安全审查办

法》，对“滴滴出行”实施了网络安全
审查。滴滴此前还回应称，将认真
整改，不断提升风险防范意识和技
术能力，持续保护用户隐私和数据
安全，防范网络安全风险。

“滴滴须重视合规‘生命线’。经
营工作做得再好，没有打好合规基
础，也可能遭受无法挽回的损失。”
在聚盈律师事务所律师孙勇看来，
当前我国法律日益完善，对企业合
规经营的要求越来越高，企业想要
行稳致远，务必要建立合规体系并
有效实行。

根据《网络安全法》的规定，网

络运营者收集、使用个人信息，应当
遵循合法、正当、必要的原则，公开
收集、使用规则，明示收集、使用信
息的目的、方式和范围，并经被收集
者同意。

网络运营者不得收集与其提供
的服务无关的个人信息，不得违反
法律、行政法规的规定和双方的约
定收集、使用个人信息，并应当依照
法律、行政法规的规定和与用户的
约定，处理其保存的个人信息。

孙勇介绍说，网络运营者不得
泄露、篡改、毁损其收集的个人信
息；未经被收集者同意，不得向他人
提供个人信息。但是，经过处理无
法识别特定个人且不能复原的除
外。同时，网络运营者应当采取技
术措施和其他必要措施，确保其收
集的个人信息安全，防止信息泄露、
毁损、丢失。在发生或者可能发生
个人信息泄露、毁损、丢失的情况
时，应当立即采取补救措施，按照规
定及时告知用户并向有关主管部门

报告。
“当前相关部门对App个人信息

收集的范围和用途已经有了较为明
确的指导，而滴滴仍延续过去的做法
进行经营，在个人信息保护方面显然
未达到相关要求。”孙勇认为，此次对
滴滴的审查，显现出相关部门对各类
App侵犯违法违规收集使用个人信
息行为加大监管的决心。

在刚刚过去的 6 月，工信部就
曾 通 报 过 291 款 侵 害 用 户 权 益
App。其中，重点督促用户反映问
题较多的实用工具、学习教育、生活
出行、求职招聘、运动健身等五类企
业进行整改，并进一步加大对 App
弹窗信息关不掉或者未显著提供关
闭功能标识，开屏信息等方式欺骗
误导用户跳转至其他页面等突出问
题的整治力度，充分保障用户的知
情权和选择权。

“违规收集使用个人信息直接
带来了大数据杀熟等问题。”孙勇表
示。日前，市场监管总局发布《价格

违法行为行政处罚规定（修订征求
意见稿）》公开征求意见中，提到了

“大数据杀熟”的处罚标准：电子商
务平台经营者利用大数据分析、算
法等技术手段，根据消费者或者其
他经营者的偏好、交易习惯等特征，
基于成本或正当营销策略之外的因
素，对同一商品或服务在同等交易
条件下设置不同价格的……给予警
告，可以并处上一年度销售总额
1‰以上 5‰以下的罚款，有违法所
得的，没收违法所得；情节严重的，
责令停业整顿，或者吊销营业执照。

同时，滴滴平台涉嫌大数据杀
熟、违规收集使用个人信息，也跟平
台的行业垄断地位有一定关系。“当
前我国正加快完善互联网平台监管
法律法规体系，不断加强和改进反
垄断、反不正当竞争监管，滴滴下架
事件也提醒各大企业应加强合规管
理，在企业内部形成合规文化。对
主要业务关键环节应及时自省自
查，规避法律风险。”孙勇说。

刚上市就遭“下架”滴滴须重视合规“生命线”
■ 本报记者 钱颜

本报讯 近日，英国《知识财
产管理》（IAM）杂志公布了 2021
年“IAM全球专利1000强”的评选
结果，中国专利代理(香港)有限公
司凭借专利领域全面出色的表
现，在中国专利申请业务评选中
被列入“高度推荐事务所”，在专
利诉讼业务评选中被列入“推荐
事务所”。“IAM全球专利1000强”
出版十年来，港专已连续十年获
此殊荣。

IAM1000 榜单对港专给予高
度评价：港专是中国专利代理界的
超大型先驱事务所之一，多年来一
直稳居中国知识产权事务所的头
部，在专利申请方面拥有一支经验

丰富、知识面广、通晓多国语言的
团队确保专利代理工作全流程完
备稳定。同时，得益于事务所内富
有才干的诉讼代理人团队且专注
于高科技领域，港专在争议案方面
也获得越来越多的关注。

“IAM全球专利 1000强”专注
于在全球范围内推荐一流的专利
事务所以及专利从业人员。该榜
单的出炉是研究团队在对知识产
权领域律师、专利代理师和公司
法务近 2000 场调研的基础上得
出。其分析数据为全球专利从业
人员提供了权威的价值参考。

【来源：中国专利代理(香港)
有限公司】

港专再入选《知识财产管理》全球专利1000强

本报讯“一带一路”建设工
程工期争议解决专题讲座日前在
成都举办。

贸仲西南分会、四川分会秘
书长王瑞琛介绍了贸仲及贸仲四
川分会的情况、贸仲受理建设工
程案件情况、贸仲《建设工程争议
评审规则》情况，他表示，贸仲在建
设工程争议解决领域具有丰富的
经验，愿继续推动建设工程争议解
决的理论与实践探讨，为企业提供
更优质、专业的仲裁服务。

贸仲仲裁员、联合建管（北
京）管理咨询有限责任公司董事
长邱闯从建工企业在“一带一路”
建设工程工期管理中的工期延迟
因果关系逻辑推理、FIDIC2017 合

同核心工期条款以及专家证人三
个角度，以理论与实践案例相结
合的方式进行了广泛的分析和讲
解，对建工企业加强工期法律风
险的控制、提升工期争议解决质
效，特别是在国际工程工期法律
风险防范和应对等方面提出了多
项有益建议。

贸仲仲裁员、成都市律师协
会副监事长詹炯结合自身丰富的
办案经历，对邱闯提出的关于在
合同谈判、履约管理中如何把控
工期超期的法律风险以及工期索
赔中的重点法律问题等进行了进
一步的说明。

（来源：中国国际经济贸易仲
裁委员会）

一带一路建设工程工期争议解决讲座举办

7月2日，澳大利亚反倾销委
员会发布公告称，应澳大利亚企
业提交的申请，对原产于中国的
每平方米70克重至100克重及每
平方米67克重至69克重的A4复
印纸发起第一次反倾销和反补贴
日落复审立案调查，同时对原产
于巴西、印度尼西亚和泰国的每
平方米 70 克重至 100 克重的 A4
复印纸发起第一次反倾销日落复
审立案调查。中国反补贴调查涉
案企业不包括亚太森博（广东）纸
业有限公司、芬欧汇川（中国）有
限公司和芬欧汇川亚太公司等。
本案倾销和补贴调查期为2020年
7月 1日至 2021年 6月 30日。澳
大利亚将不晚于12月6日对此案
作出反倾销终裁。

近日，WTO 保障措施委员
会发布南非代表团向其提交的保
障措施通报。南非对进口六角螺
丝钉作出第一次保障措施日落复
审终裁，建议维持涉案产品的保
障措施税，有效期为 3 年。2021
年 8 月 3 日至 2022 年 8 月 2 日为
35.6%。2022年8月3日至2023年
8 月 2 日为 30.6%。2023 年 8 月 3
日至2024年8月2日为25.61%。

近日，欧亚经济委员会内部
市场保护司在官方公报发布公
告，依据欧亚经济委员会内部市
场保护司董事会 6月 29日决议，
决定维持对原产于中国的带固定
和可旋转刀片、最高功率可达
250马力的履带式推土机的反倾
销税，税率为 9.65%至 44.65%，有
效期至2026年6月28日。

日前，印度财政部税务总局
发布公告称，延长对原产于或进
口自中国、日本、韩国和乌克兰的
铁、非合金钢或其他合金钢冷轧
板材反倾销措施的有效期至2021
年12月15日。

2016年 4月 19日，印度商工
部对原产于或进口自中国、日本、
韩国和乌克兰的铁、非合金钢或
其他合金钢冷轧板材启动反倾销
立案调查。2017年 5月 12日，印
度正式对上述国家的涉案产品
以最低限价的方式实施反倾销
措施，上述国家的最低限价均为
576美元/公吨，有效期为5年，至
2021年8月16日截止。2021年 3
月 31 日，印度商工部发布公告
称，应印度钢铁协会提交的申请，
对原产于或进口自中国、日本、韩
国和乌克兰的铁、非合金钢或其
他合金钢冷轧板材启动第一次
反倾销日落复审立案调查。此
次调查的产品不包括不锈钢、
高速钢、晶粒取向硅钢和非晶粒
取向硅钢。 （本报综合报道）

法律干线

南非对进口六角螺丝钉
作出保障措施终裁

欧亚经济联盟对华履带式
推土机征收反倾销税

印度延长对涉华铁、非合金钢
等反倾销措施期限

本报讯 自 2021 年 1 月 1 日
以来，欧盟知识产权局已经接收
到了10万件欧盟商标注册申请。

仅在6个月内就接收到10万
件欧盟商标申请对于欧盟知识产
权局而言是一项新的记录，有望
使该局在2021年年底接收到超过
20万件商标申请。欧盟知识产权
局在2021年上半年所接收的申请
量较2020年同比增长了25%。

欧盟知识产权局局长祝贺这
种增长并表示：“这对于那些在新
冠肺炎疫情背景下仍继续提供新
的促进经济恢复的想法、产品和
服务的创新者和企业家而言是个
很好的证明。我们正通过‘驱动
中小企业发展的创意基金’为欧
洲的企业提供支持，从而使中小
企业更易于获得知识产权保护。”

多年来，欧盟知识产权局接
收到的欧盟商标申请量一直呈上
升趋势，年增长率在3.5%到5%之
间。2011 年，该局接收到了第
100 万件商标申请，自此全球各
个国家或地区的人们对欧盟商标
的需求迅速增长。现在，欧盟知
识产权局接收到的商标申请量有
着更高的增长率，2020年为10%，
2021年接近25%。 （李艳秋）

欧盟知识产权局
今年已收超10万商标申请

近日，宝利通公司
针对北京小鱼在家科技
有限公司等公司所提
起的侵害计算机软件
著作权纠纷案取得胜
诉。法院判令小鱼在
家公司等公司自一审
判决生效之日起立即
停止侵权行为，并在其
官方网站首页连续十日
刊登致歉声明。

（杜欢）

近日，据天眼查App显示，雅诗
兰黛（上海）商贸有限公司新增一
则行政处罚，处罚事由为虚假或者
引人误解的商业宣传，处罚内容为
罚款 40 万元，责令停止违法行为。
上海市市场监督管理局网站公开
信息显示，倩碧和悦木之源分别于
2018年3月14日和2018年4月3日
在各自天猫旗舰店中发布了无事
实依据或夸大性的宣传广告，存在
误导消费者的行为。

据了解，倩碧在销售某款精华
液时，宣称产品有“提升肌肤自愈
力”的功效，但并无相关证明依
据。悦木之源也在销售某款素颜
霜时，宣称产品有“医疗功效”“去
皱纹”，被认定为夸大产品功效。

“虚假宣传行为违反了我国
《消费者权益保护法》《广告法》《反
不正当竞争法》等多部法律”，竞英
知识产权公司流程管理负责人王
赫旸告诉记者，根据规定，经营者
不得对其商品的性能、功能、质量、

销售状况、用户评价、曾获荣誉等
作虚假或者引人误解的商业宣传，
欺骗、误导消费者，构成对商品作
引人误解的商业宣传的违法行为。

这已经不是雅诗兰黛第一次
因虚假宣传被处罚。2018年，雅诗
兰黛（上海）商贸有限公司因发布
广告使用国家级、最高级、最佳等
用语，被处以罚款 11 万元。2017
年，雅诗兰黛因“利用广告对商品
或服务作虚假宣传，欺骗和误导消
费者；食品、酒类、化妆品广告的内
容不符合卫生许可的事项，使用医
疗用语或者易与药品混淆的用
语”，被处以8.88万元罚款。

“对于雅诗兰黛这一知名企业
来说，几十万罚款也许不算什么，
但 屡 次 违 反 法 律 法 规 会 给品牌
形象和声誉造成一定影响。”王赫
旸说。

除了雅诗兰黛外，丝芙兰（上
海）化妆品销售有限公司近日也因
同样的原因而被罚 40 万元。而记

者在上海市市场监督管理局官网
了解到，近期阿玛尼和香奈儿等化
妆品公司因以次充好分别被罚3.45
万元和21万元。

“很多国际知名美妆集团进入
中国市场时间早，已经形成了较为
固定的宣传营销模式。但相关法
律在不断完善进步，因此这些外企
应严格遵守我国的法律和规则要
求。”王赫旸表示。

今年以来，《化妆品分类规则
和分类目录》《化妆品功效宣称评
价规范》《化妆品安全评估技术导
则（2021 年版）》接连发布，以上规
范在明确化妆品产品分类的同时，
也规定了化妆品功效宣传的具体
评价试验和安全评估方法。

王赫旸提醒企业，要建立功效
评价机制，打造市场需要的独立品
牌，从而为消费者提供优质的产
品，而不是在宣传方面大做文章，
最终为违法违规买单。

（穆青风）

雅诗兰黛因虚假宣传再被罚

近日，顶流带货主播薇娅陷入
美国潮牌“SUPREME”授权争议风
波。所谓“授权争议”背后的法律问
题是什么？这对网络带货主播以及
企业发展又有什么启示呢？

“授权争议”风波争议点何在

薇娅直播带货的“SUPREME ×
GUZI”联名产品中的“SUPREME”
品牌授权方来自美国“至高无上品
牌管理集团有限公司”。事实上，

“SUPREME”品牌来自另一家美国
公司“章节四公司”。

此次风波所涉“山寨”是来自美
国的“山寨”。美国“至高无上品牌
管理集团有限公司”作为商标抢注
者，先于“章节四公司”在“可穿戴电
风扇；电风扇”等产品上申请了

“SUPREME”商标，后通过合法途
径授权给“四川速普锐品牌管理有
限责任公司”。而“章节四公司”并
未在中国进行相关商标申请。薇娅
团队确实取得了合法合规的授权，
但是品牌的源头却出现了问题，即
商标的权属存在着争议。虽然授权
合法合规，但是其推销的产品还是
无法摘去“山寨”的标签。

此外，“最高至上公司”也是来

自美国的“SUPREME”品牌抢注
者。经查，经多次转让的“图片”商
标历经无效宣告、一审和二审程序，
最终已无效。

“美国最高公司”是另一家来自
美国的抢注者。经查询，其名下已
无有效商标注册，曾经获得初审公
告的商标也经异议程序被不予核准
注册。

近年来，国内出售的“SUPREME”
山寨产品数不胜数。对于真正的

“SUPREME”而言，维权之路任重而
道远。

主播要严把品牌关

网络直播带货本质上是一种推
销商品的行为，即替他人销售标有
他人商标的商品。从《商标法》意义
上讲，此种服务属于第 35 类的“替
他人推销”服务。薇娅作为产品宣
传方，同时作为产品代言人，在整个
过程中起到重要的推销和宣传商品
作用。

在推销商品时，除了严格把关
产品的质量问题之外，抛开授权方
面的争议，还有很多需要严格把关
的地方。例如，经查询笔者了解到
授权方提供了相关商标申请受理通

知书。事实上，商标申请受理通知
书并不能证明商标的注册，更无法
证明申请人业已取得了商标所有
权。任何对未注册商标的使用，确
实存有潜在的商标侵权风险。而只
有商标局出具的商标注册证或注册
证明才是证明商标实际注册的有效
证明文件。这启示网络带货主播在
推销商品时要加强对知识产权方面
的审核，严把品牌关，谨慎代言。

企业要提前商标布局

据悉，IBF 公司（国际品牌联
盟）在 2014 年抢在“SUPREME”之
前在欧洲多个国家注册了商标，包
括“SUPREME ITALIA”和“SU⁃
PREME SPAIN”等，并开起了线下
门 店 。 但“SUPREME”与“SU⁃
PREME ITALIA”和“SUPREME
SPAIN”之间的商标诉讼并未获得
成功。目前，“SUPREME ITALIA”
和“SUPREME SPAIN”两个品牌在
意大利均有着合法的注册。

由于在中国布局较晚，“章节四
公司”在中国的商标维权之路仍然
面临很大挑战。因此，对企业而言，
要根据市场需要提早规划，早日进
行商标申请，取得商标权，有步骤地

进行商标整体战略布局，让商标抢
注者无可乘之机。同时，还要加强
商标的定期监视，依靠商标法坚决
有力地打击恶意抢注。

品牌与企业名称挂钩
便于消费者识别和记忆

无论是“至高无上品牌管理集团
有限公司”“最高至上公司”，还是“美
国最高公司”，容易以假乱真的原因
之一是这些企业的名称均披着

“SUPREME”品牌的外衣。它们不
但将“SUPREME”作为英文商号，而
且将其对应中文音译汉字“至高无
上、最高至上、最高”作为中文商号，
销售标有“SUPREME”品牌的产品，

且产品来源地相同。上述公司在中
国市场上销售标有“SUPREME”商
标的服装等商品，将会引起消费者混
淆和误认。

企业名称作为区别不同市场主
体的标志，功能主要在于标示企业
经营领域、所在地域等基本情况。而
商标是区别不同商品或服务来源的
标志，代表的是商品或服务本身。如
果能将标示企业经营领域基本情况
的企业名称与标示其所经营的产品
或服务的商标结合在一起，企业名称
和品牌形成对应关系，则更加有利于
消费者进行识别和记忆。

（作者单位：中国贸促会专利商
标事务所）

网络主播遭遇“山寨品牌”代言也需警惕
■ 阮庆允


