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创新会展·项目篇
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权，转载请开通白名单。

会展大咖说
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长沙市会展办二级巡视员
国防科技大学公共管理硕士
长沙市会展办公室原任职主任

期间主持制订了一系列行业发展规
划、政策

发起创办和指导举办长沙国际
工程机械展、中国国际轨道交通博
览会、国际稻作大会、中国城市夜间
经济发展峰会等多个在国内外具有
影响的会展项目

第130届广交会
将三期调整为一期
本报讯（记者 胡心媛）在

国新办 9月 14日举行的第 130
届中国进出口商品交易会（广
交会）新闻发布会上，商务部副
部长任鸿斌透露，第 130 届广
交会将由以往的三期调整为一
期，时间为5天，线上线下同步
举办，按16大类商品设置51个
展区。

其中，线下展展览面积约
40万平方米，以品牌企业为参
展主体，着力打造品牌精品
展，推动国内国际双循环；线
上展保持原有约 6 万个展位，
将继续为 2.6万家企业和全球
采购商提供线上贸易合作交
流平台。

中国对外贸易中心主任储
士家表示，本届广交会将举办
首届珠江国际贸易论坛，这是
广交会发展史上第一次举办国
家级的国际贸易论坛。除了主
论坛，珠江国际贸易论坛将设
三个分论坛，邀请政商学界代
表出席。

本届广交会呈现多个亮
点：首次以促进国内国际双循
环为主题，采用境内外招商双
轮驱动策略，充分利用国内国
际两个市场、两种资源；通过线
上平台吸引全球采购商观展，
帮助中国企业保订单拓市场；
线下展重点邀请境内采购商和
境外采购商在华采购代表，并
举办双循环系列对接活动，助
力中国外贸企业加快融入双循
环，开辟新的市场空间。

广东 21 世纪海上丝绸之路国
际博览会（以下简称 2021海丝博览
会）组委会日前发布，2021 海丝博
览会将于 9 月 24 日至 26 日在广交
会展馆A区举办。

2021 海丝博览会由广东省商
务厅、广东省贸促会、广州市政府主
办，广东省投资促进局、广州市商务
局、广州市贸促会、中国对外贸易中
心（集团）承办。

2021海丝博览会将采取“一展
一会”和“综合展+专业展”模式举
办。同期主题论坛将在广州越秀国
际会议中心举办。

促进多领域合作

据组委会相关负责人介绍，
尽管受全球新冠肺炎疫情影响，
本届海丝博览会规模仍达到 7 万

平方米，美国、加拿大、墨西哥、俄罗
斯、西班牙、日本、韩国、泰国、以色
列等 64 个国家和地区设立国家形
象展位，比上届增加了13个国家和
地区。

现场将设置 RCEP 经贸合作
展区、欧洲经贸合作展区、亚非经
贸合作展区、太平洋岛国合作展区
以及美洲合作展区，展示各国文
化、旅游、特色产品，推进广东与

“一带一路”沿线国家和地区在互
联互通、经贸投资、园区开发、文化
旅游等多个领域开展务实合作。
参展企业逾千家。

上述负责人表示，广东作为贸
易大省，外贸占全国的 22%，体量
大、分量重，对全国贸易稳定发展发
挥了重要作用。为更好地发挥贸易
高质量发展在畅通国内国际双循环

中的桥梁作用，本届海丝博览会首
次设立外贸基地展区，将组织40多
个外贸基地参展，包括广州花都狮
岭箱包、番禺首饰等多个国家级外
贸基地。

助推合作区高质量发展

据介绍，本届海丝博览会另一
个创新是，将首设人工智能展区、
数字经济展区和丝路电商展区，集
中展示人工智能、机器人、无人机、
智能制造、新能源汽车、无人驾驶
等科技热点。亿航科技、极飞科
技、百度阿波罗、小鹏汽车等科技企
业 将 积 极 参 展 ，德 国 耐 克 森
（Nexans）、美国西蒙（Siemon）、日本
制线株式会社（NISSEN）等国际知
名企业集体亮相。

与此同时，本届海丝博览会期

间将举办配套活动“广东省境外经
贸合作区高质量发展论坛暨支持境
外经贸合作区发展金融服务措施发
布会”，届时正式对外发布《支持广
东省境外经贸合作区发展金融服务
措施》。该措施旨在完善合作广东
在境外经贸合作区的金融扶持政
策，有利于加强对合作区的金融指
导和服务工作，助推合作区高质量
发展。

升级国际合作展区

值得一提的是，本届海丝博览
会将升级国际合作交流展区。目
前，已确认 RCEP15 个成员国参展
参会。

本届海丝博览会主题论坛将采
用“1+5+4”的模式，即“1场主题大
会、5 场平行分论坛、4 场配套活

动”。分论坛包括“一带一路”院士
论坛、“健康丝绸之路”国际合作论
坛、“一带一路”区域合作论坛、“海
上丝绸之路”新会展经济发展论坛、

“开放合作 30 人论坛：全球价值链
重构与‘一带一路’开放合作”。

上述论坛将分别围绕科技创新
传播智慧中国声音、后疫情时代的数
字健康趋势和健康责任、亚太区域合
作的机遇和挑战、“双循环”格局下的
新会展经济发展业态、全球开放合作
下的价值链重构等议题，邀请业界专
家交流。

论坛期间还将举办“粤车贸全
球”启动暨发车仪式、广东省境外经
贸合作区高质量发展论坛暨支持境
外经贸合作区发展金融服务措施发
布会、格鲁吉亚商务推介会，为各方
搭建交流平台。

首设外贸基地、人工智能展区

海丝博览会搭建新经济下供需平台
■ 本报记者 毛雯

近年来，会展业界对于产业会
展的关注度越来越高。值得注意的
是，各地方政府也在不余遗力地推
动产业会展的发展。

这其中的背后因素，既与国内
外发展形势有关，也与制造业对国
家、地区经济发展与安全的至关重
要性的再认识有关，还与经济发展
现阶段对产业结构调整、科技进步、
市场交易方式变革的需求有关。

过去，城市产业结构同质，城市
建设雷同，如今，许多城市逐渐重视
彰显城市经济文化个性。实现上述
目标，会展经济是一个重要抓手。

从会展经济发展角度看，中国
已是会展大国，正在迈向会展强
国。在此过程中，产业会展的发展
水平在一定程度上直接决定中国会
展业发展质量和在全球会展经济中
的竞争力与地位。

通过依托产业发展会展，产业
会展发展反推产业发展和结构调整
升级，促进内外双循环。在产业会
展发展的过程中，借鉴国内外的产

业发展经验，特别是总结我国产业
会展发展经验很有必要。

笔者长期从事会展管理，通过
实践观察发现，我国城市产业会展
发展中存在三个误区。

误区一：举政府全力必然可
以打造具有影响力的品牌展会。

这一观点在会展业界产生一定
影响。笔者认为，品牌会展项目的发
展有其内在规律。当前，很多城市审
视自身在区域经济中的相对优势或在
某个产业领域的规模优势，依托这些
因素在本地举办相关题材的展会。政
府投入了大量的资源，但形成品牌且
具有持续发展潜力的展览项目只占极
小部分，部分城市举办的展会在一两
届之后便消停了，浪费了公共资源。

笔者认为主要原因是展览项目
的上马多取决于主要负责人的偏好
决策。该负责人职责一旦出现调
整，展览项目就会受到极大影响。
政府强势主导甚至“包办”的展览项
目还有众多弊端，如项目预算不合

理，开幕式、不必要的活动、领导人
邀请接待预算占比过高，品牌推广、
专业观众邀请投入不足。项目执行
团队由不同部门机关干部组成，既
不专业也不稳定，大面积摊位免费
参展，不注重导入市场机制，冲击市
场化相近题材项目，造成市场扭曲、
与民争利等。

误区二：有优势产业就一
定打造出知名会展品牌。

其实并不必然。诚然，一个城
市拥有的明显优势产业和产业集
群，可以为产业会展品牌开发提供
优越条件。这并不意味着具有优势
产业的依托就一定可以办好展会。
原因有两点：一是城市会展经济的
发展需要具备多方面的资源，如硬
件设施场馆、酒店接待能力、方便的
交通区位、城市的文化魅力、旅游资
源、会展市场主体、人才资源、以及
公共服务效率、政府对会展经济发
展的扶持力度等，缺一不可；二是优
势产业是一把“双刃剑”，某地有了
某个产业集群，并在国内外拥有较
高知名度，具有较大市场份额，从展
会举办的角度看，只能说明当地的
参展商资源有一定优势，即展会的
基本盘。换个角度看，由于展会平
台具有公共性、开放性特点，知名品
牌展会须面向国内外整合资源，而
城市之间产业发展具有竞争性，参
展企业之间具有竞争性，举办城市
拥有主场优势，这会使得在该产业
具有竞争性的城市和企业对前往该
地参展参会产生顾虑，不愿意成为
对方的陪衬。因此，人们经常看到

同一个题材展会在同一档期、在不
同的城市举办的现象，这导致展会
资源分散，参展企业负担加重，无法
达成展会预期效果。这类展会更多
的是自娱自乐。

误区三：由政府产业主管
部门或地方龙头企业牵头举
办，就一定会发展成品牌展会。

由政府对应的产业主管部门的
优势在于可以掌握行业信息、公共资
源分配、产业发展规划、产业政策制
定，便于协调高层、上下产业主管部
门、横向职能部门以及联系兄弟城市
对应部门。熟悉产业链的逻辑关系，
有利于整合上下游相关参展资源，在
邀请专业观众方面也有一定的优势。

然而，在许多展会实践中，政府
产业主管部门牵头举办专业展会也有
明显的局限性，除存在与误区一所述
的问题，还会有其他一些弊端，突出表
现为产业主管部门的行为趋向，更多
凸现所在城市相关产业的发展成就。
这和政绩有关，展览的重要目标之一
就是更高层级的负责人“欣赏”发展成
果，而忽略对于品牌展会更为重要的
观众及参展商的感受。此外，术业有
专攻，产业主管部门不一定拥有专业
会展人才，对展会的运作缺乏专业指
导，常常以政府主导的名义，强势推行
有违展会发展规律的作法。

至于有的城市干脆由政府投入
资金，把牵头举办任务交给本地龙
头生产企业，这种做法更不可取。
这样的展览项目必然带来参展商的
排他性，无异于办成该企业的订货

会，与品牌展会无关。
针对上述误区，为避免公共资

源浪费，笔者认为，在推动产业会展
发展中少走弯路，应高度重视妥善
处理好以下三个关系。

关系一是政府主导与尊重
市场规律。

大型专业展会始终离不开政
府这只“看得见的手”，包括从广泛
的公共服务保障到助力展会资源
整合，从营造开放公平的营商环境
到展会政策扶持。会展活动的聚
集性、开放性、高度识别性，决定了
政府角色的重要性。但市场经济
活动必然是以市场为主体，会展经
济也不例外。长期以来，我国会展
品牌化、市场化进展缓慢，政府主
导型展会的市场化一直是个难
题。原因是多方面的，其中的关键
因素在于政府和企业的角色关系
处理不当，错位缺位现象随处可
见。在展会知识产权保护方面也
没有实质性进展，国内一些会展企
业缺乏创新动力，有的由企业运营
多年的品牌展会被政府拿去招标，
执行主体不断变换，难以持续累积
品牌效应。有些拥有自己知名品
牌 IP 的会展企业也逐步转向政府
的会展供应商角色。这些都应当
引起业界的高度重视。

关系二是服务全行业与服
务地方产业。

毋庸置疑，地方政府举办产业会
展的目的在于推动地方产业发展，而
展会的影响力、品牌化在于面向更加

广阔的国内外市场，没有服务全行业
的担当和海纳百川的胸怀与格局，产
业会展是无法获得行业认可，也产生
不了影响力的。近年来，在地方政府
举办的众多产业展会中，长沙国际工
程机械展堪称品牌范例。它由中国
工业机械联合会和长沙市政府主办，
仅第二届规模就达到30万平方米，
跻身全球三大工程机械展之列。其
项目运营的背后，在于地方政府尊重
会展企业运营自主权，更加在意省外
及国外参展商的参展效益，合理安排
预算，建立全行业共享信息平台。产
业会展立意在服务行业发展，长沙工
程机械展客观上为产业集群发展、集
聚生产要素发挥了重要作用。

关系三是产业队伍与会
展队伍。

产业与会展结合，可以产生共
振效应，要实现这一目标需要做好
两方面的工作：一是政府特别是产
业主管部门要切实转变职能，善用
会展平台带来的综合效应助推产业
发展，增强对会展经济发展规律的
把握，补上会展专业知识课，这对于
正在或谋划推动产业会展发展的地
方政府及职能部门很有必要；另一
方面，会展主管部门和会展市场主
体同样需要补上产业知识课，尽快
实现由会展人向产业人的转变。只
有如此，产业会展发展才会有更好
的契合，找到更加科学的发展路径。

厘清产业会展发展“三个误区和三个关系”
■ 陈树中

中国（天津）二手车出口海
外展销会（以下简称中国二手
车出口展）迪拜站开幕式日前
通过国内外视频连的方式，在
阿联酋迪拜拉斯奥科尔汽车市
场和天津自贸试验区森扬国际
汽车城同步举行。

中国二手车出口展由天津
市商务局指导，天津滨海新区
商务和投资促进局、天津经开
区管委会、天津保税区管委会、
天津东疆保税港区管委会联合
主办，以“共生 共建 共赢，构建
二手出口战略支点”为主题。

天津滨海新区商务和投资
促进局副局长张志辰表示，天
津滨海新区商务和投资促进局
作为中国二手车出口展的主办
方成员单位，希望借助展销会
平台展示车辆、开展营销、收集
资源渠道，助力形成“国内供车
—海外展销—售后服务—稳定
盈 利 — 扩 大 出 口 ”的 良 性 循
环。今后，还将把周期性的展
销会活动演变为二手车出口海
外基地雏形，打造天津二手车
出口品牌。

迪拜是中东北非地区的

“贸易之都”，也是国际二手车
在中东、非洲等国的重要贸易
转口城市，临近杰贝阿里港的
拉斯奥科尔汽车市场有 400 余
家稳定运营的汽车经销商，可
为参展企业提供成熟的二手车
交易场景，为中国二手车出口
中东乃至非洲提供了一个较好
的战略支点，为企业建立稳固
海外销售渠道奠定市场基础。

中国二手车出口展迪拜方
负责人福阿德表示，希望了解
更多中国二手车出口政策，与
天津出口企业建立稳定联系，
期待展销会结束后，依然有大
量优质二手车源源不断地运送
到迪拜，形成双方长期合作的
局面。

天津市二手车出口协会秘
书长张婷婷表示，首个中国二
手车出口展选择有核心竞争力
的中国新能源品牌、自主品牌
车型参展，如长城欧拉、迪尔、
电动宝来、现代昂希诺、大众
ID4等，逐步引导海外市场加深
对中国品牌和电动车的认知度
和接受度，树立中国二手车品
牌的形象。

中国二手车出口展首展
首站选址迪拜

■ 本报记者 兰馨

英国发布线下会展
活动再保险规则
本报讯 据《 Access All

Areas》报道，英国政府已于近
期宣布线下会展现场活动再保
险计划规则大纲。

据悉，线下会展现场活动
再保险计划规则大纲总额为
7.5亿英镑，将为受新冠肺炎疫
情冲击被迫取消或延期举办的
线下会展活动提供成本补偿。

据了解，此次线下会展现
场活动再保险包括音乐节、
展会、会议等商业活动，它们
均可参与。

该再保险计划将持续至
2022年 9月 30日，并将于 2022
年初对再保险线下会展活动进
行资格审查。 （伊宇）

9月13日至16日，以“建设美丽新山南，圆梦幸福新时代”为主题的2021雅砻文化旅游节在西藏自治区山南市
举办。本届文化旅游节由山南市和安徽省共同举办。

主会场设在山南，安徽省设立分会场，举行以安徽和山南两地特色节目为主的开幕式演出和“雅鲁藏布”现代藏
装服饰秀、“西藏和平解放70周年”山南历史线上成就展、“永远跟党走”群众文化展演“三项”活动。

同时，安徽分会场举办2021年雅砻文化旅游节山南旅游安徽专场推介会，结合安徽游客消费特点，发布旅游线
路、文创产品，签订游客输送协议。

（孙瑞博）


