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会展大咖说

近年来，我国会展业呈现蓬勃
发展态势。会展不仅为城市带来

“流量”、增强城市竞争力，也通过
新技术、新产品和新理念的交流，
加速产业优势要素集聚，引领区域
产业发展，并催生新兴产业业态。
立足当下，如何提升疫后会展对经
济复苏和产业升级发展的支撑和
促进作用，将是各地需要思考的问
题。笔者认为，关键点在于提升会
展产业功能，做强产业会展。

增进会展
对经济发展的基础性作用

会展是链接生产与消费、供给
与需求的重要桥梁，具有聚合经

济、流量经济、平台经济等功能。
同时，会展的产业功能在于依托产
业、融入产业、服务产业，有效沟通
产业链上下游，通过对物流、信息
流、资金流、商贸流的优化组合，加
快生产要素流动、集聚产业资源，
带动新技术推广和生产效率提升。

增进会展对经济发展的基础
作用。通过会展活动的举办，让城
市成为一个“流量”中枢。当前处
于疫后经济复苏阶段，“流量”的汇
聚将直接带动交通、餐饮、住宿、购
物、旅游为一体的服务业消费，有
助于恢复“烟火气”，激发城市活
力。在此基础上，要将“流量”转化
为“ 留 量 ”，扩 大 会 展 的 溢 出 效
应，做好三点：首先，增强会展与产
业发展的融合度。发挥会展业位
于服务业产业链前端的特征，构建
基于产业链、供应链各环节的“展
品链”，以此整合产业资源，为产业
发展提供更精准信息传递、市场扩
大、产品升级服务，提升产业链、供
应链正常运转效率；其次，提升会
展的专业性，在策划主题论坛、产
业对接会等活动，邀请不同行业领
军企业、行业领袖和专家，让展会
和产业交流合作更具专业性和引
领性；最后，要使会展价值作用在
产业掌控力形成和产业中心转
移。结合产业发展方向与需求，邀
请参展企业实地考察，现场推介项
目。同时，要尝试探索形成一个

“常态化会展功能”，如将消博会打
造成为全球消费精品常年展示订

货窗口和时尚新品发布平台。
增强会展与城市发展的融合

度。会展不仅是服务于行业的产
业，也是服务于城市发展的产业。
品牌会展活动是提升城市的知名
度与美誉度最直接的方式。城市
知名度和美誉度的提高反过来又
会吸引投资。因此，我们不能只关
注会展为城市带来的直接经济收
益，还应侧重考量城市的定位，将
会展与文化、商业、餐饮、旅游、娱
乐等产业结合起来，与城市公共服
务、基础设施建设相结合，构建一
个完善的会展生态体系。如此一
来，就能让“流量”汇聚，并让资源
要素留下来。

增进会展
对提升经济能级作用

一个城市经济发展能级提升
的关键，在于把握重大发展战略，
在功能建设、产业发展层面进行
前瞻性布局。在我国加快构建

“双循环”新发展格局的时代背景
下，深度嵌入全球产业链与供应
链体系，同时全面释放内需潜力，
将成为城市发展能级提升的主攻
方向。

如何通过会展平台助力“双循
环”建设，更好地利用两个市场、两
种资源，深度嵌入全球产业链与供
应链体系，畅通国民经济循环。在
此背景下，会展业的发展需要着眼
以下两个方面。

一方面，强化国际经贸合作

功能。我们看到，近年来，服务贸
易扛起了我国对外贸易的大旗，
日益成为构建新发展格局、培育
国际合作与竞争新优势的重要力
量。同时，为进一步加速服务贸
易的发展，我国正全面推进服务
贸易便利化、服务贸易项下人员
自由流动以及服务业开放等方面
的政策和制度。未来，我们要创
办区域性综合型服务贸易会展活
动，推动会展建立适应服务贸易
发展特点和需求的办会体制机
制，针对服务贸易的不同领域和细
分市场，突出新内容、新产品和新
商业模式的推广和应用，推动形成
更多务实合作成果和服务业项目
落地，进而助推服务贸易发展。

另一方面，考虑到 RCEP 已经
落地生效，同时我国正全力争取加
入 CPTPP、DEPA 等高级别国际经
贸协议，我们需要把握机遇，利用
会展带动国际经贸合作空间的拓
展。如在 RCEP 原产地累积规则
影响下，大量成员国企业正动态调
整产业链和供应链，期望通过我国
的会展进一步了解中国市场，寻找
自身发展空间。因此，会展要聚焦
与RCEP成员国的合作，将会展信
息传递到更多的国际企业和观众，
深化与 RCEP 成员国产业链供应
链合作，吸引资本、技术、人才集
聚，为外资企业进入中国市场提供
展示交易平台、为国内企业“走出
去”发展创造机会。

提 升 对 扩 大 内 需 的 支 撑 作

用。会展本身就具备链接产业链、
供应链的功能，有助于内循环的畅
通。会展也具有显著的溢出带动
作用，一个完善的会展生态对于一
个城市汇聚“流量”具有显著的带
动作用。着眼于提升会展业对扩
大内需的支撑作用，我们需要将关
注点放在消费者身上。如何通过
会展活动的组织，将产品、服务、技
术信息传递给消费者将是关键。
在此背景下，需要创办区域性综合
型消费类会展活动，根据当下与未
来的消费热点、消费趋势，提供最
新、最前沿的产品、技术和服务；
考虑展期、地点、参展商和参展观
众等因素，在主题挖掘、参展商选
择、布展设计、多元活动上精心策
划 ，将 参 展 商 和 消 费 者 串 联 起
来。与此同时，考虑到当下消费
者愈发注重个性化、多元化的体
验，消费类展会应通过互动场景、
互动游戏、互动装置设备等设计，
以及引入更多可参与、更具传播
性及话题性的活动等方式，使之
成为迎合新消费需求且具有互动
化体验的社交场景。

增进会展
对引领经济发展的作用

会展业具有先导性产业特质，
具体表现在新理念、新技术、新工艺
交流与传播；市场供给需求信息沟
通，生产引导、消费引导功能；新产
品新技术展示，促进产品升级、演化
商业模式，催生新兴业态等方面。

一个完善的产业会展，不在于
“大而全”，而是要充分把握产业发
展趋势，设置明确的主题或定位，
让会展成为产业发展的晴雨表、风
向标。同时，结合数字经济、绿色
健康，思考会展业在其中应该发挥
的作用。

数字经济随着数字技术的进
步而蓬勃发展，人工智能、虚拟现
实、增强现实、元宇宙等新技术介
入生产、传播、消费等各环节。有
鉴于此，我们需要打造一个吸引
消费科技领域全球知名企业、面
向所有科技领域创业者和成长
型企业的会展，展现最前沿的科
技产品以及前沿科技的各种应
用场景，为产业链高质量发展搭
建交流平台，推动产业集聚。同
时，需要思考如何让会展成为数
字经济发展的“试验场”。一个会
展数字化的解决方案要做到两方
面：一方面，加快展览设施、展陈
方式的数字化，引入更多新技术
和新媒体；另一方面，提升运营、
管理和服务数字化，利用云技术
实现线上会展与实体会展信息共
享和互通，实时跟踪会展各方动
态数据，将系统数据、公共数据、
目标数据与经济数据进行集成，
利用大数据分析让会展产生更大
价值。

提升会展功能 促进产业链供应链创新发展
■ 梁洁

4 月 10 日至 15 日，第十八届
中 国 国 际 机 床 展 览 会（CIMT
2023，以下简称国际机床展）将在
北京中国国际展览中心（顺义馆）
举办。该展会与汉诺威金属加工
世界（EMO）、美国芝加哥国际制
造技术展览会（IMTS）、日本国际
机床展览会（JIMTOF）并列全球
四大机床展。

CIMT 2023 将是今年全球范
围内举办的首个国际机床展，主题
为“融合创新 数智未来”，启用北
京中国国际展览中心（顺义馆）全
部 8 个室内展馆以及 4 个临时展
馆，规模达 14万平方米。

本届国际机床展由中国机床

工具工业协会主办，并与中国国
际展览中心集团有限公司共同
承办。

“全球范围内的知名机床工具
企业将携最新技术和产品参展。”中
国机床工具工业协会副会长王黎明
表示，本届国际机床展的国际参展
面积占比达 50%，另 50%为国内参
展企业的总面积。

国际机床展组委会公布的数据
显示，本届国际机床展将有来自 28
个国家和地区的约1600家机床工具
行业企业参展，美国、日本、韩国、德
国、瑞士、西班牙、意大利、英国、法
国、捷克、印度等13个国家和地区的
机床协会和贸促机构组团参展。

据了解，本届国际机床展将继
续沿用国家展团与展品分类相结
合、境内外展区交叉分布的方式。
同时，设立成形和激光加工机床、工
业机器人与自动化等专业展区，以
及数控装备工业互联通讯协议
（NC-Link）应用成果展区、数控机
床专项成果展区、院校之窗展区。

本届展会继续开通线上 2023
中国国际机床展览会（CIMT）。线
上与线下实体展会形成有效互动，
为线下实体展会作展前预热、展中
互动、展后洽谈沟通。

据介绍，本届国际机床展开幕
前一天，2023 机床制造业 CEO 国
际论坛将在北京临空皇冠假日酒

店举办。论坛主题为“融合创新
数智未来”。届时，全球机床业界
和用户领域的企业家、专家学者将
从不同层面阐述在融合创新、推动
产业进步及数字化、智能化转型方
面的实践。

据悉，机床制造业 CEO 国际
论坛创办于 2014 年，是为全球业
界 CEO 量身定制的重要交流互动
平台，在全球业界拥有较大品牌
影响力。

据记者了解，将于本届国际机
床展期间举办的国际化经营座谈
会的议题为“全球产业链、供应链
的变化对企业国际化经营的影
响”，探讨金属加工机床国际贸易

数据体现出的产业链变化趋势、企
业如何在国际化经营中规避贸易
摩擦风险、在RCEP 框架下拓展海
外市场的机遇等话题。此外，NC-
Link 社区生态大会将发布 NC-
Link 社区和围绕 NC-Link 标准协
议的“NC-Driver”互联互通软硬
件产品体系，探讨 NC-Link 产品
体系运作机制、NC-Link协议合作
推广模式等内容。

此外，境外机床协会领导人联
席会（Networking Party）作为机床
行业的国际会议，将研判未来世界
机床行业的发展走势，特别是后疫
情时代如何加强沟通与合作，助推
全球机床行业的创新与发展。

CIMT助力机床行业“数智”升级
■ 本报记者 兰馨

记者日前从新加坡旅游局获悉，2023
亚 洲 航 空 节（Aviation Festival Asia）以 及
2023 年 新 加 坡 机 场 设 施 展 览 会（Inter
Airport Southeast Asia）相继在新加坡举办。

为期两天的亚洲航空节近日在新加坡
新达城举办，展商有 150 余家。来自 2000
余家航空公司、机场及航空技术公司的
2500名与会者参加活动。

在停办四年后，第七届新加坡机场设
施展览会日前在新加坡滨海湾金沙会展中

心举办。展会期间举办了以“为亚洲长期
增长做准备”为主题的会议，来自 29 个国
家和地区的 150 余家展商参会。会议期
间，中国北京大兴国际机场举行推介会，
介绍世界上最大的机场项目——北京大兴
国际机场。

业界人士表示，新加坡地处东西方交汇
点，在 7 小时飞行半径内可触及近 40 亿人
口。得天独厚的地理位置使新加坡在促进东
盟航空市场的发展、加强东南亚与其他地区

的空中互联互通等方面发挥着重要作用。
新加坡旅游局方面表示，国际会议和

展会的复展，表明主办方对新加坡会奖行
业的信心，显示出新加坡仍然保持整体效
率和举办高质量展会的能力。

接下来，还有数十场重要国际会议及
展会活动在新加坡举办，包括 2023中国机
电产品（新加坡）品牌展览会、2023年新加
坡亚洲国际食品与酒店展、新加坡亚太免
税展览会等。

两大国际航空展相继在新加坡复展
■ 伊宇

福建晋江日前在北京举
办的 2023 年重点经贸活动
推介会透露，三大国际行业
展会和两大体育赛事将横跨
全年、轮番登场，推动晋江经
济持续稳健增长。

据晋江市市长王明元介
绍，4月起，晋江将陆续举办
第二十四届中国（晋江）国际
鞋业暨第七届国际体育产业
博览会、第五届中国（晋江）
国际家装建材博览会、第七
届海峡两岸食品交易会暨第
十届闽台（泉州）食品交易
会、第二届国际大体联足球
世界杯、2023 年晋江国际马
拉松等活动，助力晋江发挥
实体产业优势，壮大展会经
济和赛事经济，推动晋江经
济创新发展。

据了解，鞋服产业作为
晋江的支柱产业，2022 年产
值达到 3073 亿元，占晋江全
市工业体量的 41.6%。今年
的鞋博会展览面积达 6万平
方米，设置 2400 个国际标准
展位，规划鞋类成品/体育用
品、鞋纺材料、机械设备三大
主体展区，同时设立文体旅
城市形象馆、“一带一路”国
际馆等10多个特色主题馆。

王明元称，本次展会已
经吸引近 80 个国家和地区
的展商。展会还将设置跨境
电商专区，发起成立“中国智
鞋产业跨境联盟”，助推中国

鞋企跨境出海。
除了三大国际行业展会助力晋江本土企业

开拓海外市场，晋江今年将重启国际大体联世界
杯和马拉松等赛事，邀请全球体育爱好者相聚晋
江。晋江市副市长丁鸿雨表示，目前各项赛事筹
备工作在有条不紊地进行，晋江希望继续通过

“体育城市”这张名片推动体育产业转型升级，加
快创新型品质城市建设，进一步提升晋江的国际
知名度。

福
建
晋
江
发
力
五
大
国
际
展
会
赛
事

■
宗
赫

Hyve展览集团的收购价
达4.81亿英镑

本报讯 美国普罗维登斯股
权投资公司（Providence Equity
Partners）日前就收购 Hyve 海夫
会展集团达成收购协议，价值约
为 4.81 亿英镑。该协议将提交
Hyve集团股东批准。

普罗维登斯（Providence）是
一家活动领域经验丰富的投资
者，自2018年以来一直是Closer⁃
Still Media 的大股东，此前曾投
资Clarion events和GLM。

Hyve 海夫会展集团总部位
于英国。该公司全球市场品牌
组合分为四个部门，即零售科
技和金融科技、教育科技、自然
资源和零售以及制造和工程。
该公司在 11个国家组织了 33个
会展活动和23个科技产品（包括
Shoptalk、Spring Fair、Bett、Min⁃
ing Indaba 和最近收购的 Fintech
Meetup 等品牌），目前拥有 600
多名员工。 （宗赫）

第二十三届投洽会
确定9月档期

本报讯 3 月 21 日，第二十
三届投洽会第一次筹备工作会
议在北京召开。据透露，投洽会
今年起恢复“一年一办”。第二
十三届投洽会将于今年 9 月在
厦门举办。

本届投洽会将继续增强大
会“三大平台”（双向投资促进、
权 威 信 息 发 布 和 投 资 趋 势 研
讨）功能，持续提升国际化、专
业化、品牌化水平，努力打造新
一轮高水平对外开放平台。衔
接商务部举办的“投资中国年”
系列活动，本届投洽会举办“投
资中国年”主旨论坛，发布吸引
外资的多项权威报告，打造全
国优质项目集中路演平台。

本届投洽会规划 12 万平方
米展览面积，设置投资促进、产
业创新发展、项目资本对接三
大展区，创新设置“全球合作展
区 ”，重 点 展 示“ 丝 路 海 运 ”、

“两国双园”、央企走出去、境外
经贸合作区等成果，推介全球
发 展 倡 议 地 方 实 践 和 企 业 案
例。值得一提的是，本届投洽
会锚定数字、绿色、新能源等国
际投资热点，设置智能制造及
数字经济展区、新能源及绿色
创新展区等。 （夏至）

2023国际产业合作大会（新加坡）暨中国机电产品品牌展览会日前在新加坡滨海湾金沙会议展览中心开幕。
大会以“绿色发展、数字驱动、陆海通道、多元金融、智能制造”为主题，通过论坛研讨、展览展示、招商推介等形式，深化中新两国RCEP区

域及“一带一路”沿线国家的产业链供应链合作发展。 （竞佳）


