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会展传真

创新会展·关注篇

第 133 届中国进出口商品交
易会（广交会）将于 4 月 15 日至 5
月 5 日 在 广 州 全 面 恢 复 线 下 举
办，同时常态化运营线上平台。
商务部国际贸易谈判代表兼副部
长王受文日前在国务院新闻办公
室举行的新闻发布会上表示，这
是全面贯彻落实党的二十大精神
开局之年召开的首届广交会，办
好第 133 届广交会，既有利于中
国经济发展，也有助于世界经济

复苏。
本届广交会线下展分为三期

举办，每期举办时间为5天，每期展
览面积 50万平方米，三期共 150万
平方米。本届广交会将全新启用D
区展馆，面积为10万平方米。

“此次广交会出口展览面积
147万平方米，为境外企业参展、向
中国或者向其他地区销售的进口
展览面积为3万平方米。”王受文介
绍说，设置出口展位7万个，参展企

业 3.4 万家，线上展参展企业超过
3.5万家。

进口展区有来自美国、加拿
大、意大利、德国、西班牙等40个国
家和地区的508家境外企业参展。

220个国家和地区采购商参会

据广交会组委会统计显示，截
至4月3日，有203个国家和地区的
采购商报名参加本届广交会，预计
有220多个国家和地区的采购商线
上线下参会。

据披露，从国别地区看，预登
记参会排名前 10 的依次为中国香
港、印度、马来西亚、泰国、美国、俄
罗斯、菲律宾、越南、澳大利亚、印
尼。从工商机构组团情况看，来自
亚洲、欧洲、美洲、非洲、大洋洲等
地区的 41 家工商机构将组团参

会。从重点企业看，美国沃尔玛、
生牌、中央采购、史泰博、法国欧
尚、家乐福、德国历德、日本似鸟、
阿联酋LULU、墨西哥科佩尔、香港
屈臣氏等 27 家头部跨国企业确认
参会。

本届展会五个新亮点

本届广交会呈现五个新亮点。
一是启用新展馆。三期共增

加 30 万平方米展览面积，比原来
多 25%。

二是增加新题材。本届广交
会将增加工业自动化和智能制造、
新能源及智能网联汽车、智慧生
活、孕婴童用品、“银发经济”、检测
和防护用品等新的展览题材。

三是增加新参展企业。由于
启用新展馆展览面积扩大、线上

展常态化运营以及引入新的展览
题材，本届广交会新参展企业超
过 9000 家，涵盖制造业单项冠军、
专精特新小巨人、国家级高新技
术企业。

四是设置新品首发首秀。根
据初步统计，线上线下举办的新品
首发活动 300 多场，线上平台展品
超过 300 万件。其中，企业标注的
新品达到80万件，绿色低碳产品50
万件，智能产品13万件。

五是常态化运营线上平台。
广交会线上展对标知名的跨境电
商平台运营模式，线上平台优化了
141项功能。为调动进出口商会和
各个地方的积极性，将举办40多场

“贸易之桥”、双循环促进、进口商
品专场采购会等系列活动。此外，
线上广交会不落幕。

第133届广交会老桥新曲唱春天
■ 本报记者 毛雯

第 108届全国糖酒商品交易会
（糖酒会）将于 4 月 12 日至 14 日在
成都·中国西部国际博览城和成都·
世纪城新国际会展中心举办。记者
从糖酒会组委会了解到，本届糖酒
会将在去年“一城两馆”的基础上全
新升级为“两馆一城”，不仅在双馆
内举办大规模展会，还将在成都市
核心商圈、餐饮名店、公园等多个场
景设置配套特色活动，打造“全国糖
酒会·家年华”主题活动。

据了解，全国糖酒会·家年华系
列活动以“家”为内核，打破展会的
时间及空间局限。其中，将于4月8
日至 12 日在成都桂溪生态公园东
区设置国风元素与潮流文化相结合
的家年华主题公园节日活动；将于
4 月 12 日至 14 日在中国西部博览
城打造展现中国白酒文化与领军企
业风采的中国白酒十二香型公益科

普展示活动；将于 4 月 8 日至 14 日
在成都数百家餐饮名店联合糖酒会
品牌企业举行美食消费周活动。

格鲁吉亚国家展团历届最大

记者从糖酒会了解到，格鲁吉
亚葡萄酒展团是本届糖酒会最大的
国家展团之一。格鲁吉亚国家葡萄
酒局、格鲁吉亚葡萄酒（中国）推广
中心组织34家酒庄参加。

格鲁吉亚是“世界葡萄酒发源
地”，该国的传统 Qvevri 陶罐酿酒
工艺于 2013 年被联合国教科文组
织认定为世界非物质文化遗产。过
去十年，格鲁吉亚葡萄酒以世界葡
萄酒总产量 1.5‰份额取得中国进
口葡萄酒总量1%份额。

2012年，格鲁吉亚葡萄酒（中国）
推广中心成立。2016年至2019年，
该推广中心组织格鲁吉亚展团分别

作为主宾国或重点展馆参加泸州、贵
州、宜宾等重要白酒产区的酒业博览
会和论坛。今年初，格鲁吉亚葡萄酒
（中国）推广中心和格鲁吉亚大使馆
组织企业参加在海口举办的酒业创
新大会，尝试推动格鲁吉亚国家品牌
和白酒合作，一起做联名产品。

深耕中国市场十年，格鲁吉亚
葡萄酒实现量的飞跃。此次糖酒会
上，34家格鲁吉亚酒庄看好的就是
中国市场潜力。

青铜峡20家酒庄组团参展

“此次参展是宁夏贺兰山东麓
青铜峡葡萄酒产区展位规模最大、
活动最丰富的一次。”青铜峡市葡萄
酒产业发展服务中心相关负责人介
绍说，自 2017 年起，青铜峡连续抱
团参加全国春糖，向全国推广产区
品牌、促进市场销售，累计签约超过

2亿元。此次糖酒会将首次在主会
馆葡萄酒馆入口处投放产区宣传广
告，向外展示贺兰山东麓葡萄酒产
区的品牌魅力。同时，举办大师班、
品鉴会、招商会以及《青铜峡葡萄酒
产区课程》等专题推介活动。

据介绍，宁夏贺兰山东麓青铜
峡葡萄酒产区 20 家酒庄将组团参
加第 108 届糖酒会。近年来，青铜
峡推动葡萄酒产业高质量发展。目
前，青铜峡酿酒葡萄种植面积达到
15 万亩，共有酒庄 22 家，年产酒
3000多万瓶。

据青铜峡市葡萄酒产业会长董
生振介绍，本届糖酒会将展出超过
百款产品，涵盖多品种、多种类，每
家酒庄都做足功课，准备大干一场。

好丽友“一城双展”方式参展

“今年糖酒会，我们首次采用

‘一城双展’的方式参展，分别是
位于新华宾馆的酒店展和位于西
部博览城主展，其间互动交流、洽
谈合作。”好丽友公共事务总监张
晓艳表示，他们将以“‘膨’湃创
新，倾情会友”为主题参展本次糖
酒会，春季新品将集中在现场展
示，散装业务条线也将启动全国
招商。

据介绍，2021 年，好丽友首次
参加糖酒会，获得较好的参展效
果。2022 年，好丽友展出了其好
丽友派“融舌尖”系列、好友趣“自
然原物”系列、果滋果心百香果味
等新产品，并推出敦煌市博物馆
联名产品与国潮礼盒，通过文化
内涵的注入推动品牌价值升级。

张晓艳表示，好丽友通过糖酒
会将很多新品落地生根，它们逐步
成长为不错的单品。

第108届糖酒会升级为“两馆一城”
■ 本报记者 兰馨

以音乐为纽带，让中外乐迷“相约亚运·听
在杭州”。4 月 11 日，2023 杭州国际音乐节拉开
帷幕。音乐节由杭州市委宣传部、杭州文化广
播电视集团主办。二十天里，音乐节将推出 42
场演出，16 家表演团体联合演绎，涵盖古典交响
乐、歌剧、室内乐、独奏音乐会、艺术歌曲、合唱、
芭蕾电影交响音乐会、民乐、流行音乐、诗歌古
琴雅集等演出形式。

2023 杭州国际音乐节将推出迎亚运系列
主题演出，在杭州各区县剧院或户外推出约
25 场演出，杭州各区县在国际音乐节的平台
上实现艺术联动，广大市民朋友喜迎亚运，助
力杭州亚运会成功举办。

2023 杭州国际音乐节将国外艺术家引入杭
州，恢复了中断三年的国际交流，邀请法国大
提琴演奏家戈蒂耶·卡普松与英国钢琴家杰罗
姆·杜克罗斯呈现大提琴独奏音乐会。音乐节
还邀请西班牙维戈交响乐团、西班牙里亚斯-
巴伊萨斯合唱团、德国巴伐利亚青年交响乐团
线上展演，举办《“布宜诺斯艾利斯”对饮“戛
纳”》古典爵士音乐会、全世界上演率极高的法
国歌剧《卡门》、芭蕾电影交响音乐会《罗密欧
与朱丽叶》等。

本届音乐节继续注重民族性以及中西合璧
的演出内容，先后引进昆曲与竖琴五重奏《牡丹
亭·音乐传奇》、永远的《红楼梦》87 版红楼梦 35
周年纪念音乐会等具有民族特色的演出。

杭州近期提出全力打造“人间天堂·最忆杭
州”旅游品牌，通过“美在杭州”“潮在杭州”“忆
在杭州”等方式吸引外地游客。本届音乐节旨

在以国际化兼民族化的旋律让观众实现“听在杭州”。从杭州大剧
院为主阵地的歌剧院、音乐厅、四季剧场，到杭州各区县市的桐庐剧
院、千岛湖睦剧场、新湾剧场等，音乐节计划通过 38场剧场演出将音
乐文化辐射至整个大杭州范围。

据悉，杭州音乐节期间九成的演出均以售票的形式向观众推
出，以文化演出促进消费良性增长。音乐节还推出“文旅融合”的户
外演出，杭州爱乐乐团将走进临安青山湖景区等知名景点，以文塑
旅，以旅彰文，促进景区及周边消费，提升景区知名度。2023 杭州国
际音乐节整体演出信息也将在长三角及大湾区重要城市开展宣传，
吸引外地乐迷。
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浙江嘉兴扶持企业
境外参展

本报讯（记者 兰馨）记者
从浙江嘉兴商务局了解到，
为 支 持 外 贸 企 业 拓 海 外 市
场，嘉兴市商务局根据外贸
形势和企业集中需求，制定
了新的扶持政策，加大外贸
企业人员出境参展人员往返
补助，延续赴境外参展企业
人员往返机票费用补助政策
至 2023年一季度。

根据扶持政策，嘉兴给予
外贸企业相关人员往返机票
费用 50%的补助。对 2023 年
一季度企业人员赴境外参展
的，嘉兴给予摊位费全额补
助，每个标准摊位最高 5 万
元，每家企业同一个展会最高
补助 3个标准摊位。

上海海关服务保障
上海车展首批展车进境

本报讯 第二十届上海国
际汽车工业展览会作为上海
2023 年以来规模最大的商业
展，将于 4 月 18 日至 27 日在
国家会展中心（上海）举办。
本届车展首批进境整车——
12 辆奥迪品牌汽车已经通过
ATA 单证册向上海会展中心
海关申报，并快速完成通关
放行手续。

据了解，本届上海车展将
以“拥抱汽车行业新时代”为
主题，规划使用国家会展中心
（上海）12个室内展厅（规模达
36 万平方米），世界汽车工业
的创新发展成果在此集中展
示。来自 20 个国家和地区的
1000 家整车及零部件公司参
展，展出整车约1500辆。

针对本届车展入境车辆
多、通关时效高的企业诉求，
会展中心海关指导主办方采
取“一次备案、分批提交清
单”的方式快速完成展会备
案，给予主办方“派员监管免
交税款担保”等优惠政策，减
轻办展资金压力，复制推广
进博会延长 ATA 单证册项下
展品暂时进境期限等便利政
策，扩大展览规模效应。

（毛雯）

第十三届北影节
恢复线下举行

本报讯 第十三届北京国
际电影节组委会近日宣布，第
十三届北影节将于 4 月 22 日
至 29 日在北京怀柔全面恢复
线下举办。据介绍，本届北影
节主单元“天坛奖”收到的来
自 93个国家和地区的 1488部
影片中，外国影片占比超过 8
成，最终入围的 15部影片中 3
部来自中国，12 部来自德国、
法国、罗马尼亚等国家。入围
影片除了角逐10个奖项，将按
照惯例进入展映单元向影迷
开放。展映单元还设有“一带
一路”等多个特色主题。

北影节参与展映单元的
影剧院由去年的 18 家增至 27
家。展映作品数量也由130多
部增至超过160部。组委会表
示，这届北影节将发挥扶持青
年电影人的作用。

本届北影节将继续与北
京国际体育电影周携手，以优
秀体育电影作品为媒介和桥
梁，助力中国体育电影发展，
为传承奥运遗产、传播奥林匹
克精神、扩大“双奥之城”和中
国体育文化影响力贡献光影
力量、北京力量。

据悉，北京冬奥会官方电
影《北京 2022》将作为展映影
片之一，参与本届电影周活
动。电影周还将与北影节“北
京市场”“电影+”板块深度融
合，在首创·郎园 Station 举办
户外影片放映及推广系列活
动，设置体育类展区，拉动体
育产业消费。 （伊宇）

随着各地各类会展活动相继
举办，会展行业已逐渐回到正轨。
过去三年，会展行业有了诸多变
化，比如数字化理念已深入人心，
有了会展行业的数字化产品——
线上会展平台，尝试数字化转型；
再如新媒体营销方面，很多项目完
成了“内容+自媒体+社群”“个人
IP+直播”“自动化营销与投放”组
合拳，并初见成效，低成本完成招
展和观众组织工作。

2023 年对会展行业来说是全
新的开始。仅就会展活动营销来
说，从业者在新业态下需要具备新
的心态，笔者藉此分享一些感受。

首先，重点关注垂直行业市场
变化情况。毋庸置疑，在新冠疫情

下，很多行业的产业链发生了变
化，如一些行业被电商等 DTC（直
客）渠道冲击得很厉害，打破了原
有的产业链条；一些行业遭受新
冠疫情的沉重打击，企业倒闭，规
模缩小。因此，必须关注垂直行
业的市场发展动态，及时调整展
会规模，调整展商招募与观众组
织的类别，避免展会与行业发展
趋势脱钩。

从目前开展或已经公布的项目
中可以看出，很多展会项目主动缩
小展会规模，如此一来，观众人数相
对增多，往往可以收到更好的办展
效果。相反，如果脱离实际一味追
求展览面积增长，就将适得其反。

其次，注重投入产出，花小钱办

大事。当下，会展活动主办方、组织
方已经接受市场预算减少的现状。
在新冠疫情后，市场预算也不充
分，甚至未来几年都将是这一状
态。今年会展市场是个罕见的处
在恢复期的增量市场，是众多展会
项目占领地盘或弯道超车的好机
会，相应地减少品牌营销比重，转
到效果营销上去，可能是正确的选
择。应当把市场工作拆分得更细，
多复盘多调整营销策略，把每一笔
钱用在刀刃上。

再次，敏捷营销快速抢山头。
天下武功，唯快不破。今年，会展行
业面临“抢人大战”。要更快速地行
动，尽量采用短平快的营销模式。
比如，如果预算充足可以大规模投

广告、做宣传，预算不足则可以增加
工作密度和细致度，从提升效率这
个维度出发，增加敏捷性。内容营
销、社群营销虽好，但仍需要考虑时
间因素。今年已经没有太多时间继
续进行专一的内容及社群运营，需
要一些更“粗暴”的营销方式。现在
可以看到有不少项目又加大力度组
织团体观众了。

最后，平衡B、C与C之间的关
系。平衡商务交易（Business）、行业
交 流（Conmunication）、消 费 者
（Costmer）的关系，是亟须解决的难
题。从近几年会展发展来看，贸易
交易已经不是唯一重要选项了，行
业交流已成为会展项目发展水平
的重要指标。随着兴趣电商兴起，

大平台开始赋能个人，开网店、上
架小黄车功能的门槛越来越低，许
多消费品类会展已经很难分辨B和
C，界限越来越模糊。很多非常优
秀的会展项目已经在积极面对C端
观众。相信有好的顶层设计，一定
可以通过开放2C收到更好的会展
效果。

（作者系北京雪行文化传播有
限公司CEO）

后疫情时代会展营销压力如何化解？
■ 李伯文

4月6日至10日，2023青岛数字文化应用发展大会在青岛西海岸新区举办。大会在青岛世界博览城设置数
字文化山东馆、文化产业数字化馆、科技文化旅游融合馆、数字文化对外贸易馆、数字影视暨网络视听馆、国家文
化大数据馆，汇集了数字文化产业链条的新方向、新技术、新产品，规模达6万平方米。

作为全国首个专注于数字文化领域的综合性大会，今年大会以“新应用、新体验、新消费”为主题，采用“线上+
线下”的办展模式，开展新品发布、路演推介和对外贸易对接洽谈等多元活动，搭建需求方、供给方、研发方、生产
方和营销方的五方协作平台，以数字化赋能文化产业高质量发展。 （宋晓东）


