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第31届大运会火炬传递
启动仪式在京举行
本报讯 成都第 31届世界

大学生夏季运动会火炬传递启
动仪式日前在北京大学校园举
行。启动仪式在 31 名大中小
学生和留学生代表合唱大运会
主题推广歌曲《爱是一样的》中
拉开帷幕。8名火种护卫担任
护旗手，护送中华人民共和国
国旗、国际大体联会旗入场，现
场奏起中华人民共和国国歌和
国际大体联会歌。

成都大运会火炬传递的主
题是“奋斗青春·放飞梦想”，共
有 800名火炬手、100名护跑手
参与。火炬将先后在北京大学、
哈尔滨工业大学、深圳大学、重
庆大学、宜宾学院和多家成都高
校间传递。 （宗欣）

6 月 11 日，首届上海国际碳中
和技术、产品与成果博览会（以下
简称碳博会）在国家会展中心（上
海）开幕。作为国内首个以“碳中
和”为主题的博览会，本次碳博会
被称为“碳中和领域的风向标”。

自 2020年 9月我国确定“碳达
峰”和“碳中和”目标以来，与“碳中
和”相关的新能源、工程、金融、咨
询、技术等领域进入快速发展阶
段。与此同时，高耗能、高污染行
业进入了一场系统性变革，以重塑
区域经济发展格局和国际竞争力。

记者注意到，首届碳博会以
“走向碳中和之路”为主题，聚焦节
能低碳技术、产品与成果展示，搭
建全产业链各类主体对接、合作、
交流的公共平台，推动“碳中和”相
关技术推广应用和新兴产业发展，
促进绿色低碳转型。

特斯拉展示超级工厂

记者从临港集团了解到，在国
家会展中心（上海）7-1号馆，作为
临港集团绿色产业链重要成员的
特斯拉，首次以沙盘形式展示国家

级“绿色工厂”——特斯拉上海超
级工厂。据介绍，作为绿色出行和
清洁能源整合方案的先行企业，特
斯拉携全套可持续能源布局参加
首届碳博会，与业界探讨绿色低碳
技术与应用的多种可能。

特斯拉中国有关人士表示，一
直以来，特斯拉的目标是“加速全
球向可持续能源的转变”，“清洁”

“环保”也成为特斯拉“零排放，零
妥协”的标签。

据介绍，除了消费者熟悉的新
能源旗舰车型 Model S、Model X
外，此次碳博会特斯拉还通过沙盘
形式在展会现场进行呈现，不仅代
表着“上海速度”，同时也表明特斯
拉在可持续能源的“碳”索。

记者从碳博会组委会了解到，
本次碳博会开幕当天，特斯拉（上
海）有限公司的“整车制造涂装车
间节碳工艺”项目被授予“绿色低
碳十大创新技术产品 ”。

据临港方面介绍，特斯拉上海
超级工厂涂装车间从源头减少污染
物排放，采用了国际先进的生产工
艺及全球领先的环保型材料，是一

座高效、节能、环保的世界级绿色车
间。2022年，特斯拉回收并再利用
的锂电池是2021年的300%之多。

探索未来绿色低碳

“国家发展改革委将协同推进
降碳、减污、扩绿、增长，加快推进
能源革命、重点领域低碳转型、绿
色低碳科技创新、完善绿色低碳政
策，促进经济社会发展绿色转型。”
国家发展改革委副主任杨荫凯表
示，上海在绿色低碳发展、科技创
新能力一直走在前列，举办碳博会
将促进社会各方合作。

据了解，首届碳博会由主题展
览、系列论坛和贸易对接活动三部
分组成，展览规模达 10 万平方米，
国内外近600家知名企业参展。其
中，百威亚太的“高调”参展，意在展
示其在气候行动、守护水源、智慧农
业与循环包装四大核心领域可持续
发展的先进理念和创新成果。

在汽车涂料领域，为实现汽车
产业驶向“碳中和”，立邦作了技术
的革新。涂装工艺是耗能最大的
环节，约占整个汽车生产耗能的

70%，而超低温140℃固化无锡电泳
涂料的应用将减少每台车涂装过
程中 10%的二氧化碳排放，兼具经
济性和环保属性。

此外，作为全球能源管理和自
动化领域的数字化转型专家，施耐
德电气在本届碳博会现场启动了可
持续影响力计划“减碳大师”的第二
季，并从三大维度进行升级。其核
心之一即是提供碳中和及可持续咨
询服务，帮助企业量身定制可持续
发展管理体系和碳中和路径。

实施“1+N”政策体系

“中国积极应对气候变化，将
继续实施好‘碳达峰’‘碳中和’‘1+
N’政策体系，加强与各方交流合
作，百分之百落实‘双碳’目标。”中
国气候变化事务特使解振华在视
频致辞时表示，世界以绿色低碳为
特征的产业革命和技术变革正在
发生，合作共赢是解决绿色低碳转
型路上困难挑战的唯一出路。上
海在绿色低碳领域形成了很多实
践，在推进应对气候变化国际合作
方面有优势。此次碳博会的举办，

将促进产学研合作，为我国推进
“碳达峰”“碳中和”与全球落实巴
黎协定和可持续发展议程贡献方
案和智慧。

本次碳博会上，临港集团还设
置了上海市氢能特色产业园——
国际氢能谷。据介绍，国际氢能谷
聚集 30 余家氢能产业链上下游企
业，大力开发区域内数万辆重卡、
渣土车、通勤客车等具有可持续转
化能力的氢能化引用场景，打造临
港氢能应用高地。预计2025年，上
海市氢能特色产业园氢燃料电池
产业规模将突破200亿元。

此外，上海城投（集团）有限公
司低碳管家数智平台（CDP）首次
展示。据介绍，该平台包括碳排因
子数据库、碳减排技术管理、碳资
产实时核算和数字孪生展示四个
模块，是上海城投集团“双碳”工作
数字管理中心。

记者了解到，由碳博会组委会
组织的迈向零碳城市—碳中和建
筑探索与实践论坛在展会最后一
天举行，同期举行碳中和酒店践行
倡议发起仪式。

首个碳博会促进各方绿色合作
■ 本报记者 兰馨

第六届中国国际进口博览会（简称进
博会）推介会日前在埃塞俄比亚首都亚的
斯亚贝巴举行。据介绍，此次选择在非盟
总部举办进博会推介会，旨在向非洲国家
传递希望把中国大市场变成世界大机遇
的积极信号。

据了解，自5月中旬以来，进博会推介
会开始走进非洲。中国国际进口博览局、
国家会展中心（上海）办公室等团队联合
中国驻非盟使团以及中国驻埃塞俄比亚、
坦桑尼亚、卢旺达等国家使馆，在非举办
多场推介会，向非洲国家政府代表、企业
家、商协会负责人等各界人士介绍第六届
进博会筹备情况。

“中国举办进博会就是要扩大开放，
让中国大市场成为世界大机遇。进博会

愿意为更多非洲企业和优质商品进入中
国市场提供支持和帮助。”中国国际进口
博览局宋尚哲在第六届进博会推介会等
系列活动上表示，经贸合作是中非关系的
压舱石和助推器。2022年，中非贸易额高
达2820亿美元，中国已成为非洲第二大农
产品出口目的地，年均增长 11.4%。来自
非洲50个国家的633家公司曾亮相往届中
国国际进口博览会，咖啡、红酒、蜂蜜、辣
椒、牛油果等非洲产品尤其受到中国消费
者的普遍欢迎。

中国驻非盟使团公使衔参赞林治勇
表示，进博会发挥了国际采购、投资促进、
人文交流、开放合作的平台作用，已成为
全球共享的国际公共产品。进博会也展
示出中国同非洲各国分享中国大市场的

诚意。五年来，进博会汇集非洲优质商
品，支持非洲企业开拓中国大市场，为促
进中非经贸合作繁荣发展作出积极贡献。

中埃塞合作办公室主任德米苏指出，
在中非合作论坛和“一带一路”等推动下，
中埃塞经贸合作有了翻天覆地的变化。
中国不仅帮助埃塞建造了非洲第一条电
气化铁路亚吉铁路，还修建了高速公路、
航站楼、工业园、水供应及电力设备等重
大项目，两国贸易投资等领域合作不断深
化。中埃塞发展战略具有互补性，具有互
利互惠、公平公正、开放包容等特点，这显
示出发展中国家可以彼此团结、相互扶持
和尊重。双方要继续挖掘并充分利用两
国自身优势，进一步提升互利共赢的双边
合作。

第六届进博会推介会走进非洲
■ 本报记者 毛雯

2023 年 印 度
尼西亚国际应急
减灾和救援博览
会（EDRR）组 委
会日前在印度尼
西亚首都雅加达
举行新闻发布会
宣 布 ，由 上 海 市
贸 促 会 、上 海 市
国际展览（集团）
有 限 公 司 、高 美
艾博展览集团共
同举办的首届印
度尼西亚国际应
急减灾和救援博
览会将于 10 月 19
日至 21 日在雅加
达国际会展中心
举行。

国际应急博览
会（EDRR）是 由
主办单位之一的
上海市贸促会打
造的国际首个应
急 博 览 会 品 牌 。
2023 年印度尼西
亚国际应急减灾
和救援博览会将
作为 EDRR 品牌

系列海外首展亮相，旨在推动亚太地区乃至
全球各国在应急管理和灾害应对方面的合作
与交流，并提供应急救援、灾难管理、风险评
估、科技创新等领域的最新解决方案。

上海市贸促会贸易投资促进部副部长狄
蓉表示，2023年印度尼西亚国际应急减灾和
救援博览会设应急防灾减灾、综合救援装备、
安全防护产品、安全产业服务、安全科普宣传
和应急管理成果展区等六大展区。印尼应急
展将以“防范风险，提升能力，守护生命”为主
题，为供需双方打造防灾减灾和应急救援产
品及前沿技术，集合对接、交流、体验于一体
的国际应急产业贸易投资平台，推动中印尼
相关产业融合发展。

印度尼西亚应急展有望吸引来自澳大利
亚、中国、德国、日本、马来西亚、新加坡、泰
国、英国和美国的 200多家企业参展，近 8000
名相关行业专业人士参观参会。
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国际纺织机械联合展
米兰举办国际观众推介会

本报讯 中国国际纺织机
械展览会暨 ITMA 亚洲展览
会主办方日前赴意大利米兰
举行国际纺织机械联合展观
众组织推介活动。本届国际
纺织机械联合展将于 11 月 19
日至 23日在国家会展中心（上
海）举办，届时将有来自意大
利、德国、瑞士、日本、韩国、比
利时、印度等 24个国家和地区
的 1400余家企业参展，展出面
积超过 16万平方米。

与上届展会相比，本届参展
商数量增加了15%，新展商占比
1/3，海外参展商超过 20%。本
届展会织造机械和针织机械展
区整体参展面积均较上届增长
了30%以上。

据介绍，组委会将于 7 月
启动海外路演。

此外，主办方宣布下届国
际纺织机械联合展将于 2024
年 10月 14日至 18日在国家会
展中心（上海）举办。（伊宇）

中国（盱眙）渔业产品展
签订小龙虾购销合作协议

本报讯 作为第二十三
届中国·盱眙国际龙虾节开
幕前的重头戏，中国（盱眙）
渔业产品展销会在江苏省盱
眙 县 举 行 。 此 次 活 动 聚 焦

“科技赋能龙虾产业，创新引
领未来发展”，吸引了来自全
国各地的产学研专家和客商
代表参会。

本次参加展销会的参会
代表涉及全国有关龙虾精深
加工、预制菜、渔业设施设备、
水产投入品、智能信息化等方
面企业，其中不乏北京中农
联、张家港永联村、上海叮咚
买菜、顺丰、汇通达、金陵饭店
等知名平台。

据悉，作为全市唯一的江
苏省县域电商产业集聚区，盱
眙全球龙虾交易中心集展示、
交易、检测、冷链物流等功能于
一体，是以盱眙龙虾为主的渔
业综合性交易平台。（宗赫）

2023“直播+”跨境电商
上峰论坛在杭州举行
本报讯 2023“直播+”跨

境电商上峰论坛日前在杭州高
新区（滨江）上峰电商产业园举
办。本次论坛以“直播中国 链
接全球”为主题，探讨“直播+”
跨境电商新机遇。

论坛期间，由浙江省钱塘
数字贸易研究院和杭州市滨江
区直播产业联合会共建的“直
播滨团跨境电商研究中心”揭
牌。据悉，在浙江省数字贸易
标准化技术委员会支持下，首
个“跨境直播电商选品标准”也
将开始制订。

随着“直播滨团跨境电商
数字赋能中心”在滨江互联网
小镇上峰电商园区的正式启
动，标志着“直播+”跨境电商
拉开了“直播产业第一区”的
发展新阶段。 （俞斌）

6月11日，中国国际丝绸博览会在杭州白马湖国际会展中心开幕。此次展会以“东方潮流，美好生活”为主题，以新国潮、新科技、新传
承为亮点，展品既有宋锦、香云纱、婺绣、台绣、蜀绣等非遗技艺的展示，也有当下最新技术的交流，如AI和丝绸的结合、最新防晒真丝挂片、
丝素蛋白组织修复材料运用等。展会同期举办了中国国际丝绸博览会主论坛暨茧丝绸创新发展大会。 （陈颖）

会展传真

当下，消费者需求和经营环境
发生转变，技术和创意手段不断迭
代，竞争日益激烈与内卷，这些都是
场景化营销需要重新审视和调整的
直接动因。一段时期以来，鉴于社
会经济发展和消费观念趋于保守，
消费者对于参展品牌的要求越来越
高，他们希望在现场与品牌产生更
多的情感共鸣和互动。同时，市场
上也出现了越来越多的新产品、新
型态，这些都需要营销手段有相应
的更新和创新。因此，场景化营销
需要品牌方重新审视自己，不断寻
找新的突破点，以满足市场需求和
消费者期待。

不可否认，场景化营销有很多
优势，但需品牌方量力而行。首先，
场景化营销需要更多的资源和资金
投入，包括场地、人员、物料以及符
合消费者情感设计的需求等多个方
面，这对于一些中小型企业来说会
比较困难。其次，实施场景化营销
的难度较大，需要团队具备较高的

策划和执行能力，否则可能会出现
效果不佳的情况。

场景化营销是一种将产品或服
务的营销活动融入到特定场景中，
以创造独特的消费者体验和情感共
鸣的市场营销策略。可以通过创造
真实的场景或虚拟的场景来吸引消
费者的注意力，从而提高品牌知名
度、增加消费者互动和参与度以及
提高销售转化率。常见的场景化营
销形式包括品牌活动、社交媒体互
动、虚拟现实体验等。毋庸置疑，场
景化营销可以提高品牌知名度，通
过场景化营销，可以将品牌精神融
入到消费者的生活场景中，增加品
牌曝光率和知名度。通过增加消费
者互动和参与度，场景化营销可以
给消费者带来更真实、有趣、刺激的
消费体验，从而增强消费者的互动
和参与度。场景化营销可以更加精
准地定位目标受众，提高消费者对
产品的认知和信任度，从而增加购
买意愿和销售转化率。

结合数据分析和用户反馈，不
断优化和改进场景化营销的效果和
体验，在重新做好场景化营销的过
程中，需要注意其可持续性和长期
性。不仅要考虑短期的销售转化
率，还要注重品牌形象的塑造和消
费者口碑的传播。同时，要结合企
业自身的发展战略，将场景化营销
与品牌建设和产品创新相结合，实
现多方面的价值提升。只有这样，
才能在激烈的市场竞争中立于不败
之地。精准把握目标受众和市场需
求是重新做好场景化营销的关键。
要根据品牌属性和产品特点，确定
目标受众的年龄、性别、职业等基本
信息，并了解他们的需求和偏好。
同时，也要关注市场趋势和竞争状
况，把握消费者的心理和行为变
化。结合新技术和创意手段，打造更
具互动性和参与感的场景，这是场景
化营销的核心。可以利用AIGC、虚
拟现实、增强现实、人工智能等新技
术，创造更丰富多彩的场景体验。同

时，也要注重创意和设计，打造更具
吸引力和互动性的营销场景。在实
施场景化营销时，需要注意其可持续
性和长期性。只有制定出长远的规
划和策略，才可以让场景化营销不仅
仅是一时的热点，而是可以持续地为
品牌带来价值和影响力，提高品牌忠
诚度和口碑效应。此外，也需要关注
场景化营销的效果评估和数据分析，
及时调整和优化策略，不断提升营销
效果和ROI。

当下的市场环境，我们必须精
准把握目标受众和市场需求，打造
更加符合消费者需求的场景。同
时，随着科技的不断发展和创意手
段的不断更新，可以采用更多新技
术和创意手段，打造更具互动性和
参与感的场景，需要注意场景化营
销的可持续性和长期性，不能只是
短暂活动，而应该注重长期的品牌
建设和维护。另外，在把握C端消
费者的消费心智的同时，也需要与
之匹配一款可复制性的产品以及商

业模式，通过规模化来降低边际成
本，提升品牌的“护城河”。

随着消费者需求和市场环境的
变化，传统的场景化营销形式已经
无法满足人们对于更加个性化、互
动化和参与化的需求。因此，我们
需要在场景化营销中结合新技术和
创意手段，打造更具有个性化、互动
性和参与感的活动场景，从而吸引
更多的消费者关注和参与，提高品
牌知名度和销售转化率。只有不断
创新和突破，才能在激烈的市场竞
争中占据优势，实现营销目标，从而
成长为行业内的“专、精、特”。

（作者系2050自愿者、中国美
术学院拼格创意媒体奖学金发起
人、拼格创始人）

场景化营销的重构与变革
■ 刘志良


