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第五届运博会月底亮相

南京国际车展活动丰富

浙江国际智慧交通产业
博览会12月举办

9月 5日，长三角三省一市（江
苏、安徽、浙江、上海）的商务主管部
门共同签署了《深化长三角区域市
场一体化商务发展合作协议》，着重
在供应链区域合作共促、市场消费
环境共建等6个方面开展合作，合力
形成大市场。记者从商务部举办的
专题新闻发布会上了解到，会展活
动在推进长三角区域市场一体化中
已经发挥并将继续发挥重要作用。

上海市商务委员会主任朱民介
绍说，上海会同兄弟省市着力推进长
三角区域市场一体化建设，持续激发
区域消费活力。其中，上海联动长三
角开展促消费活动，依托“五五购物
节”平台，与长三角城市加强消费往
来。同时，上海发挥进博会促消费作
用，通过“展转保”“展转跨”来推动展

品进入国内市场，推动虹桥品汇、绿
地全球商品贸易港在长三角城市累
计设立34个分销中心。

江苏省商务厅副厅长吴海云表
示，江苏省紧扣“一体化”和“高质
量”两个关键，努力推进长三角区域
市场一体化商务领域发展合作。在
合力健全流通体系、激发消费动能
方面，江苏策划办好“苏新消费”四
季购物节，共同打响“满意消费长三
角”品牌。在共同打造重大平台、推
进创新升级方面，江苏发挥准主场
优势，连续5年参加进博会，还组织
举办长三角自贸试验区制度创新高
峰论坛，推动长三角开发区共建。

“江苏将扭住扩大内需这一战
略基点，培育壮大现代商贸流通企
业，共同推动长三角地区商贸流通

体系融合发展。”吴海云说，为提升
市场主体竞争力，江苏将联动区域
内兄弟省市举办老字号嘉年华、博
览会等活动，继续擦亮“中华老字
号”金字招牌，举办“苏新消费”四季
主题购物节系列消费促进活动，促
进区域消费市场优势互补。

据浙江省商务厅总经济师朱军
介绍，浙江在参与推动长三角区域
市场一体化方面取得一系列成效。
其中，连续13年举办长三角地区农
产品产销对接洽谈会，先后支持
300多家农产品流通企业在安徽等
地建设生产基地，打造产销一体的
农产品流通区域合作新模式。浙江
将以更大力度打造高能级展会平
台，精心组织参加第六届进博会，共
同扩大长三角进口市场规模，也邀

请沪苏皖的政企代表参加浙江省举
办的第二届全球数字贸易博览会。

安徽省商务厅副厅长黄英称，安
徽省商务厅在共建区域“大市场”方
面有两大亮点：一是聚焦消费提振，
强化协同推进。相互支持举办“品质
生活·徽动消费”“上海五五购物节”
以及中华老字号博览会等促消费活
动；二是聚焦贸易投资，强化同频共
振。邀请长三角地区世界500强、跨
国公司等参加 2022 世界制造业大
会，实施“徽动全球”万企百团出海行
动，组织安徽的企业、海外仓上线浙
江“海外智慧物流平台”。

黄英说，2023年以来，安徽商务
系统与沪苏浙在共同打造开放平台
方面深化合作，全力推动长三角区
域市场一体化更高水平对外开放，

主要体现在重大展会举办有声有
色。第五届进博会安徽累计成交
21.97亿美元、同比增长 6.5%，高于
全国 2.6个百分点。安徽积极承接
进博会溢出效应，推动“虹桥品汇”
在黄山、阜阳、蚌埠、合肥建立分中
心。去年的世界制造业大会深化央
企、民企、外企、港澳企、台企、侨企
等“六百”项目对接活动，促成了很
多合作项目。

“重点区域市场是全国统一大市
场的重要组成部分。”商务部市场建
设司司长周强表示，长三角等重点区
域在开放平台、重大展会等方面优势
明显，在物流、人流、资金流、信息流
等方面辐射作用突出。这些地区率
先实现市场一体化，能够更好地带动
周边地区形成统一大市场。

长三角三省一市发力会展活动
■ 本报记者 谢雷鸣

记者获悉，2023 成都双年展开幕
48 天，已经收获了超 50 万人次的观众，
几乎每天都有近万人入馆参观。

据悉，“五一节”期间单日入馆人次
便接近 2万。上至老年人下至牙牙学语
的小朋友，大家都能在“成双”找到属于
自己的快乐，表示自己会重复观展的观
众占了六成。相比 2021 成都双年展观
展人次破 50 万用了近 5 个月，今年“成
双”用短短 48天就打破 50万观展人次，
刷新了成都双年展的历史纪录。

质的飞跃彰显超人气

本届双年展汇集来自 22 个国家及
地区 235 位艺术家的 476 件作品，同时
下设有 24 个城市平行展，国内外著名
艺术家的作品同台亮相，传统经典与
先锋艺术一展齐聚，通过社交媒体、前
台写信、后台留言等方式，收获了公众
对这场艺术盛宴的高度评价。

另外，超百场公共美育及主题周活
动，深入场馆和社区，走到市民身边，
通过沉浸式互动体验，让享受艺术成
为市民生活日常，汇聚最广泛的公众
参与。

开展 48 天以来，本届成都双年展
官网点击数超 340 万，相关微博话题超
604 万热度，小红书相关话题浏览量近
千万，观众在社交平台的热心分享和
打卡攻略，让双年展的热度还在不断
攀升，成为今夏成都名副其实的超人
气展览。

有望破上届100万人次纪录

本届双年展艺术总监、著名艺术史学家吕澎表示，
本届成都双年展开展 48 天，接待观众就突破 50 万人
次，是一项了不起的成就，这显示了成都市民和外地游
客对当代艺术的热情和关注。他认为，本届成都双年
展有望在展期结束时突破 100 万人次的观众纪录，甚
至创造更高的纪录。

谈及本届成都双年展火爆“出圈”，吕澎分析认为，
首先，成都当代艺术有着群众基础。成都当代艺术底
蕴深厚，当代艺术氛围浓郁，当代艺术人才辈出，市民
长期受到当代艺术熏陶，有观看当代艺术展览的传
统。其次，双年展的展览场地在天府艺术公园，这里具
有很强的吸引力和感染力，可以带给市民和游客更多
可能性。美术馆资源和公园资源形成交互效应，参观
美术馆的观众和逛公园的市民可以相互叠加，再加上
公园各种消费场景的设置，让展览能够吸引来人，留得
住人。最后，成都大运会的举行，为成都双年展引流，
让世界各地的观众关注成都。

“最重要的是，本届成都双年展作品丰富、形式多
样。基于 2021 成都双年展的成功，本届双年展有了良
好的口碑。就像水的涟漪一样，一圈圈扩散，形成良好
的口碑效应。”吕澎说。

此外，本届成都双年展的配套活动具有很高的参
与度和互动性，除了主场馆的展览以外，还举办了国际
馆长峰会和城市艺术沙龙，邀请了国内外知名策展人、
评论家、美术馆馆长、艺术家等进行交流和讨论。

9月4日至6日，2023中国国际智能产业博览会在重庆举行，一系列关于智能网联新能源汽车的新技术、新产品亮相，吸引观众
驻足。图为观众在展会上体验“车载XR智能座舱”。 中新社记者 何蓬磊 摄

日前在北京中国国际展览中心（朝
阳馆）举办的2023中国国际咖啡展览会，
给咖啡供应商、采购商及爱好者搭建了
一个展示、交流、商贸洽谈的平台。

展品种类丰富

很多咖啡爱好者表示，有过被咖啡
香气瞬间沦陷的感觉。这应该就是咖啡
生熟豆、咖啡机、咖啡器具、净水设备、烘
焙甜品、个性包装、咖啡周边……一下子
涌现在一名咖啡爱好者眼前。展会现
场，罐头状的咖啡豆包装方式，更好锁住

风味的同时兼具美观；一款纯
钛材质的咖啡杯凭借高颜值、
自重轻、抗腐蚀、无重金属析出
的特性吸引了众多采购商的目
光……“你这个豆是哪里的？”

“做奶咖？那这种豆更适合
你”。展馆内，处处可见三五成
群的观众或热切交谈，或细心
品鉴。咖啡是一种饮品，也是
一种社交方式。

多国展团参展

来自埃塞俄比亚、哥伦比亚、菲律
宾、马来西亚、塞尔维亚、萨尔瓦多、斯里
兰卡等国家的展商纷纷亮相，在带来本
国特色咖啡产品的同时，展位布置各具
特色。简单大方的、明艳热烈的，尽显异
域风情。穿梭其间，耳边充斥着中文夹
杂英文以及各种听不懂的语言，在这一
刻，以咖啡为载体，传递的是不同文化相
互交融的温度。

各类活动精彩纷呈

展会期间举办了CCT中国咖啡品鉴

师大赛，初赛阶段通过“擂台挑战赛”的
模式安排了守擂方与攻擂方，更加精彩
刺激。随着双方杯测结果的一步步揭
晓，最终，守擂的选手取得了第三次守擂
成功，而攻擂的小姐姐也收获了现场的
掌声与祝福。

4 号馆内又是另一番景象，“北京咖
啡酷饮嘉年华”在此等待你来 Get 九月
的第一杯咖啡。与其他展区比起，这里
更接地气儿，N 个城市的网红店一站式
打卡：消费者日常光顾的、外卖订单出现
的、或“种草”已久的，都会在展会现场
邂逅。

专业展商好评

铂澜咖啡学院创始人、院长齐鸣告
诉记者，“在本次展会中，我深刻感受到
了人气的火爆，这无疑是令人欣慰的，也
为整个行业注入了新的活力。”他表示，
尽管人潮依然庞大，但消费和市场环境
已经经历了深刻的变革，从业者更应探
索未来的生存之道在哪里，发展空间在
何处，坚定快速地适应新消费环境，理解
新消费需求，并积极推动自身的创新。

咖啡展上的邂逅与交融
■ 本报记者 马晓玥

本报讯 第五届大运河文化
旅游博览会（简称运博会）将于 9
月21日至24日在苏州举办。

据悉，自 2019 年起，江苏立
足大运河全域，以“融合·创新·共
享”为主题，先后在扬州、无锡、苏
州举办四届运博会，累计 47.6万
人次走进现场，线上受众超8.2亿
人次。

运博会“丝路与运河的邂逅”
主题展已经举办 3 年，本届运博
会将推出“中国西班牙文化和旅
游年”专题展区、国家主题馆展
区、港澳台文旅展区和世界运河
集市活动展区，更好推进“丝路连
运河 合作谋共赢”的交流融合。

本届运博会将持续加强大数
据、人工智能、虚拟现实等新技术
运用，全力构建线上线下融合的
交易传播、展示交流新模式。其
中，运河城市文旅精品展创新设
立“大运河元宇宙互动体验专
区”，通过数字孪生技术叠加影视
转场运镜手法，实景复刻大运河
沿线自然风光、历史建筑和文化
遗产点。 （张楠）

本报讯 9 月 30 日至 10 月 5
日，2023（第二十一届）南京国际
车展将在南京国际博览中心举
办，本次展会由江苏省汽车行业
协会和南京奥源展览有限公司联
合主办。

展会将启用五大室内展馆及
室外广场，预计总展出面积10万
平方米，参展品牌 80 余家，展出
车辆 1000 余台。国内外主流汽
车品牌均将携旗下最新技术和年
度车型精彩亮相，届时还将有众
多首发车型现场揭幕。

汽车文化主题区规模空前，
本届车展将在室内常规乘用车展
示基础上，新增皮卡、摩托车、改
装车展示品类，围绕玩车文化、户
外场景等流行概念，打造首届江
苏国际皮卡展览会、第二届南京
机车文化节、汽车改装嘉年华和
露营自驾专区四大板块。

展会期间，还将同期举办汽
车产业发展论坛，邀请行业领袖
及专家学者，共同探讨长三角区
域汽车未来发展的新思路。

（孙实）

本报讯 第五届浙江国际智
慧交通产业博览会将于12月1至
3 日在杭州国际博览中心举办。
本届博览会以“交通新使命 产业
新未来”为主题，围绕“国际化、互
动化、科技化”三大目标要求，设
置展览展示、论坛会议、配套服务
三部分内容。

据了解，本届博览会拟设置
“1+N”会议论坛模式，由1个开幕
式暨主旨论坛和N个主题论坛组
成。在布展格局方面，展馆将设
置数字交通馆、轨道交通馆、智慧
航空馆、港航物流馆、绿色低碳馆
等五大主题馆和“交通+”创新展
示区、互动体验区、创新孵化合作
区等三个特色展区，并安排云上
博览会、产业地图 4.0、往届博览
会成果展等在内的配套展览。

（鲍梦妮）

会展EXHIBITION


