
制图 耿晓倩

贸易预警

0606 www.chinatradenews.com.cn

2023年9月21日 星期四

编辑/ 钱颜 制版/高志霞

电话/010-64664888-2047 maoyibao1@163.comLAW 法律

墨西哥公布涉华
反倾销措施即将到期

墨西哥经济部日前发布公告
称，部分反倾销措施即将到期，其
中，涉及中国反倾销措施即将到
期的案件详见附表。墨西哥国内
生产商如有意提起日落复审调
查，应于案件到期前至少25个工
作日提交有关申请。

印度对华4A沸石
作出反倾销终裁
印度商工部近日发布公告，

对原产于或进口自中国的 4A沸
石作出第一次反倾销日落复审肯
定性终裁，建议继续对中国的涉
案产品征收为期 5 年的反倾销
税，税额为163.90至207.72美元/
公吨，其中生产商/出口商中铝淄
博国际贸易有限公司为163.90美
元/公吨，中国其他生产商/出口
商为207.72美元/公吨。

泰国对华热轧钢板
发起反规避调查
泰国商业部外贸厅日前发布

公告称，应泰国国内企业提交的
申请，对原产于中国的热轧钢板
启动反规避调查。审查进口自中
国的涉案产品是否通过掺杂合金
而改变产品成分来规避现行反倾
销税。涉及反规避的中国生产企
业包括鞍钢股份有限公司、鞍钢
股份有限公司、鲅鱼圈钢铁分公
司、宝山钢铁股份有限公司、宝钢
湛江钢铁有限公司等。

隆基近日发布
韩华起诉公司专利
侵权的进展公告，称
收到法国巴黎法院
的撤诉决定，对公司
在德国、中国香港、
荷兰的子公司与韩
华的德国子公司在
法国的侵权诉讼撤
诉予以确认。

（王海）

欧盟对华三聚氰胺
作出反倾销终裁
欧盟委员会近日发布公告

称，对原产于中国的三聚氰胺作
出第二次反倾销日落复审终裁，
裁定若取消反倾销措施，涉案产
品的倾销对欧盟产业的损害会继
续或再度发生，因此决定继续对
中国三家出口商/生产商以最低
限价实施反倾销措施，对中国其
他出口商/生产商继续征收415欧
元/吨反倾销税。本案调查期为
2021年 7月 1日至 2022年 6月 30
日，损害调查期为2019年1月1日
至调查期结束。（本报综合报道）

9月19日，以“知识产权支持全
面创新”为主题的第十二届中国知
识产权年会在山东济南举办。本次
年会设置30余项活动，开设8000余
平方米的展区，设置 1 个主论坛和
13个分论坛，话题涵盖知识产权法
治建设、保护、运用、服务、国际合作
等重点工作，聚焦人工智能、绿色产
业、双碳、生物医药等产业领域。年
会期间展商规模和人数创历史新
高，为全球创新者、知识产权服务机
构、金融机构、地理标志使用者等不
同主体搭建交流展示平台。

国家知识产权局局长申长雨在
出席年会开幕式致辞时表示，今年
是全面贯彻党的二十大精神的开局
之年，也是中国知识产权事业发展
非同寻常的一年。中国知识产权管
理体制实现新的重大优化调整。为
适应推进创新型国家建设，推动高
质量发展，扩大高水平对外开放，加
快建设知识产权强国，党的二十届
二中全会部署推进了新一轮知识产
权机构改革，将国家知识产权局调
整为国务院直属机构。这是党中央
在五年前重新组建国家知识产权局
的基础之上，对国家知识产权局的
又一次全新有力加强，充分体现了
对知识产权工作的高度重视、亲切
关怀和殷切期待。通过机构改革，
纵向缩短了管理链条，横向加强了

协调联动，整体提升了管理效能，为
知识产权强国建设提供了更好的体
制机制保障。

申长雨表示，中国在知识产权
领域呈现新进展新变化新气象。一
是知识产权法治保障全面加强，知
识产权保护更加有力。专利法实施
细则修改取得重要进展，商标法及
其实施条例、集成电路布图设计保
护条例修改加快步伐，地理标志统
一立法和数据知识产权保护规则构
建形成框架思路。知识产权审查质
量效率进一步提升，国家知识产权
保护示范区建设全面启动，专利行
政裁决工作有力加强，涉外知识产
权纠纷应对指导机制得到完善。二
是知识产权转化运用全面提速，公
共服务水平加快提升。以专利产业
化为目标，牵头制定专利转化运用
三年行动方案，为实体经济发展提
供源头活水和技术供给。启动实施
知识产权公共服务普惠工程，知识
产权公共服务覆盖更广、效能更高、
服务更好、体验更优。三是知识产
权国际合作线下会议活动全面恢
复，各方联系更加紧密。积极参与
中美欧日韩五局合作，深化拓展金
砖国家知识产权合作，举办中国—
东盟、中国—中亚知识产权合作会
议，为打造公平公正、开放透明的营
商环境提供了更加有力的支撑。

今年是中国与世界知识产权
组织合作 50 周年，双方合作已取
得丰硕成果。世界知识产权组织
副总干事王彬颖出席开幕式时表
示，50 年来，世界知识产权组织和
中国取得的成就，为未来工作奠定
了坚实基础。

当前包括人工智能、超级计算、
自动化等创新技术日新月异，揭示
了巨大的潜力但也带来很多其他的
挑战，比如数字鸿沟以及互联网访
问差异、法律和政策等不确定性、数
据安全甚至道德问题。“我们的目标
是要确保以平衡和包容的方式，利
用创新和知识产权创造福祉，惠及
所有人民。”

“知识产权包括专利品牌设计
和内容等无形资产，目前占全球商
业价值的 90%，占全球上市公司的
54%，达到惊人的 74万亿美元的价
值，充分反映了全球创新和创造力
的韧性与活力，同时也带来了前所
未有的挑战。”王彬颖称，目前的一
种趋势是，亚洲正成为创新的聚集
地，10个知识产权申请当中有7个、
10 个研发资金的申请方当中有 6
个,是来自于亚洲地区。“中国在这
个过程中发挥着核心作用，在 2022
年全球创新指数 GII 排名上，中国
位列第 11，与美国不相上下，凸显
了发展中国家在全球生态系统中日

益增长的影响力。中国也在众多
GII 指标当中表现出色，在地理标
志、植物品种等方面处于世界领先
地位。数据经济对 GDP 的贡献率
为 40%，中国的成就反映了新的全
球增长引擎的出现。”

“我们绝不能将知识产权视为
技术和法律问题，知识产权应该是
被当作为就业、投资、商业和社会进
步的催化剂。”王彬颖也强调，世界
知识产权组织作为全球性的知识产
权论坛，与所有成员国紧密合作，释
放知识产权的潜力，加强与利益相
关方的伙伴关系，并使知识产权成
为塑造可持续世界的有力工具。

围绕中国知识产权事业的下
一步工作，申长雨指出，一是着力
加大知识产权制度供给。要配合
加快完成专利法实施细则修改，加
快推动商标法及其实施条例、集成
电路布图设计保护条例的修订，持
续推进地理标志统一立法，建立大
数据、人工智能、基因技术等新领
域新业态知识产权保护规则，更好
发挥知识产权制度激励创新的基
本保障作用。二是着力优化创新
环境和营商环境。要全面强化知
识产权保护，加大知识产权公共服
务供给，依法平等保护各类主体的
知识产权，助力营造一流营商环
境，促进建设全国统一大市场。三

是着力推动高水平科技自立自
强。要完善知识产权支撑关键核
心技术攻关机制，推进专利链与产
业链、创新链、资金链、人才链深度
融合，助力破解“卡脖子”技术难
题。四是着力促进实体经济创新
发展。要大力促进知识产权转化
运用，积极发展以专利为支撑的创
新型经济、以商标为支撑的品牌经
济和以地理标志为支撑的特色经
济，助力建设现代化产业体系。五
是着力服务高水平对外开放。要
更大力度加强知识产权保护国际
合作，深度参与知识产权全球治
理，持续深化多边、周边、小多边、
双边“四边联动、协调推进”的知识
产权国际合作新格局，以知识产权
合作促进科技文化交流。

中国知识产权年会自 2010 年
创办以来，始终致力于搭建知识产
权合作交流的高端平台。经过多年
努力，已经成为国内知识产权领域
规模最大、影响最广、参与人数最多
的年度盛会，得到各方面的热情关
注和积极参与。本次年会共吸引
30多个国家、8000多位各界精英参
会交流。年会还同期举办了黄河流
域知识产权高质量发展联盟年会、
地理标志跨境电商语言服务人才培
养论坛、科创板知识产权论坛、“专
利侵权风险防范”研讨会等活动。

第十二届中国知识产权年会在济南开幕

知识产权领域呈现新进展新变化新气象
■ 本报记者 张伟伦

深圳证券交易所近日发布《关
于终止对天津同仁堂集团股份有
限公司首次公开发行股票并在创
业板上市审核的决定》，天津同仁
堂集团股份有限公司的创业板上
市之路受阻。而在此前，其与中国
北京同仁堂（集团）有限责任公司
围绕“同仁堂”产生商标纠纷，引发
公众的关注。

美国篮球运动员迈克尔·乔丹
起诉乔丹体育公司申请注册相关
商标损害了其姓名权，后者上市进
程一度中止；红蜻蜓上市前夕遭遇
商标纠纷，随后宣布暂缓首次公开
募股；趣头条拟在纳斯达克交易所
挂牌交易，其招股书中却披露出面
临的商标风险……近年来，不少企
业在上市时暴露出商标相关问题，
引发业界讨论：企业上市，应如何
把好商标关？

“商标是决定企业上市成败的
关键因素之一。作为区分商品和
服务来源的标志，商标关系着企业
能否持续稳定经营。同时，商标也
是企业商誉的载体，是企业重要的
无形资产之一。企业只有确保商
标不存在任何风险，未来才有可能
实现持续稳定经营。”北京瀛和律
师事务所知识产权部主任赵礼杰
表示，如果创新主体在上市时存在
商标风险，有可能对上市造成不利
影响。

赵礼杰介绍，企业在上市过程
中，主要可能遭遇商标侵权风险、
商标权属风险及商标布局不合理
风险这三类商标风险。其中，商标
侵权风险一般是企业使用的标识
可能存在侵犯他人商标权、姓名
权、企业名称权或其他权利的风

险；商标权属风险主要是指企业所
使用的商标可能由其他权利人所
有或享有一定权利，导致企业存在
无法持续稳定使用相关商标的风
险；商标布局不合理风险主要是指
商标申请与注册存在瑕疵，导致相
关商标的使用无法有效获得法律
保护，例如商标缺乏显著性、商标
未覆盖某些商品或服务项目等。

“商标对拟上市和上市企业能
够有效起到保驾护航、避免纠纷、
合规审核、放心投入等作用。”北京
市集佳律师事务所合伙人赵雷表
示，企业应该在上市前、中、后期均
采取行之有效的商标策略，助力企
业顺利完成上市进程。

“市场未动，商标先行，对有上
市意向的企业更是如此。我国商
标制度采用注册取得制，如果商品
进入市场，投入了大量成本，商标
却不能被核准注册，企业将陷入被
动。商标一旦被抢注，还有可能陷
入纠纷，应对起来耗时耗力。”赵雷
建议，有上市需求的企业应当在品
牌创立、项目立项之初便申请相关
商标，确保企业经营所涉及的主要
类别相关商标都尽早完成布局。
在企业发展过程中，还应针对自身
发展进行战略规划和前景预测，围
绕未来可能会推出的商品或服务
进行商标注册，并适当将商标延伸
到易混淆的商品或服务类别，避免
被“搭便车”或“傍名牌”。

“企业在上市前，便应做好主
营业务的商标布局，确保在主营业
务所涉及的商品和服务上，以及在
主营业务所涉及的国家和地区，不
存在商标侵权风险及商标权属风
险。”赵礼杰说。 （赵俊翔）

企业上市应如何把好商标关

本报讯 Avanci 日前宣布，与
汽 车 制 造 商 宝 马 集 团 已 签 署
Avanci 5G 车辆许可协议，该许可
涵盖与之合作的宝马、MINI 和劳
斯莱斯品牌。

Avanci 5G 网联汽车项目囊括
了包括蜂窝车联网在内的对汽车
实 现 网 联 功 能 至 关 重 要 的 2G、
3G、4G 和 5G 必要专利。蜂窝车
联网让车辆可以直接与周围的汽

车、行人、交通基础设施全方位的
连接和通信。该项目于今年 8 月
启动，目前已有 61 家许可方参与,
总计覆盖绝大多数蜂窝技术标准
必要专利。

费用以 Avanci 5G 授权平台为
准，并对 6个月内取得授权的企业
提供优惠。特别是，在 2024 年 2
月 16 日之前或首次 5G 通信网汽
车销售之前签订许可合同的汽车

制造商，在遵守许可合同的其他
条件下，可以享受每台 29 美元的
优惠费用。

Avanci 创始人兼首席执行官
卡西姆表示：“早在 2017年,宝马成
为第一家选择信任Avanci 4G车辆
许可项目的汽车制造商。现在，宝
马延续了他们的开创性举措，成为
推出 5G 网联汽车的领军企业之
一。我们欢迎宝马加入 Avanci 5G

网联汽车项目，延续我们的长期合
作关系。我们也非常感谢宝马集
团一直以来对 Avanci 以及我们高
效透明的一站式解决方案的支持
与信赖。”

这项新的 Avanci 项目建立在
Avanci 4G Vehicle 的 成 功 基 础
上。Avanci 4G 许可项目覆盖了全
球 80 多个汽车品牌的 1.3 亿多辆
联网汽车。 （常亮）

宝马加入Avanci 5G网联汽车许可专利池

我国《商标法》第三十一条规
定，两个或者两个以上的商标注册
申请人，在同一种商品或者类似商
品上，以相同或者近似的商标申请
注册的，初步审定并公告申请在先
的商标；同一天申请的，初步审定
并公告使用在先的商标，驳回其他
人的申请，不予公告。一般情况
下，相同商品上不会出现与已经在
先注册的商标相近似的注册商
标。即使出现了，根据《最高人民
法院关于审理注册商标、企业名称
与在先权利冲突的民事纠纷案件
若干问题的规定》第一条第二款的
规定，原告以他人使用在核定商品
上的注册商标与其在先的注册商
标相同或者近似为由提起诉讼的，
人民法院应当根据民事诉讼法第
一百二十四条第（三）项的规定，告
知原告向有关行政主管机关申请
解决。众所周知，向行政主管机关
申请解决注册商标之间的冲突，一
般可以通过提出无效宣告、提出三
年不使用撤销申请进行解决。但
是，即使行政机关将在后的注册商
标予以无效宣告或因三年不使用
予以撤销，在后的注册商标所有人
仍可以提起行政诉讼，经过行政诉
讼一审、二审甚至再审，整个程序
下来，所需要的时间可能长达三至
五年，甚至更长。而一般的商品热
卖期一般来说也不过一年左右。

如果被控侵权商品正处于热卖期
或网红期，不及时制止在后注册商标
权人使用其注册商标，将会给在先权
利人带来难以弥补的巨大损失。

那么，在相同商品上当两个注
册商标专用权发生冲突时，为了维
护在先权利人的合法权益，除了通
过行政程序提出无效宣告申请或三
年不使用撤销申请外，在先权利人
该如何采取法律措施尽快禁止在后
注册商标权人使用其注册商标呢？

日前，笔者代理了原告马斯特·
扎格米斯特欧洲公司（以下简称德
国野格公司）与被告圣罗拉（青岛）
酒业有限公司（以下简称圣罗拉公
司）、唱洪胜、合肥葡园商贸有限公
司（以下简称葡园公司）侵害商标权
及不正当竞争纠纷一案，该案或许
能够对上述问题给出答案。

在该案中原告德国野格公司在
利口酒商品上使用的“野格”注册商
标被被告同样使用在利口酒商品上
的“野格哈古雷斯”注册商标所摹仿。

首先，该案有必要对原告“野格”
商标构成驰名作出认定。《商标法》第
十三条第一款和第三款规定，为相关
公众所熟知的商标，持有人认为其权
利受到侵害时，可以依照本法规定请
求驰名商标保护。就不相同或者不
相类似商品申请注册的商标是复制、
摹仿或者翻译他人已经在中国注册
的驰名商标，误导公众，致使该驰名

商标注册人的利益可能受到损害的，
不予注册并禁止使用。

其次，原告提供了大量证据证
明其“野格”商标构成驰名。从相
关公众的知晓程度，野格利口酒的
市场份额、销售区域、利税等，野格
商标的持续使用时间，野格商标的
宣传或者促销活动的方式、持续时
间、程度、资金投入和地域范围，野
格商标受保护的记录，享有的市场
声誉等各方面，证明了原告“野格”
注册商标在“野格哈古雷斯”商标
申请注册日即 2018 年 5 月 21 日之
前已构成驰名商标。

最后原告证明被告使用的“野
格哈古雷斯”注册商标构成了对原
告“野格”注册商标的摹仿。被告
的行为足以使相关公众认为“野格
哈古雷斯”商标与“野格”驰名商标

具有相当程度的联系，而减弱“野
格”驰名商标的显著性、贬损“野
格”驰名商标的市场声誉，不正当
利用驰名商标的市场声誉，属于商
标法第十三条第三款规定的“误导
公众，致使该驰名商标注册人的利
益可能受到损害”。

从该案可以得出结论，在相同
商品上当两个注册商标专用权发生
冲突时，为了尽快制止在后商标注
册人使用其注册商标，维护在先权
利人的合法权益，除了通过行政程
序提出无效宣告申请或三年不使用
撤销申请外，在先权利人可以通过
提起民事诉讼认定其在先注册商标
为驰名商标的方法，尽快禁止在后
注册商标权人使用其注册商标。

（作者单位：中国贸促会专利
商标事务所）

如何禁止在相同商品上使用已注册的近似商标
■ 褚福海

本报讯 由中国国际经济贸
易仲裁委员会、温哥华海事仲裁员
协会主办，贸仲北美仲裁中心协办
的中加国际仲裁热点研讨会日前
于线上举行。

贸仲副主任兼秘书长王承杰
表示，中加友谊源远流长，两国经
贸往来保持密切。2018 年，贸仲
在温哥华设立了贸仲北美仲裁中
心，这标志着中国仲裁机构迈出了
布局国外、服务全球的历史性一
步。北美仲裁中心自成立以来，积
极推动中外仲裁法律交流，致力于
为加拿大、北美以及全球当事人提
供公平高效、覆盖广泛的仲裁法律
服务。2022年度贸仲委新受理共
4086 件案件，其中加拿大在涉外
案件来源地排行中名列第 9 位。
他指出，贸仲致力于促进国际仲裁
交流合作和东西方法律文化融合
互鉴，未来愿进一步携手中加法律
界，共建更紧密的机制化合作，共

谋国际仲裁事业发展繁荣之路。
会上，温哥华海事仲裁员协会

主席麦金太尔基于加拿大制裁制
度就仲裁裁决执行过程中值得注
意的实务问题作了详尽的介绍。
中国社会科学院国际合作局副局
长廖凡分享了临时仲裁在中国的
最新发展情况。诺顿罗氏富布莱
特加拿大律师事务所合伙人谢利
讨论了反腐败相关争议仲裁问
题。北京市通商律师事务所律师
崔强就“中国仲裁法修订的前沿问
题”进行发言。

在回答问题环节，与会嘉宾深
入交流了中加仲裁实践中的问题，
并现场回答了观众提出的问题。
研讨会最后，麦金太尔在闭幕致辞
中表示，国际仲裁界之间的紧密沟
通和交流有助于全球争议解决事
业的进一步发展。

（来源：中国国际经济贸易仲
裁委员会）

中加国际仲裁热点研讨会举办


