
近几年，儿童亲子空间由于受
新冠疫情影响不得不暂停、关闭或
缩减运营，导致亲子互动机会受到
限制。当下，随着线下场景体验恢
复，儿童亲子空间迎来新的机遇，同
时也面临新一轮挑战。一方面，新
生代年轻父母对亲子活动的重视度
增加，线下场景体验的复苏满足了
这一部分家庭需求，促进亲子关系
的建立。另一方面，儿童亲子空间
建设需应对父母和孩子对娱乐以及
教育的基本需求。与此同时，儿童
亲子空间在应对复苏后的挑战时需
要创新，应用互动科技产品，提供更
安全和有趣的互动体验。

研究表明，亲子关系对于儿童
身心健康和社会适应能力有着重要
影响，而儿童亲子空间作为一个特
定环境，提供丰富的亲子活动和资

源，可以帮助父母与孩子建立良好
的沟通和亲密关系。如通过互动游
戏、体验式学习和创造性的活动，儿
童在亲子空间中能够获得愉快的体
验，并在亲子互动中培养自信心、社
交能力和创意思维。

需要提出的是，互动科技产品
为亲子互动提供了全新的可能性。
首先，虚拟现实和增强现实技术的
应用使得儿童可以身临其境参与各
种亲子活动。例如，通过沉浸式场
景，父母与孩子可以一起探索虚拟
世界中的奇妙景观，与虚拟角色互
动，促进亲子间的情感交流和合作。

其次，人工智能技术也成为儿
童亲子空间中引人注目的应用领
域。智能化数字人互动场景不仅提
供趣味游戏体验，还可以作为陪伴
孩子学习和成长的伙伴。父母与孩

子一起参与互动，共同解决问题、开
展创造性活动，培养孩子的想象力
和创造力。

另外，家庭互联网和智能设备
的整合也为儿童亲子空间提供了更
多便利和互动。智能家居系统的应
用让父母可以远程控制家中设备，
为孩子提供安全和便捷的环境。同
时，家庭互联网和智能设备还可实
现线上线下的互动。丰富儿童亲子
空间体验内容，提升亲子互动的趣
味性、参与度和教育性。

随着科技的迅猛发展和儿童亲
子空间的复苏，互动科技产品在这
一领域将起到重要的推动作用。在
笔者看来，可从三个方面进行创
新。一是结合线上线下，提供更全
面的亲子互动体验。互动科技产品
可以通过提供多元化的儿童活动和

亲子互动项目，使亲子空间成为一
个包含线上和线下元素的综合体
验。可以结合线上虚拟互动和线下
实体活动，通过技术的力量创造更
丰富、有趣和亲密的家庭互动体验。

二是提升科技产品教育功能和
安全保障。互动科技产品应注重孩
子的教育需求，提供有价值的内容
和有益的学习体验。同时，保护孩
子的个人隐私和信息安全也是至关
重要的。科技产品提供商应加强隐
私保护机制，确保儿童在使用过程
中的安全。

三是关注儿童与人际交往的平
衡发展。尽管互动科技产品在促进
亲子互动方面有很大的潜力，但不
能完全取代真实的人际交往。因
此，应该培养儿童与家人和朋友面
对面的交流和互动能力，保持一个

健康的动态平衡。
儿童亲子空间的复苏和互动科

技产品的应用将为新生代年轻家庭
带来更多选择。在这一过程中，我
们应充分利用科技的力量，创造积
极、有意义的亲子互动体验，并注意
平衡科技与传统亲子活动相结合，
以满足新生代年轻群体家庭的多样
化需求。

（作者系2050自愿者、中国美
术学院拼格创意媒体奖学金发起
人、拼格创始人）

亲子活动线下场景体验进入“爆发期”
■ 刘志良

记者从中国纺织贸促会了
解到，第五届中国纺织精品展
览会（南非）（以下简称南非中
国纺织展）日前在南非开普敦
国际会议中心举办。据介绍，
本届南非中国纺织精品展规模
3300 平方米。这是新冠疫情发
生后南非中国纺织精品展首次
恢复线下展。

据南非中国纺织精品展组
委会相关负责人介绍，本届展会
超过 150家国内和当地纺织、服
装企业参展。其中，国内的企业
近 100家，主要来自浙江、广东、
江苏等纺织服装出口大省，产品
以服装、家纺、面料为主。此
外，南非贸易、工业和竞争部，
北开普经济发展局，东开普敦开
发公司，南非鞋类与皮革出口促
进委员会，小微企业发展联盟等
机构，以展团形式组织当地企业
参展。

2023 年 是 中 南 建 交 25 周
年。自2009年以来，中国已连续
13年成为南非最大贸易伙伴国，
中南双边贸易额占中非贸易总
额的1/5。南非作为非洲第一大
经济体，经济相比周边国家较为
稳定，国民消费力强劲，是国内
企业开拓非洲市场的重要支点。

业内人士表示，南非接替中国
担任金砖国家轮值主席国，将通过
一系列会议凝聚新兴市场和发展
中国家共识，合力应对全球性挑
战。在建交25周年之际，中南关系
将掀起新高潮，中南互利合作定能
产生“1+1>2”效应。

非洲增长与机遇法案（AGOA）
延长至2025年，同时纺织服装行
业在非洲加大国际产能合作的
力度和步伐也在加快。

南非在纺织品、服装和鞋类
主要依赖进口。数据显示，2019
年，服装进口 359 亿兰特，其中

58%来自中国。南非本国服装生
产大约在250亿兰特。

据记者了解，南非中国纺织
精品展始创于 2016 年。该展由
中国纺织工业联合会主办，中国
国际贸易促进委员会纺织行业分
会、联亚国际展览集团、浙江远大

国际会展有限公司、法兰克福展
览（南非）有限公司共同承办，本
届南非中国纺织精品展与南非成
衣及纺织品、皮革与鞋类展览会
同期同地举办，共享南非当地以
及非洲撒哈拉以南专业贸易观众
资源。

南非中国纺织精品展助企开拓金砖市场
■ 本报记者 兰馨
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近日，在欧亚经济论坛经贸合
作博览会（以下简称欧亚经贸展）
展馆的连廊内，“紫云横山羊肉”的
立牌颇为醒目。今年 5 月，作为在
首届中国—中亚峰会国宴上出圈
的“紫云横山羊肉”，令榆林横山羊
站上巅峰。

时隔 4 个月后，在欧亚经贸展
现场，榆林横山区政府又一次借助
国际性展会平台推介横山羊产业。
横山区政府提出，建立羊产业十大
体系，完善产业链，提升价值链。

数据显示，截至 2022 年底，横
山区羊子饲养量达到280.2万只，实
现产值 19.6 亿元，建成家庭牧场
475家、万只养羊示范村30个、10万
只以上养羊大镇 6 个，注册相关商
标 8 个。现阶段，羊产业是横山农
业的主导产业，养殖户人均纯收入
的70%以上来自羊产业。

延伸产业链

“目前，横山羊产业有 5 个‘国
字号’品牌。”榆林市横山区区委副

书记李刚在接受《中国贸易报》记者
专访时表示，横山羊肉被评为国家
地理标志保护产品。

在品牌效应下，横山区政府提
出，顺应新消费升级和市场需求，
瞄准“羊肉方便休闲食品”产业链，
通过向下游延伸，迈向价值链中高
端，提升横山羊肉附加值。

与此同时，横山区鼓励企业进
行新产品开发，目前已有保健品、护
肤油、羊骨粉、羊骨髓制品及羊骨胶
原蛋白粉等，提升农产品的综合利
用率。

农业农村部印发的《全国乡村
产业发展规划(至2025年)》（以下简
称《规划》）提出，着重突出以大产业
思维引领乡村产业振兴。

根据微笑曲线理论，在产业
链中，附加值更多体现在研发端
和市场端。横山区政府方面认
为，延伸羊产业链条，将有助于巩
固存量，并做大增量市场。根据
横山区“十四五”规划，到 2025 年，
横山区羊子饲养量控制到 300 万

只左右，羊肉年产量 3 万吨，羊绒
毛年产量 1200 吨，全产业链产值
超 50亿元。

提升附加值

坊间流传这样一句话，“要吃羊
肉走陕北，陕北羊肉数横山”。由此
不难理解“紫云横山羊肉”进入国宴
的底气了。首届中国—中亚峰会采
用“紫云横山羊肉”，也是陕西味道
首次进入国宴菜单。

近日，在横山举办的和美横山
羊名天下——陕西横山区羊产业高
质量发展大会上，组委会设置“一县
一业”观摩会，让与会专家学者走进
陕北白绒山羊产业园、原种场、示范
村等现代化养殖场所。

中国农业大学经济管理学院教
授肖海峰表示，陕北白绒山羊作为
横山的优势资源，具备独有的核心
竞争力。

根据横山区政府发展规划，在
羊绒生产加工上，利用横山绒山羊
标准化生产示范县、陕北白绒山羊

育种基地县和主产区、国家绒毛用
羊生产技术“一县一业”样板创建区
品牌，引进国内外著名羊绒分梳、纺
纱企业，建设高支山羊绒分梳生产
线、羊绒短纤维提取系统、羊绒衫生
产线和羊绒检测中心，形成集羊绒
生产、检测、流通、质量监督、分梳、
染色、纺纱、高端羊绒制衣于一体的
全产业链。

榆林横山区是“陕北白绒山
羊”新品种诞生地。记者了解到，
近期，国际高端品牌的法国香奈儿
到横山考察白羊绒，并表达了合作
意愿。

融合式创新

李刚表示，横山产业园区是榆
横工业园区的核心地，同时也是榆
林中心城市扩张的主要接续地和承
载地。

作为头部企业，香草羊肉制
品有限责任公司在羊肉熟食加工
方面持续创新，目前有生羊肉品
种 28 个、熟羊肉品种 5 个，产品销

往北京、上海、广州、深圳等多个
省市地区。

按照横山发展目标，在更大范
围、更高层次上培育羊产业集群，形
成现代农业产业经济圈和优势特色
羊产业集群。随着羊产业集群式发
展，将进一步提升养殖户群体竞争
优势和规模效益，并提高区域经济
竞争力。

根据横山“一县一业”样板发展
规划，目前，横山羊产业实现养殖供
应溯源，并加快统筹相关产品生产、
加工、物流、研发、示范、服务等功
能，延长产业链，提升价值链，促进
产业格局由分散向集中、发展方式
由粗放向集约、产业链条由单一向
复合转变，发挥要素集聚和融合平
台作用。

记者注意到，此次羊产业高质
量发展大会期间，横山区政府提
出，不仅是展示横山形象，促进横
山羊产业升级，同时也将进一步提
升横山羊这一“公共品牌”，加快横
山羊系列产品“走出去”。

横山羊产业发展样本：重构价值链
■ 本报记者 周春雨

11 月 5 日至 10 日，第
六届中国国际进口博览会
（简称进博会）将如期在国
家会展中心（上海）举办，
这将是新冠疫情后进博会
首次全面恢复线下办展。

据中国国际进口博览
局介绍，今年，进博会国
家展将全面恢复线下举
办并设立主宾国。目前，
已有超过 60 个国家确认
参展，世界贸易组织、联合
国工业发展组织、国际贸
易中心等国际组织也已确
认参展。在企业展方面，
已有约 3000 家企业签约
参展，展览面积超过 36 万
平方米。

自9月以来，进博展品
陆续前往中国，客商们也
将再次回归。初步统计显
示，至少有数十名世界 500
强和行业龙头企业的全球
高管前来参加进博会，虹
桥国际经济论坛预计有来
自 30 多个国家和地区的
330余位嘉宾参会。

今年，第六届进博会
国家展的中国馆升级扩
容，展览面积增至 2500 平
方米，设立“自贸试验区建
设十周年成就展”。

中国国际进口博览局
副局长孙成海向媒体介
绍，作为推动高水平开放
的平台，进博会上发布的
措施如展客商入境便利、
展品留购税收优惠、加强
知识产权保护等，优化了

国内营商环境。
在继续沿用通关便利等 19 项支持政策

的基础上，海关总署宣布，今年新增一项支
持举措：在评估确认风险可控的前提下，允
许无动植物疫情流行国家（地区）未获检疫
准入的动植物产品、食品，经特许审批后入
境参展。

数据显示，今年 1至 8月，中国新设立外
商投资企业 33154家，同比增长 33%；制造业
实际使用外资金额 2399.5亿元人民币，同比
增长 6.8%。

据商务部副部长盛秋平介绍，将与有关
部门一道深化研究，推动合理缩减自贸区外
商投资负面清单。同时，推动出台跨境服务
贸易负面清单，引领全国持续扩大开放。
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杭州第19届亚运会闭幕
本报讯（记者 毛雯）第 19

届亚洲运动会闭幕式10月8日
晚在浙江省杭州市举行。本届
亚运会的参赛运动员约 1.2万
名，共参加 40 个大项，61 个分
项，481个小项的竞争，报名规
模、项目数量均创历史新高，彰
显了亚洲人民对杭州亚运会的
热切期盼和坚定支持。

作为东道主，中国运动员
焕发出最大热情欢迎四方来
客，拿出了最出色的表现，与全
亚洲最优秀的体育健儿赛场切
磋，共同进步。本届亚运会，中
国体育代表团获得 201 金 111
银71铜，并3次打破世界纪录、
18次打破亚洲纪录、74次打破
亚运会纪录，取得亚运会参赛
历史最好成绩。

第134届广交会展区
增至55个

本报讯（记者 毛雯）第
134届中国进出口商品交易会
（广交会）将于 10月 15日至 11
月4日在广州举办。据商务部
副部长郭婷婷介绍，本届广交
会与上届比，呈现出很多新变
化、新亮点。今年上半年成功
举办第 133 届广交会，现场成
交超预期。

据介绍，本届广交会展览
面积较上届增加了5万平方米，
展区增至 55个，相应扩展了新
能源汽车及智慧出行、新材料
及化工产品等展览题材；参展
企业数量更多，首次参展企业
超4900家，拥有专精特新“小巨
人”、国家级高新技术企业等称
号的优质企业大约 4600家；展
品结构进一步优化，新品首发
首展首秀活动超过了200场，其
中新能源、工业自动化等高技
术含量、高附加值新展品约 10
万件。

截至 9 月 27 日，共有来自
215个国家和地区的采购商预
注册，预注册人数排名前五位
的行业为电子及家电类、机械
类、日用消费品类、五金工具
类、家居装饰品类。

济南黄河国际会展中心
首期交付

本报讯 10月7日，济南黄
河国际会展中心首期项目正
式迎来交付。据悉，中国（济
南）国际机床暨智能制造装备
展览会将于近期在济南黄河
国际会展中心举办。

济南黄河国际会展中心净
展面积达 51 万平方米，其中，
一期项目占地 41万平方米，建
筑面积 37万平方米，净展面积
近25万平方米。

项目全部建成投用后，将
加快打造成为世界级综合性
会展中心，弥补济南现有会
展体量与城市能级不匹配的
不足，强力助推济南会展业
迈向全新高度，成为连接济
南与世界的窗口以及济南争
创国家中心城市的重要平台
和战略支点，助力济南打造
国内领先、国际知名的国际
会展名城。 （陆方楠）

阿布扎比国际石油展
中企占1/10

本报讯 第 39 届阿布扎
比国际石油展览会（ADIPEC
2023）日前在阿联酋阿布扎比
举行。来自世界各地的 2200
多家企业参展，其中，中国参展
企业超过 200 家，占全部参展
商的 1/10，成为本届展会最大
的参展展团。

本届展会以“携手、更快、
减碳”主题，特别设置去碳化
战略性会议。此外，还设置 10
个专题战略研讨会议，40多位
部长和 120位全球首席执行官
参会。 （金志平）

首届大运河音乐
节日前在北京城市副
中心运河文化广场举
办，同期还举行了《运
河奇幻之夜——致敬
中国动画百年上美影
视听交响音乐会》和
《荣耀征战之夜——王
者荣耀电竞交响音乐
会》两场演出。

（北广）
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