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会展大咖说

创新会展·项目篇

本报讯（记者 兰馨） 据海
关总署 10 月 31 日消息，根据

《中华人民共和国国境卫生检
疫法》及其实施细则的有关规
定，海关总署决定自 2023年 11
月 1 日零时起，出入境人员免
于填报《中华人民共和国出/入
境健康申明卡》。

海关总署表示，有发热、咳
嗽、呼吸困难、呕吐、腹泻、皮
疹、不明原因皮下出血等传染
病症状，或已经诊断患有传染
性疾病的出入境人员须主动向
海关进行健康申报，并配合海
关做好体温检测、流行病学调
查、医学排查、采样检测等卫生
检疫工作。

海关总署称，如有隐瞒或
逃避检疫的，将承担相应法律
责任；引起检疫传染病传播或
者有传播严重危险的，承担相
应刑事责任。

海关总署决定
出入境免填报健康申明卡

本报讯 10 月 30 日，在湖
南长沙举行的博鳌亚洲论坛全
球经济发展与安全论坛第二届
大会开幕大会上，博鳌亚洲论
坛理事长潘基文宣布，博鳌亚
洲论坛 2024 年年会初步定于
2024 年 3 月 26 日至 29 日在海
南博鳌举行。

潘基文表示，论坛 10月 29
日举行了一年一度的秋季理事
工作会议，重点讨论了论坛明
年年会的筹备工作。当前，世
界经济复苏乏力，地区冲突持
续发生，人类社会面临着诸多
共 同 挑 战 。 博 鳌 亚 洲 论 坛
2024 年年会将深入探讨亚洲
与世界发展面临的重大问题，
推动国际社会共迎挑战，共促
发展。 （宗赫）

博鳌亚洲论坛年会
拟于明年3月举行

本报讯 11月 1日，UFI全
球会员大会在美国内华达州拉
斯维加斯举行。此次大会期间
宣布，国际展览业协会（UFI）公
布2023—2026年新一届董事会
名单，沈阳新世界博览馆董事
总经理陈倩当选亚太地区副主
席，任期3年。

国际展览业协会（UFI）于
1925 年在意大利米兰成立，目
前有 85 个国家 820 家展览企
业会员。UFI 董事会选举每 3
年举行一次，其成员来自 UFI
在世界各地分会，董事会最多
由 60 名成员组成。UFI 董事
会的职责包括执行年度大会
的决定，制定 UFI 政策，拟订
与国际贸易展览会相关事项
的提案。 （毛雯）

UFI全球会员大会
在美国斯维加斯举行

本报讯 国务院新闻办公
室日前举行的新闻发布会宣
布，首届“一带一路”科技交流
大会定于 11月 6日至 7日在重
庆举行。大会以“共建创新之
路，同促合作发展”为主题，围
绕政府间科技合作、科技人文
交流、产业创新发展、科研范式
变革、未来医学、开放科学及大
数据等议题，设置开幕式暨全
体大会、“一带一路”科技创新部
长会议、主题活动、圆桌会议及
成果展示五大板块，10场主要
活动。

大会将首次发布以“一带
一路”科技创新合作为主题的
重要报告，首次举办“一带一
路”科技创新部长会议，并举办

“一带一路”科技创新合作成果
展。成果展包括 80 多项涉及
诸多领域的合作案例，将生动
展现创新丝绸之路建设取得的
务实成效。

据悉，本次大会由科技部、
中国科学院、中国工程院、中国
科协、重庆市人民政府和四川省
人民政府共同主办，国家发展改
革委作为支持单位。 （毛雯）

首届“一带一路”
科技交流大会选址重庆

国际应急减灾和救援博览会
（EDRR）品牌系列首次“走出去”，
走进印尼。近日，以“防范风险，提
升能力，守护生命”为主题的 2023
年印度尼西亚国际应急减灾和救
援博览会（以下简称印尼国际应急
展）在印尼首都雅加达国际会展中
心举办。作为由上海市贸促会（上
海市国际展览集团）牵头与高美艾
博联合主办的出境首展，印尼国际
应急展吸引超 1 万名印尼当地和
全球安全应急领域专业人士与会
参观。

印尼有关人士表示，印尼国际
应急展的举办，将提升国家基础设
施建设及社会各界应对气候变化
造成的自然灾害频发的抗风险意
识能力。

上海市贸促会会长周敏浩表
示，在“一带一路”倡议和RCEP背
景下，中印尼两国在地质监测、地
震预警、洪涝防治、应急救援等多
领域有着紧密合作。此次，举办印
尼国际应急展将成为中国与印尼
在安全和应急领域国际合作的一
个里程碑，促进区域自然灾害防控
和应急救援能力的提升。

助企拓展东南亚市场

“此次展会为我们产品进入东
南亚市场，提供了一个有效平台。”
浙江极客桥智能装备股份有限公
司销售经理赵建表示，在印尼国际

应急展期间，组委会为其“撮合”，
与当地代理商进行对接，对印尼市
场需求有了更进一步的了解。

记者了解到，首次印尼国际应
急展规模 1 万平方米，中内动力科
技、国动集团、上汽大通、首帆动
力、清华大学合肥公共安全研究
院、辰安科技、海洋王、阿莫斯等来
自海内外的180多家企业展示了应
急防灾减灾、工业安全防护、防疫
物资、消防应急救援装备、公共安
全警用装备、防汛及城市排涝、大
型综合救援装备及安全产业服务
等产品、技术和解决方案。

“在展会现场看到来自国内
的企业展示的无人机、高端救援
设备，通过参展让很多新技术、新
产品有机会走进东南亚市场。”深
圳市海洋王照明工程有限公司国
际事业部国际销售工程师石国
栋表示，印尼国际应急展不仅推
动经贸合作，也为全球安全应急
领域供需双方搭建了用户体验
与商贸交易于一体的综合性服
务平台。

本届印尼国际应急展期间，由
商务部外贸发展事务局举办的
2023年中国品牌商品（印尼）展同
期同地举办。

智能设备吸引注意力

“我们与来自新加坡和印尼的
客商进行了较为深入的交流。”上

海傲鲨智能科技有限公司（以下简
称傲鲨智能）海外市场经理陈本健
表示，首次到印尼参展，效果超出
预期。

据介绍，傲鲨智能借助外骨骼
机器人提升人工搬运效率、减轻劳
动损伤的智能装置，在“一带一路”
共建国家受到极大的关注。

在北京泰策科技有限公司（以
下简称泰策科技）解决方案总监何
思正看来，印尼市场具有较大空
间，通过与几家潜在客商交流发
现，当地客商对泰策科技城乡排水
防涝综合监测预警平台、部门间的
信息共享和协同处置机制等非常

关注。展会后，将继续跟进并建立
进一步沟通。

印尼国际应急展期间，在应
急智慧装备、智慧消防设备及技
术、应急能源与照明技术等多场
专题商贸洽谈会上，供需双方探
讨的主题也是围绕智能技术与解
决方案。

搭建“应急救援”供需平台

“国际应急减灾和救援博览会
品牌系列创始于 2020 年。”周敏浩
表示，为促进区域应急管理协同发
展，带动区域安全应急产业发展，
由上海、江苏、浙江、安徽三省一市

应急管理厅（局）联合上海市贸促
会合作举办长三角国际应急减灾
和救援博览会（简称长三角国际应
急博览会），以促进国内外应急管
理交流合作。

目前，长三角国际应急博览会
已在上海举办了两届，累计面积达
15万平方米，参展商来自全球安全
应急领域的领军企业近1000家，观
众全球买家达16万人次。

第三届长三角国际应急减灾
和救援博览会确定将于明年5月13
日至 15 日在国家会展中心（上海）
举行，展示面积为 10 万平方米，预
计参展企业将达800家。

印尼国际应急展：让智能设备走得更远
■ 本报记者 兰馨

国家体育总局日前发布《群众
体育赛事活动办赛指南 编制内容
与评估指引》《群众体育赛事活动参
赛指引 编制内容与评估指引》《群
众体育赛事活动安全评估技术导
则》《群众体育赛事活动运营服务规
范》四项体育行业标准，自 2023 年
11月1日起实施。

这四项标准分别围绕办赛、参
赛、赛事安全评估和赛事运营服务提
出具体规范。其中，前两项指引明确
了群众体育赛事办赛和参赛的编制

总则，并将适用于各级各类群众体育
赛事的办赛和参赛指引的编制与评
估。而《群众体育赛事活动安全评估
技术导则》则详细规定了群众体育赛
事的安全评估流程、策划、实施和总
结；《群众体育赛事活动运营服务规
范》为赛事的运营服务设定了基本、
服务、管理和评价与改进的要求。

伴随全民健身成为国家战略，
各级各类群众体育赛事活动呈现出
蓬勃发展的态势，极大地丰富了广
大人民群众的文化体育生活。但同

时，群众体育赛事相对于竞技体育
赛事在监管、涉及面、参与人群、赛
事风险和外部影响等方面存在一系
列挑战。为此，国家体育总局群众
体育司联合相关单位共同研制并推
出了四项行业标准。这是我国首次
为群众体育赛事活动制定的行业标
准，旨在落实《中华人民共和国体育
法》《体育赛事活动管理办法》及相关
公告，全面提升群众体育赛事的安全
监管水平和质量，进一步加强全民健
身公共服务体系建设。

国家体育总局发布四项群众体育赛事活动行业标准
■ 本报记者 毛雯

本报讯 “优环境 迎进博——
推动上海市会展业高质量发展”发
布会日前在上海举行。会上，上海
市商务委联合相关机构发布了《绿
色会展运营与管理要求》《上海市
会展文明观展须知》《展览物流合
同示范文本》同时发布。

今年以来，上海市会展业迎来
全面复苏，各主要展馆办展需求持

续旺盛。数据显示，1月至 9月，上
海办展总面积达1348万平方米，已
恢复至 2019年同期的 97%。其中，
三季度办展总面积 589 万平方米，
比 2019 年同期增长 25%；9 月举办
10万平方米以上大型展会 6个，办
展面积 121 万平方米，数量较 2019
年同期增长 20%，基本恢复至 2019
年同期水平。

据介绍，《绿色会展运营与管
理要求》是团体标准，将秉持绿色
发展理念，以低碳、零排放举办绿
色会展为目标，以“普适性、可操
作性、国际化水平”为方向，覆盖
会展全产业链运营与管理主体，
对建立绿色会展运营与管理制度
和机制、规范绿色会展行为等提
出倡议。 （胡雯）

上海优化会展营商环境

记者日前从法兰克福展览（香港）有限公司（以
下简称法兰克福）了解到，其联合江苏省自行车有
限公司、印尼电动汽车工业协会（Periklindo）及 Pt.
Dyandra Promosindo 主办的 Asiabike Jakarta— 印尼
国际两轮车、零配件及用品展览会（以下简称印尼
两轮车展），将于明年4月30日至 5月4日在印尼雅
加达国际会展中心举行。

“此次合作将为两轮车产业搭建开拓东南亚
骑行市场的专业采购平台。”法兰克福展览（香港）
有限公司董事总经理温婷表示，首届印尼两轮车
展在合资公司 Fairnamic 的支持下，将依托法兰克
福国际资源优势及欧洲展影响力，促进亚洲地区
的两轮车产业的发展，并呈现绿色出行的新发展
趋势。

2021 年，法兰克福展览集团与德国腓德烈斯
哈芬展览公司成立 Fairnamic 展览公司，其主办的
欧洲国际自行车、零配件及用品展览会（Eurobike）
于 2022 年正式移师法兰克福。法兰克福展览（香
港）有限公司作为中国制造企业与全球市场商贸
连结的重要纽带，自 2023年起，负责展会在中国区
域业务，同时瞄准东南亚两轮车市场。据介绍，印
尼两轮车展将与法兰克福 Eurobike 实现两展资源
共融。

记者了解到，江苏省自行车有限公司作为中国
江苏国际新能源电动车及零部件交易会（China E-
Bike）的主办方，将与印尼电动汽车工业协会一同与
法兰克福联合主办印尼两轮车展。

印尼电动汽车工业协会方面认为，现阶段，多
数东南亚国家公共交通基础设施较为缺乏，人口密
集的城市较多，骑两轮车是颇受欢迎的出行方式。
为推动绿色出行及减少进口燃料的开支与依赖，印

尼政府出台了多个有利于电动车产业的优惠举措，促进产业发展。
据悉，首届印尼两轮车展将吸引 150 家企业参展，产品涵盖传统

自行车、电动自行车及踏板车、电动摩托车，以及相关配套供应链包
括电池、充电站、零件和设备、时尚与配饰等，预计展览面积超过 8200
平方米。
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今年，尽管国家层面及众多城
市推出了一系列会展行业利好政
策，但随着会展业的恢复也出现了
一些新的问题。上半年，笔者作为
参展商参加了几场展会，并在展会
期间对参展企业进行如何有效参
展的调研。给笔者最大的感触是，
多数参展企业在数字化时代不知
道如何参展才能取得好的效果。
多数企业仍以“守株待兔”的模式
参展，在展位上等着观众来参观洽
谈。可想而知，这种粗放型参展方

式已经无法适应数字化发展趋势。
有鉴于此，亟须展会主办方升

级办展服务模式，跳出传统的“会
展主办搭台，参展企业唱戏”思维
模式，通过新技术、新场景，帮助参
展企业吸引客流，带来更优质的专
业观众和买家。

笔者在探索与实践中得出，展
会主办可通过五个方法为参展企
业引流，提升参展效果。

首先，做好展会品牌营销宣
传，吸引更多观众到场。展会是

“人、货、场”的商业思维，专业的会
展主办机构都会重视营销宣传，同
时也重视观众组织。其中，参展企
业展台需要一定数量的观众，才能
谈生意、谈合作。可以说，把展会
做成“人潮涌动”并非难事。但要
把专业观众组织好，让参展企业有
效应，就需要专业化、数字化的运
营体系。疫情后，跨界办展由于缺
乏专业性，仅追求观众数量，而不
专注参展商和观众的供需对接，展
会的效果难以达到参展企业的期
望。展会观众组织既要注重数量，
也要注重质量。

其次，优化展位规划，提供清
晰的导览和指引。展会主办方根

据参展企业产品或类别，合理规划
展位布局，将相关行业或主题的展
位相邻或集中安排，便于观众高效
参观感兴趣的内容。重要的是，在
展厅内设置导览牌、指示牌等，帮
助观众找到目标展位。但最适合
当下需求的是，利用微信小程序的
互动展位图，为观众导览展位位
置，展示企业产品信息，在导览牌、
指示牌上加上小程序码，扫码可以
更快捷地导览到目标展位。

再次，为参展商提前邀约观众
提供便捷的方法。展会主办方通
过展会网站、社交平台、微信公众
号及小程序、电子邮件、专业媒体
等渠道，向目标观众进行宣传，吸
引他们前来注册参观，引导观众预
约感兴趣的参展企业。

除主办方对外宣传外，如何让
参展企业在展前邀约其目标观众更
为重要。主办单位一方面要以策划
机制来驱动参展企业愿意邀约目标
客户来展会参观；另一方面为提供
参展企业邀约海报、邀约码等，让参
展企业可以快捷的发给目标观众。
在国际品牌展会上，参展商和观众
的参观预约系统非常完善，并形成
常态化。现阶段，由于国内多数参

展企业还固守“守株待兔”参展方
式，仍依靠由展会主办带来的观众
流量。但一些国内品牌展会中，如
通信展上华为这样的一些头部企业
就非常重现自身邀约观众体系建
设，其展台用闸机门禁封闭管理，非
邀约的目标观众不能入内。未来，
参展企业会越来越在意有效观众，
抢占观众的时间和关注度。

再其次，创新互动方式，引导参
展企业设计丰富的体验活动。展会
主办方可以指导参展企业引入创新
的互动方式，如打卡活动、AR拍照、
虚拟场景、互动操作等，吸引观众前
来参观，让专业买家留下深刻记忆，
有利于取得更好的参展效果。

与此同时，展览主办方可以在展
馆入场处显示“展台人气排行榜”，为
优质展商带来更多的关注。但真正
做到这一点，也需要配备展台观众统
计设备，在海外品牌展会使用很多年
的类似系统，在国内的展会上却一直
没有大规模使用起来。技术上应该
没难度，关键还是服务理念上是否
围绕展商需求展开。

最后，对优质观众给予鼓励或
奖励。主办单位还可以策划对专
业买家的参观激励方案，使其愿意

参观有意向合作的参展企业；提供
良好的商务交流环境，为专业买家
带来优质的商务体验。可通过参
观参展企业的多少来评级或积分，
奖励交通及住宿费用等，立足于第
二年再来展会参观。

展会策划和管理是一门艺术，
对待不同展会没有一定之规，但观
众是展会成功的基础。让参展商
能够面对面洽谈更多的潜在买家，
是品质展会的重要保证。三年疫
情，虽然线上会展得以发展，但是
解决不了面对对洽谈的根本性问
题，很多行业的业务还是受到了巨
大冲击，这也说明会展行业是企业
拓展业务不可或缺的重要平台。
事实上，随着沉浸式、体验式场景
的需求，面对面线下会展活动将会
变得越来越重要。未来，会展业的
高品质发展也给业界提出了很多
新的要求，如何在创新策划、科技
应用上下功夫，用新的方式打造品
牌展会，还需要借鉴更先进的经验
不断的探索实践。

主办方如何为参展企业展台引流？
■ 周景龙
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