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据不完全统计，共签署合作

协议、意向协议200多项，涉

及金额1500多亿元。

在 515 家参展商中，境外参展商占

26%，覆盖55个国家和地区，美欧企业占境

外参展商总数的36%，共建“一带一路”国家
参展商数量占境外参展商总数的近一半。

515 55

26% 36%

观展人数达到15万人次，其中

采购商和专业观众的人数超过8万。

47家企业以互动式、沉浸式、体

验式方式，首发首展首秀62项代表性
新产品、新技术、新服务。

思爱普、GE医疗、中国电子、国药集团、科大讯飞、TCL、稳健医疗等44家
中外企业与链博会承办单位中展集团现场签署第二届链博会参展意向。

中国科学院和多所高校科研人员600
多人以及上万名相关专业的高校学生，包
括部分外国留学生，积极观展参会。

北京市属企业41家国有企

业负责人带队，1100多人到现
场进行洽谈交流

“具有重要现实意义”“推进高水平对
外开放的新窗口”“为打造更坚固、更稳定
的全球供应链提供有力支撑”……首届中
国国际供应链促进博览会 12 月 2 日在北
京中国国际展览中心（顺义馆）圆满闭
幕。本届链博会展览总面积 10 万平方
米，515 家中外企业和机构参展。据不完
全统计，链博会共签署合作协议、意向协
议 200多项，涉及金额 1500多亿元。

中国贸促会副会长张少刚表示，首届
链博会坚持国际化、专业化、市场化、绿色
化办展方向，在各方大力支持和共同努力
下，办成了一届高标准、高质量、高水平的
全球经贸盛会，实现了促进上中下游衔
接、大中小企业融通、产学研用协同、中外
企业互动的目标，彰显了贸易促进、投资
合作、创新集聚、学习交流四大平台功能，
成为全球共享的国际公共新产品、推动建
设开放型世界经济的新载体，为世界经济
复苏和全球发展繁荣作出积极贡献。

上中下游衔接 激活创新动能

链博会生动诠释上中下游产业链你
中有我、我中有你的紧密合作，也传递出
各方期待供应链成为国际合作“共赢链”
的心声。

约九成参展商认为，首届链博会有效
促进了其与上下游企业以及与供应链服
务企业的合作。

特斯拉展台上不到 40 秒下线一台整

车的视频吸引众多观众驻足观看。高效
率作业的背后是什么？据了解，目前，特
斯拉上海超级工厂已实现 95%以上的零
部件本土化，自动化率已达到 95%以上。
仅特斯拉签约的本土一级供应商就超过
400 家，其中超过 60 家供应商已经在特斯
拉的带动下走向世界舞台。

“特斯拉在中国的成功更大层面上就
是中国供应链的成功。”特斯拉公司制造
副总裁宋钢说，特斯拉与中国供应商是

“同生共赢”的关系，是一个紧密合作、相
互支持、不可分割的整体。

从高纯晶硅到太阳能电池片、光伏电
站，布局光伏领域的通威股份也对各环节
供应链协同感触很深。“通过行业中的专
业分工与合作，在领域内做专做精做强，
可以降低采购成本，更好管控风险、应对
市场竞争。”通威股份工作人员说。

“大家都说到链博会来目的不是‘掰
手腕’抢客户而是‘手拉手’找伙伴，链博
会拓展了产业链朋友圈，延伸了供应链伙
伴网，集聚了创新链驱动力。”张少刚说，
在本届链博会上，24 家美国大企业参展，
展示了前沿技术、未来应用场景和创新服
务，与上下游合作伙伴进行了深入交流，
发掘了更多市场机遇和增长机遇。

中外企业互动 凝聚合作共识

巩固和加强全球产业链供应链合作，
是各方的利益所系和迫切期盼。中国举

办链博会，顺应时代呼唤，创造了一个促
进各方加强沟通、深化合作、共谋发展的
国际化平台。

在 515 家参展商中，境外参展商占
26%，覆盖 55 个国家和地区，美欧企业占
境外参展商总数的 36%，共建“一带一路”
国家参展商数量占境外参展商总数的近
一半。

首届链博会为中外企业加强交流合
作搭建了一个高质量平台。沃尔沃汽车
与云铝股份签订可持续铝价值链合作备
忘录；中国通用技术集团与 GE 医疗将在
医疗影像数字化领域开展深度合作；北京
幸福益生自主研发并量产的再生医学材
料及相关产品，获得南非企业高度认可，
在展会现场经过深入洽谈即签订了战略
合作协议……中外客商云集“链”上签约，
碰撞出合作共赢新火花。

从“寻访”云南原产地到“探秘”昆山
咖啡创新产业园，从“打卡”星巴克臻选上
海烘焙工坊到探访绿色门店，星巴克展台
向观众呈现了星巴克在中国的产业链“全
景图”。今年 9 月，星巴克中国咖啡创新
产业园在江苏昆山正式落成投产，标志着
在星巴克全球各市场内，中国率先实现了

“从生豆到咖啡”垂直产业链的规模化整
合。星巴克相关负责人表示，星巴克中国
咖啡创新产业园落成投产，标志着公司在
中国率先实现从种植、采购到烘焙、配送
全产业链服务。未来，星巴克将继续携手

更多合作伙伴，发挥种植、生产、消费“三
产合一”的优势，持续践行在中国打造世
界一流咖啡产业链的承诺。

“不管是在展位上，还是在专题论坛
和配套活动上，中外企业积极交流对接，
围绕加强产业链供应链国际合作，凝聚了
广泛共识，发掘了众多商机。83.2%的参
展商认为首届链博会有效促进了产业链
供应链国际合作。”张少刚说。

贡献“链博智慧”
描绘全球供应链畅通新愿景

链博会对应五大产业链和供应链服
务展区举办 6 场专题论坛，设置主题发
言、交流研讨、成果发布等环节，5 名中国
科学院、中国工程院院士，90 多名国际组
织等机构代表、世界 500 强和行业龙头企
业高管等，聚焦产业链供应链前沿问题，
热烈交流研讨，发表真知灼见，吸引 3000
余名中外观众参会。

张少刚说，链博会专题论坛贡献“链博
智慧”、凝聚广泛合作共识，生动描绘了维
护全球产业链供应链稳定畅通的新愿景。

在专题论坛上，有关企业公布和讲解
了攻克世界级铝合金难题等最新研究成
果，中国能建等单位共同发布《新能源国
际投资联盟零碳倡议》，一些企业就联合
推广产业标准、构建合作伙伴联盟、加强
消费端数实融合、创新供应链服务等积极
建言献策。

众多外资企业表示将扎根中国、加大
研发力度，为中国和全球市场提供更好产
品。与会人员一致认为全球产业链供应
链密不可分，只有坚持资源共享、优势互
补，才能更好促进世界经济复苏增长。

通用电气医疗（GE）全球副总裁、全
球首席供应链运营官Kenneth Stacherski 表
示，公司希望能够扎根中国市场参与研
究，提升医疗能力，在商业战略和供应链
方面不断促进本地化发展。

参展商普遍表示，这次链博会虽是首
届，但参展商和观众质量很高，成效远超
预期。思爱普、科大讯飞等近 50 家中外
企业与链博会承办单位中展集团签署第
二届链博会参展意向。“目前，第二届链博
会招展工作已经启动，欢迎中外各界人士
持续参与和支持。”中展集团董事长林舜
杰说。

在首届链博会上，与会工商界代表达
成一系列共识，形成《全球产业链供应链
互联互通北京倡议》。根据倡议，工商界
将坚定维护全球产业链供应链稳定畅
通。坚持市场原则，推动贸易和投资自由
化便利化，促进资源要素有序流动，加强
全球分工合作，共同维护全球产业链供应
链稳定畅通。

独行快，众行远。未来，期待各国工
商界在链博会这一大舞台上相向而行、相
互成就，继续以“链”为名，共同谱写更多
开放合作新故事。

以“链”为名，共同谱写更多开放合作新故事
■ 本报记者 王曼

近50家中外企业签约参展第二届中国国际供应链促进博览会

本报记者本报记者 贾嘉贾嘉 摄摄

本报讯（记者 刘禹松）12 月 1 日，第二
届中国国际供应链促进博览会参展签约仪
式在北京中国国际展览中心（顺义馆）举
行。中展集团董事长林舜杰与科大讯飞、中
国医药集团有限公司等 44家意向参展企业
现场签约。

中国贸促会副会长张少刚表示，链博
会作为全球首个以供应链为主题的国家级
展会，为国际工商界加强产业链供应链交

流合作搭建了全新的开放平台。
张少刚指出，举办第二届链博会签约

仪式，是对企业和机构希望今后继续参加
链博会的积极回应，更是中国贸促会对于
持续办好链博会的郑重承诺。参展企业、
广大观众、专家学者、各界朋友的充分肯
定，是中国贸促会继续做好链博会工作的
强大动力。

“我们将把这次签约仪式作为新的起

点，认真总结首届链博会情况，全面谋划今
后链博会的发展方向，与有关各方携手努
力，把链博会的平台做得更大，实现更广泛
的参与、更突出的实效，进一步发挥促进各
方加强沟通、深化合作、共谋发展的国际化
平台作用，为维护全球产业链供应链韧性
和稳定、巩固和加强全球产业链供应链合
作、推动构建开放型世界经济作出积极贡
献。”张少刚说。

创新会展·关注篇

近年来，全球经济环境、贸易格局、
产业结构的不断变化，对企业供应链造
成较大冲击。置身于瞬息万变的市场需
求、不可预测的国际经贸大环境，企业在
链路长、流程复杂的供应链体系中，由于
受到链上需求变化的影响，会不断面对
需求方、各级采购中心、供应商之间信息
传递的缺失、冗余、失真、重复等问题，以
及由此产生的一系列连锁反应。在此背
景下，促进供应链全链条协同就显得格
外重要。

记者近日在北京中国国际展览中心
（顺义馆）举办的首届中国国际供应链促
进博览会上了解到，当下，各链主企业关
注的焦点之一是，如何加快促进全链条
协同。

协同全链条

“首届链博会，让‘链主’和‘链属’企
业互为支撑，形成了精准有活力的企业
共生态。”南京钢铁集团（以下简称南钢）
常务副总裁徐晓春告诉《中国贸易报》记
者，南钢以创新链、数字链、产业链和绿
色链为载体，构建“一体四元一链”大产
业格局。

目前，南钢在香港和新加坡建立了
国际贸易和贸易融资平台。在新加坡、
中东、日本、韩国、越南、欧洲、埃及、土耳
其、印度设立了 9 个海外营销平台。新
产业投资集团旗下已汇聚 34家子公司，
其中全资及控股子公司 19家，参股子公
司15家，产业生态不断优化。

“不管是工业链还是分销链，实现端
到端串联，协同上下游资源，促进全链条
的业务协同。”徐晓春表示，在南钢方面
看来，链博会搭建的是全球化的产业链
供应链合作平台，其纵向展示各链条各
环节先进技术产品和未来发展趋势；横
向展示金融、物流和平台企业等服务，助
力上中下游产业协同合作。

搭建新平台

“作为博览会的主办方，最关注的是
来自各位参展商的参展感受。”中展集团
董事长林舜杰在首届链博会闭幕新闻发

布会上回答媒体提问时表示，链博会期
间，中展集团不仅对 515 家参展商进行
了走访，并通过问卷调查等方式了解参
展效果。

林舜杰介绍，调查结果显示，参展商
有三个“没想到”。第一，没想到首届链
博会全球头部企业参展数量如此之多。
第二，没想到首届链博会现场，参观洽谈
的专业观众如此之多。且博览会的后两
天，专业观众仍占非常大的比例。第三，
没想到首届链博会吸引了如此之多中外
媒体的广泛关注和持续不断的报道。

记者从链博会组委会了解到，首届
链博会吸引了超过 1000 家中外媒体参
会报道。

“首届链博会在北京举办，对北京会
展业发展是一个极大的促进。”北京市贸
促会党组书记、主任郭怀刚表示，下一
步，北京将发挥链博会带动效应，做优做
强国家级品牌展会。

共创新生态

除了参展商有三个“没想到”，对首
届链博会的盛大举办，会展业界不少人
也出乎意料。某资深会展人在现场告
诉记者他的“三个没想到”：首先，没想
到全球首个‘以链为名’的博览会，规模
之大，人气之旺，展商之强，外企比例之
高，确实让人感受到中国供应链的价
值。第二，没想到不同于其他专业展，
首届链博会融合了专业展和综合展的
特色优势，五链加一个服务区，好像是
链条式垂直共融平台，形成了价值链、
供应链、产业链多维的相互渗透、相互
内涵、相互依存商贸生态，搭建了国家
级、国际化促进平台。第三，没想到链
博会平台展现了共建新机制、共筑新基
础、共享新成果、共创新生态、共谋新发
展的共链生态，聚力共赢、开创未来新
局面。

上述人士表示，新经济周期下，市场
竞争不再只发生在企业和企业之间，供
应链之间也存在竞争。全链协同将为企
业带来核心价值，并进一步推动高质量
发展。

全链协同：链博会上展商与观众的“三个没想到”
■ 本报记者 兰馨
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本报记者本报记者 贾嘉贾嘉 摄摄


