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商务部将今年定为“消费提振年”。
全国各地纷纷举办消费季活动，以激发
消费活力。会展活动是现代区域经济的

“助推器”，在扩大市场消费、促进贸易合
作等方面有重要作用，自然成为各地消
费季活动的重头戏。

记者梳理发现，许多城市今年依托
会展场馆举办诸多大型会展盛事，这些
会展活动对消费升级起到了促进作用。
举办方和组织者在展会中突出了“消费”
这一因素，力求拓宽消费场景。一大批
消费类展会更是直接瞄准了消费主题，
力求激发观众的消费热情。

会展活动上消费唱主角

不久前，福建福州举办了第二届福
品博览会。在海峡国际会展中心，福建
省副省长王金福，福建省商务厅党组书
记、厅长黄河明等嘉宾出席了“全闽乐
购·福品跨年购”暨第二届福品博览会促
消费启动仪式。福建省商务厅、省文旅
厅在仪式上分别发布了2023年年终促消
费工作安排、释放旅游消费潜力促进文
旅经济高质量发展政策举措。

据悉，为全面落实商务部“消费提振
年”部署安排，第二届福品博览会配套以
政策融合消费，推动“福”消费全域铺开，
举办活动包括肯尼亚市场专场推介会、
福品推介暨一刻钟便民生活节启动仪
式，并开启第二届福博会专项消费券等
促消费活动。

今年以来，纵观全国，像第二届福品
博览会这样侧重消费的展会数不胜数，
展会的带动效应逐渐突现。

济南市政府新闻办 12 月 19 日举办
的“加快服务业高质量发展”主题系列发
布会第 4 场称，济南今年围绕重点消费
领域策划组织举办重点促消费活动 500
多场次，打造“531 乐购月”“101 惠享季”
两场标杆性消费节庆，形成省市区联动、
千企万店参与、贯穿全年的促消费活动
体系。

天津市围绕培育建设国际消费中心
城市等重点任务，在“京津冀消费季”

“2023全国消费促进月”“踏青消费月”等

时间段着重举办了一系列活动，促进各
类消费市场回暖。依托国家会展中心
（天津）和梅江会展中心，天津举办了春
季碧海钓具产业博览会、中国国际软件
博览会、中国北方国际自行车电动车展
览会等。

盛夏是消费季活动举办的热潮期。
各地的消费季活动引导商贸企业把握夏
季“热经济”机遇以增加效益，满足居民
消夏避暑、休闲旅游、夜间消费、欢度暑
假等多元消费需求。这些活动的重要组
成部分是节庆，大多采取“政府搭台、企
业唱戏”方式，通过购物节、商贸市集等
形式提升人气，塑造地方特色消费品
牌。比如，重庆各区县在 2023“爱尚重
庆·仲夏消费季”期间组织“不夜生活
节”，开展200余场促销活动。

以展会促消费，政策助力多多。一
些城市今年积极出台相关办法，彰显会
展经济在稳增长、促消费中的重要作
用。武汉市就出台了《武汉市会展业发
展专项资金管理办法（试行）》，奖励消费
展，用近年来最大支持力度助力国际消
费中心城市和国家会展名城建设。武汉
市商务局会展处负责人介绍说，办法首
次将大中型消费展纳入补贴范畴。

消费类展会提供创新和发展动力

今年出现了一大批以消费为主题的
展会。这些展会多为首创、首届，将提振
消费信心、繁荣消费市场、推动消费升级
作为目标，为消费行业带来更多的创新
和发展动力。

首届中国（沈阳）国际消费品博览会
（以下简称沈阳消博会）即是其一。在沈
阳国际展览中心，十二大特色主题展区
聚集了近万种国内外商品，中船重工（沈
阳）抗微生物科技有限公司等 15家辽宁
省国际商会的合作企业和会员企业免费
参展。

9 月 22 日至 24 日，2023 江西省首届
消费品博览会在南昌绿地国际博览中心
举办，推介“江西造”精品。其中，一批文
旅机构在文旅展示区借力文创产品、旅
游景点线路、非遗展示等方式宣传推介，
力求在中秋节、国庆节掀起旅游热。

西部地区也举办了多场消费主题展
会。陕西省商务厅和西安市政府联合主
办的 2023 西部消费精品博览会以“共享
发展机遇、共创美好生活”为主题，举办
了 2023 西部消费精品展览会、“盛世长
安”精品消费节、精品消费直播带货周等

活动。这是西安市首次举办的中高端消
费品博览会。

主办方力求放大展会对促进消费的
推动作用，采取“线上销售+线下展示”模
式。其中，“盛世长安”精品消费节联动
西安各大商业圈，在西安市大型商场及
大型连锁超市推出专场促消费活动，2023
精品消费直播带货周借助直播经济帮助
品牌“花式出圈”。

兰州市也举办了西部国际消费品
博览会。该展会于 10 月 19 日至 22 日在
甘肃国际会展中心举办，主题为“共抓
新机遇 共促新消费 共创新生活”。兰
州市商务局相关负责人称，博览会立足
西北、辐射全国，是兰州促消费、稳增
长、推动高质量发展的实际行动。兰州
借助展会平台，充分发挥会展经济功能
作用，精准发力招强引优，提质传统消
费，培育新兴消费。

国际精品荟萃、满足消费者“一站式
购全球”需求，是2023重庆国际消费品博
览会暨遇见巴蜀·国际融合采洽会的最
大特色。展会同期举办了南岸国际购物
节消费促销活动，包括乐购潮品、乐享美
食、乐惠生活、乐赏夜色等主题单元。“消
费”同样成为重庆国际消费品博览会的
关键词：成渝两地联动特色中古店、潮流
买手店，配套开展沙龙分享、行业赛事，
掀起潮流消费热潮。

全国范围内不乏细分领域的消费
类展会。武汉今年就举办了体育消费
博览会。从智能健身房、户外运动体验
区到智能科技、电子竞技展演，2023 武
汉体育消费博览会吸引了 140 多家参展
企业。以武汉体育消费博览会的举办
为契机，武汉正式启动了 2023 武汉体育
消费周，涵盖体育招商大会、体育与城
市发展峰会、武汉马拉松、两江四岸灯
光秀等活动。

“举办2023武汉体育消费周活动，旨
在进一步激发体育市场消费活力，抓住
体育消费趋势，创新体育消费场景，打造
武汉体育消费新 IP，实现体育为经济赋
能。”武汉市体育局党组书记、局长雷利
军说。

“消费提振年”成绩单：会展贡献多
■ 本报记者 谢雷鸣

近日在张家口崇礼区举办的中国
（河北）国际冰雪旅游发展大会推出河
北省 14 个设区市的重点体育产业招商
项目，涉及城市路跑、滑冰场滑雪场综
合开发运营、亲子研学、休闲运动体验
等 6 个类别 ，总投资金额约 453.78 亿
元。这即是展会与县域特色经济有效
合作的新样本。

记者了解到，县域经济正在迎来一
轮高质量转型，会展活动助力县域经济
高质量转型发展。

县域会展通过丰富的主题设置和因
地制宜的策划激发经济发展活力。县城
普遍通过依托专业市场、借助本地资源
等方式举办知名会展项目，推动优势产
业做大做强，县域经济的高质量转型由
此获得一个有力支撑。

记者梳理发现，目前，全国举办过知
名会展项目的县城主要有以下几种：

一是依托专业市场，形成市场延伸。福
建晋江是我国包装印刷产业基地和制造业
聚集发达之地。据2022年晋江市印刷企业
年度报告，晋江市印刷行业拥有从业人员超
1.25万人，年度产值达66.34亿元。晋江的
产业实力可见一斑。根植产业，晋江连续多
年打造中国（晋江）包装印刷产业展览会，促

进产业链上下游融合发展。
二是借助本地资源，推动优势产

业。山东寿光拥有全国最大的蔬菜批发
市场，于 2000年起连续举办中国（寿光）
国际蔬菜科技博览会，已累计接待来自
50 多个国家和地区、3000 多万人次的展
商和游客。

三是促进产业发展，做生产性服
务。浙江温岭拥有 3000 多家水泵、电机
生产企业，从业人员超过 10 万人。从
2006年开始，温岭连续每年举办中国（温
岭）泵与电机展览会，实现县域会展的外
部扩张。除了温岭，“机械之乡”河北东
光、“毛衫之都”浙江濮院、“塑料之乡”安
徽桐城、“丝网之都”河北安平等县级城
市也通过会展活动充分发挥本地产业特
色，吸引中外客商参加，成为县域经济腾
飞的典范。

县域之间的竞争，从表象上看是环
境设施、经济实力的竞争，本质上是县域
影响力和城市内涵的竞争，是县域文化
品牌的竞争。会展文化作为县域文化的
一部分，与县域形象的提升和区位影响
力的扩大息息相关。业内人士表示，县
域城市根据实际情况，结合自身的比较
优势和竞争优势，把会展文化发展作为

推进县域文化品牌建设的突破方向，能
够推动经济发展。

县域会展经济发展也面临一些挑
战。由于简单复制一二线城市的会展
规划和设置可能存在投入产出不成比
例的困境，因此，会展主办方需要依照
县域城市的客观事实，具体结合本地产
业发展情况，创新会展思维，摆脱依赖

“依样画葫”的经验误区。义乌就提供
了一种新思路。

中国义乌国际小商品博览会创办于
1995 年，规模已经远超许多地级市的同
类型展会。义乌作为全球最大的小商品
集散中心，拥有优良的会展设施，城市服
务业发达，建有多条异国风情街，并配套
各类外国风味餐厅。海关、商检、金融、
保险、出入境管理、知识产权保护等配套
组织齐全。同时，围绕打造世界“小商品
之都”和建设国际陆港城市，义乌已形成

“海陆空、铁邮网、义新欧、义甬舟”多位
一体的综合物流体系。义乌拥有发达的
市场体系，独特的市场优势为会展经济
的发展提供了广阔的舞台，众多卖家和
买家群体为义乌会展业发展奠定了坚实
的基础。会展产业的发展通过其自身的
辐射力、渗透力和影响力，带动了义乌物

流、餐饮、住宿、旅游等相关产业的发
展。由此可见，会展产业与其他产业互
联、互动，能够产生良性的互动、叠加和
极化效应。

此外，发展县域经济可以从“四全”
角度进行布局，即鼓励全民参与会展、构
建全域会展机制、组织全季会展活动、搭
建全时空会展平台。通过会展业参与主
体、所涉行业和地域范围、横跨时季等多
角度主动适应变化，促进县域空间全年
实现会展活动的多样性发展。在县域城
市，冬季和夏季往往是会展活动的淡季，
也是生产经营活动的休养期，比如海边
的休渔和北方农村的冬闲。对此需要改
变被动的思路，主动创造能够适应和利
用季节条件的会展活动，如查干湖冬捕、
长白山滑雪、哈尔滨冰雕展等。

县域经济和产业正在得到会展业界
越来越多的关注。明年，2024 年中国县
域博览会暨中国县域产业发展大会（以
下简称县博会）将在广州广交会展馆举
行。本届县博会以“构建县域合作共同
体，赋能县域高质量发展”为主题，将构
建县域政策研讨、展览展示、产业合作、
项目发布以及交流互鉴的全方位服务平
台，赋能县域经济社会高质量发展。

县域会展激发经济活力
■ 本报记者 马晓玥

本报讯（记者 胡心媛）第十九届中
国会展经济国际合作论坛新闻发布会
近日在北京举办。记者从发布会上获
悉，第十九届中国会展经济国际合作论
坛（CEFCO 2024）将于 2024 年 1 月 10 日
至 12 日在江西南昌举办。本届论坛由
中国贸促会与国际展览业协会（UFI）、
国际展览与项目协会（IAEE）、独立组展
商协会（SISO）和国际大会及会议协会
（ICCA）共同主办，中国国际商会、江西

省贸促会、南昌市政府承办。
中国贸促会展览管理部部长邬胜荣

表示，希望通过高质量举办论坛，推动中
外交流、凝聚行业共识、促进开放合作，
更好发挥会展业在扩大对外开放、促进
产业链供应链稳定畅通等方面的平台作
用，以会展业高质量发展更好服务中国
经济发展和世界复苏繁荣。目前，论坛
筹备工作进展顺利。

南昌市政府党组成员、副市长赵捷

表示，面对后疫情时代会展业发展面临
的诸多困难与挑战，南昌市聚焦“引进一
批全国展、打造一批产业展、培育一批消
费展”的发展目标，坚持“主动引展、精心
办展、强力宣展”。当前，会展已成为南
昌又一张靓丽名片。

江西省贸促会党组成员、副会长朱
晓燕表示，近年来，江西会展产业规模稳
步扩大，品牌效应日益凸显。中国会展
经济国际合作论坛首次在江西南昌举

办，将为江西搭建一个沟通新理念、交流
新技术、探讨新模式的高端平台，积极推
进江西会展业高质量发展。

据南昌市商贸和会展服务中心主
任胡星介绍，第十九届中国会展经济国
际合作论坛专程邀请了一批会展界重
要客商参会，南昌市将借此次契机宣传
南昌会展支持政策，扩大城市影响力，
吸引更多的头部会展企业及会展项目
落地。

中国会展经济国际合作论坛即将举办

今年恰逢共建“一带
一 路 ”倡 议 提 出 十 周
年。国家机制性会展活
动、大型产业会展大都
引入了“一带一路”题材
展示。广交会、进博会、
服贸会、消博会纷纷开
设“一带一路”相关题材
的会议论坛和展区。由
中国主办或参与的“一
带一路”共建国家专业
性 经 贸 展 览 会 在 扩 大

“一带一路”朋友圈等方
面发挥了积极作用。

陆接八方

2023年9月6日，第六
届丝绸之路（敦煌）国际文
化博览会在甘肃敦煌举
办。本届敦煌文博会开展
了文化论坛、展览展演、文
化贸易、合作交流等活
动。敦煌是陆上丝绸之路
的重要节点，借助文博会
弘扬文化。文博会展示世
界文明交流融汇的灿烂成
果，推动了世界文化遗产
的传承保护，为推动“一带
一路”建设、促进丝路沿线
国家合作交流和民心相通
提供了重要平台。

9 月 21 日，第六届中
国—阿拉伯国家博览会
2023 网上丝绸之路大会
在银川举办。网上丝绸之
路大会吸引了政府部门、
国际组织、互联网企业、科
研院所等机构的嘉宾，广
泛涉及“互联网+”、北斗
应用、新材料研发、信息通
信等领域，涵盖生态农业、
科技服务、交通水利等行
业信息化应用，通过互联
网项目融资推介会、云上
签约、云计算和大数据应
用展等方式推动企业、资
本、技术的聚集。

11月 16日，第七届丝
绸之路国际博览会暨中国
东西部合作与投资贸易洽
谈会（以下简称丝博会）在古城西安举办。本届
丝博会在广泛开展国际交流的同时，深入推进
区域合作，达成一系列合作成果，涵盖现代农
业、基础设施、装备制造、高新技术、轻工食品医
药、节能环保、商贸物流、文化旅游八大领域。
记者了解到，近年来，西安会展经济总量、规模
以上展会数量、展会成交额等多项指标保持年
均10%以上的增速。西安正在融入“一带一路”
大格局，全面推进会展业创新发展，围绕大场馆
打造会展生态圈，着力打造“一带一路”国际会
展名城。

海纳百川

6月2日，2023广东21世纪海上丝绸之路国
际博览会在广州举办。海丝博览会对加强广东
与“一带一路”沿线国家和地区的联系，深化伙
伴关系，促进区域文化旅游和经济贸易合作起
到了重要作用。

广州作为海上丝绸之路重要节点城市，多
渠道、多途径、全方位推动与“一带一路”沿线国
家和地区的政策沟通、设施联通、贸易畅通、资
金融通、民心相通，区域合作取得了丰硕成果。

近年来，广交会成为“一带一路”共建国家
与中国贸易互通的重要平台，见证广东与“一
带一路”贸易的蓬勃发展。许多参展企业与来
自“一带一路”共建国家的采购商达成合作意
向。目前，中国外贸结构多元化趋势愈加明
显，许多企业正借力广交会，在“一带一路”共
建国家市场中挖掘潜力。

9月 16日，第 20届中国—东盟博览会在广
西南宁举办。本届东博会聚焦同东盟国家一道
加强科技创新合作，把握变革新机遇，打造竞争
新优势，设立智能装备、数字技术、先进技术、绿
色建材与智能家居展区，集中展示绿色低碳技
术和应用，助力“碳达峰碳中和”，促进区域绿色
发展。
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