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2025年日本大阪世博会中国馆
建设已经开工。2月2日，中国馆开
工仪式在大阪滨水梦洲世博园区举
办。中国贸促会会长任鸿斌、中国
驻日本大使吴江浩、日本大阪府知
事吉村洋文、日本世博协会事务总
长石毛博行等嘉宾出席仪式并致
辞。中日嘉宾共同为中国馆开工培
土奠基，近200人参加仪式。

任鸿斌在致辞中指出，中国政
府高度重视大阪世博会参展工作，
将通过中国馆展示美丽中国建设重
大成就，展现源远流长的中国文化
和博大精深的中华文明，阐释人与
自然和谐共生、推动构建人类命运
共同体的发展理念。

记者了解到，中国馆开工仪式
的成功举办，标志着中国参展工作

迈出关键一步。中国贸促会将努力
把中国馆打造成大阪世博会最靓丽
的“中国名片”，向世界展现丰富多
彩、生动立体的中国形象，推进中外
经贸交流和民心相通，与各方携手
建设更加美好的世界。

中国馆传递中华现代文明

2025 年日本大阪世博会将于
2025 年 4 月 13 日至 10 月 13 日举
办。中国馆是大阪世博会首个正式
开工的大型国际自建馆，也是本届
世博会用地面积最大的外国自建馆
之一（占地面积约3500平方米）。

据悉，中国馆的主题为“共同构
建人与自然生命共同体——绿色发
展的未来社会”，外观取形于中国传统
书简长卷，布展立足于中国绿色发展

生动实践，集中阐释了人与自然和谐
共生的发展理念。中国馆将在承载过
往的基础上，积极传递中华现代文明、
介绍中国日新月异的发展成就，展现
开放、包容、友好的中国形象，助力构
建人类命运共同体的宏伟事业。

中国建筑科学研究院是中国馆
的全过程咨询单位。中国建筑科学
研究院有限公司董事长王俊表示，
中国建筑科学研究院将把中国“天
人合一”等传统生态思想与先进艺
术展陈手段融合起来，努力让中国
馆成为凸显中国特色、承载中国文
化、展现中国风采的世博会精品。

嘉宾对中国馆充满期待

出席开工仪式的嘉宾对大阪世
博会及中国馆充满期待。

吴江浩表示，中日两国在世博
会方面合作基础良好，期待大阪世
博会成为促进中日文化交流，增进
民众相互理解的重要契机。

吉村洋文表示，2025年是大阪
与上海市及江苏省建立友好交流关
系45周年的重要年份，希望以大阪
世博会中国馆为契机，进一步加深
中日两国，以及大阪市和中国友好
省市的友谊，也希望中国继续对大
阪世博会举办给予支持。

石毛博行表示，大阪世博会中国
馆值得期待，非常高兴看到中国馆正
式开工建设。希望有更多中国朋友
届时赴大阪领略世博会的魅力。

高质量推进筹备工作

据了解，之后，中国贸促会将

与有关各方紧密协作，高标准、高
质量推进中国馆筹备工作。

一是全力推进施工建设。发
挥专业建设团队力量，安全、高
效、简约开展施工，确保“中华书
简”以昂扬姿态精彩亮相大阪世
博园。

二是精心做好展陈设计。组
织国家级策展阵容，生动阐释中
华传统文化及人与自然生命共同
体理念，立体展示可信、可爱、可
敬的中国，推动中外文明交流、民
心相通。

三是启动中国省区市参展工
作。聚焦中国馆主题，突出地域
特色，精心谋划、高效组织，使中
国馆成为亮点纷呈的人文交流舞
台、集成高效的务实合作平台。

日本大阪世博会中国馆开工仪式举办

中国参展大阪世博会工作迈出关键一步
■ 本报记者 谢雷鸣

对外经济贸易大学北京企
业国际化经营研究基地和中国
企业国际化经营研究中心与社
会科学文献出版社近日共同发
布了《企业海外发展蓝皮书：中
国企业海外发展报告（2023）》
（以下简称《报告》）。

2023年中国深入推进“一带
一路”贸易畅通，不断拓展外贸
发展空间。《报告》认为，中国要
办好广交会、进博会、服贸会等
展会，搭建高水平的对外开放平
台。对外贸易经营者备案登记
制度的全面取消进一步优化了
营商环境，中国应继续坚定推进
贸易自由化便利化，加大对外贸
企业开拓市场的服务保障力度，

释放对外贸易增长潜力。
在《报告》看来，数字经济成

为全球经济新的增长点和重要
竞争优势，数字贸易是未来贸易
发展方向。2023 年中国抓住机
遇，加快推进数字贸易发展，建
设好粤港澳大湾区全球贸易数
字化领航区，推动实现贸易各个
环节的数字化赋能升级。2023
年中国持续高质量实施 RCEP，
积极推动签订更多高标准的自
贸协定。在《报告》看来，RCEP
明确以更加开放的态度对待数
字贸易，在促进跨境贸易的同时
也积极规范跨境数据传输，大幅
降低了各类企业参与国际贸易
的门槛，为跨境电商等贸易新业

态及中小微外贸企业创造了更
多参与国际合作的机会。在跨
境电商服务平台与推动物流服
务体系建设等方面，RCEP 同样
对成员国做出了一系列要求和
规定，能够显著提升成员国之间
数字贸易的便利性和安全性。

《报告》认为，中国要依托跨境电
商综试区，进一步完善跨境电商
物流基础设施，引导跨境电商企
业合规经营，推动对外贸易新业
态新模式的持续健康发展。

为助力稳外贸，《报告》还建
议，中国要用好中央财政资金，
支 持 对 外 贸 易 稳 存 量 、扩 增
量。一是积极满足中小微企业
的对外贸易融资需求，加大进

出口信贷支持力度，鼓励银行
和保险机构扩大保单融资增信
合作。二是进一步发挥出口信
用保险的作用，扩大承保规模
和覆盖面。三是提升贸易便利
化水平，做好外贸货物高效通
畅运输保障，提升口岸通关效
率，优化企业对外贸易的发展
环境。有关部门还可加强对外
贸企业的培训指导，加大对外
贸企业的培育力度，帮助企业
妥善应对国外不合理贸易限制
措施，提供预警和法律服务。
此外，要优化跨境结算服务，扩
大跨境贸易人民币结算规模，
更好满足对外贸易企业汇率避
险和跨境人民币结算需求。

持续推进高水平开放 优化对外贸易发展环境
■ 本报记者 刘国民

春节来临，秭归县城北边的
秭归经济技术开发区西楚工业
园内，屈姑食品有限公司一片忙
碌，一颗颗鲜艳饱满的脐橙由工
作人员分拣、称重、包装……，即
将被送往世界各地。公司的外
贸负责人闵女士告诉记者，“这
是春节前的最后一批货，这几天
工人们每天都是加班加点的选
果、装箱，就是为了能在节前把
货物交付到客户手上。”

秭归屈姑食品有限公司是
一家以柑橘深加工为主导产业、
集农产品种植、加工、研发、出
口、冷藏为一体的国家级农业产
业化龙头企业。他们的柑橘、蔬
菜罐头等产品远销欧盟、俄罗斯
等海外市场，公司牵头打造的

“百亿柑橘深加工生态产业园”

已初具 10亿元的规模。
闵女士告诉记者，在过去的

一年中，公司主要对外出口农副
产品，虽然 2023年的对外出口曾
因各种原因受到不同程度的影
响，“但是我们的外贸销售额还
是做到了稳步增长，增长了 8%。”

外贸销售额的稳步增长得
益于屈姑集团近年来采用的“电
商+网红+直播+短视频”的线上
营销新模式。闵女士介绍道，一
方面集团采取双语直播方式，在
海外抖音与阿里巴巴等电商平
台上加大宣传力度，做到了国际
市场稳步扩展；另一方面公司在
2021 年建造了 1900 平方米智能
化直播基地，培养自己的网红，
每天 12小时不间断直播带货，实
现“线上引流、线下体验”，带动
柑橘精深加工产品销售。“运用
新媒体进行营销，给我们的外贸
销售带来了新的模式，”闵女士
告诉记者，“同时还增加了客源，

加强了品牌推广。”
宜昌地区也有许多公司都

采取了类似的线上营销模式。
例如宜昌自贸片区跨境电商产
业园内截至目前就已经培育 4
家跨境电商企业，他们利用跨境
直播平台阿里巴巴国际站、亚马
逊等海外社媒平台直播 150 余
场，吸引消费者观看 70 万人次，
产品主要出口北美、南美、中东、
印尼等。

对此，商务部研究院电子研
究所副研究员洪勇接受采访时
指出，“电商+网红+直播+短视
频”模式通过线上互动性强、传
播速度快的特点，使宜昌地区的
公司在国际市场上能迅速提高
产品曝光度和品牌知名度。网
红主播以其影响力吸引大量关
注，并实时展示产品特性与优
势，增强消费者购买意愿，而电
商平台则提供了一个无国界的
销售环境，助力企业高效拓展海

外市场。
知名跨境电商专家张周平

告诉记者：“该模式也是当前全
球电商市场的主流方式之一，

‘电商+网红+直播+短视频’把
几大要素集聚起来，将产生更大
的传播效应。”

谈起 2024 年的外贸计划，闵
女士表示公司设定了新的目标，

“公司希望今年的外贸销售额能
在去年的基础上增长 10%，也会
把部分国际市场进行转移，例如
将已有的部分中东市场转移到
南美、东南亚市场。我们有拓展
新市场的计划，公司会根据新市
场配合开发新的产品”

然而转移市场与开拓新市
场并非易事，闵女士告诉记者，
公司在刚刚开始利用电商平台
进行对外贸易时，就曾遇到过因
文化差异等而影响产品在国际
市场上销售不理想的情况。

对此，洪勇指出，公司在考

虑进入国际市场时需要综合考
虑多种因素，既要深入了解目标
市场的文化背景，也要严格遵守
目标市场的相关法律法规，更要
深入分析市场需求，如消费趋
势、竞争对手状况及价格接受度
等，从而制定出精准的市场战
略。张周平则认为：“面对文化
差异，对于企业来说能做的就是
要长期、不断地教育市场，通过
各种方式让消费者加强认知，从
而带动消费。”

小小的脐橙借助电商外贸
这股春风，将秭归特色带到世界
各地。“接下来我司会根据市场
的变化，及时开发新品，迎合新
市场需求，利用数字化和新媒体
品牌出海，建立海外仓库等，深
入目标市场，求得新的发展机
遇，并实时记录客户反馈，通过
供销联合，扩大经营范围，培养
客户黏度，把屈姑品牌和屈姑产
品推向世界。”闵女士说。

小脐橙走向大世界
■ 本报特约记者 郭艳 实习记者 隋雁萌

本报讯 2024年中新两国经
济合作论坛日前在新加坡举办。
来自中新两国各界人士共 200余
人参加活动。论坛期间，新中商
务理事会召开了第二次会议。

中国国际贸易促进委员会会
长任鸿斌在致辞时表示，中国和
新加坡互为友好近邻和重要合作
伙伴，经贸合作始终是中新关系
发展的动力源。中国连续 10 年
保持新加坡最大贸易伙伴国地
位，新加坡连续10年保持中国第
一大新增外资来源国地位。两国
在推动共建“一带一路”方面取得
了丰硕成果。2023年底，中新两
国达成进一步升级《自由贸易协
定》议定书，必将成为推动中新经
贸关系新的里程碑。

活动期间，中国企业家代表
团与新加坡有关部门签署了5份
双边合作协议。 （李文）

中新两国经济合作论坛
及商务理事会会议举办
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本报讯 2 月 5 日，国务院新
闻办公室举行国务院政策例行吹
风会，介绍营造市场化、法治化、
国际化一流营商环境有关情况。
商务部外国投资管理司司长朱冰
介绍，前不久，商务部会同有关部
门对“外资 24 条”的落实情况进

行了阶段性的梳理评估，并采用
问卷调查和座谈会的形式，听取
了外资企业的评价。总体来看，
超过六成的政策举措已经落实，
或者已经取得了积极进展，绝大
部分外资企业整体评价良好。

（来源：新华社）

商务部：“外资24条”超六成政策举措
已落实或取得积极进展

春节将至，人们热衷于
赶集市、办年货。新春“购物
车”满载着人民群众对美好
生活的向往，激发了消费市
场的活力。忙碌了一年，大
家都想在年尾感受喜庆、蓄
力未来。在山东济南，年货
购物节引发购物热潮。

1 月 26 日至 2 月 5 日，
2024全国年货购物节暨第二
十一届济南年货会在舜耕国
际会展中心举办。济南年货
会是大型节庆消费类会展项
目。今年，展会由国际展区
和国内展区两部分组成。国
际展品区有来自法国、泰国
等国家和地区的国际性品牌
参展，全球特色产品在此集
中展示，国内展区有来自北
京、上海、江苏、浙江、四川、
海南等省区市的千余家企业
参与，全国各地的特色食品、
酒水、农产品、家居用品、工
艺品、土特产品、服装服饰、
民俗用品集中亮相。

日前记者走进展厅，看
到助农展位上“莱芜农产好
品 第一书记倾情售卖”字样
吸引许多观众。“莱芜小姜、
大蒜是我们主要的助农产
品。”莱芜区羊里街道梁王

石村第一书记王远海热情地介绍说，“我
们叫它‘漂亮姜’‘漂亮蒜’。这里卖的产
品，由村里大叔大妈剥皮、装袋，处理得很
仔细、很干净。”在他的热情招揽下，姜、蒜
十分畅销。

除了鲜姜生蒜这样的农产品，展台上
还展示着瓶装啤酒、花生油、大豆油、调
味品、煎饼等产品。王远海表示，“我们
在设法增加农副产品的附加值，帮助村
民增收。”

据悉，王远海去年整合资源，带领乡亲
们成立了公司，设计注册了“十八王石”商
标。本次在展会现场展示的德尔堡啤酒、
小米煎饼、山沟沟花生油均是公司的在营
产品，在营种类已超过十种。“今年我们积
极参加年货会，希望借助节庆平台促增收，
进一步扩大产品的知名度、影响力。”他说。

东西协作消费帮扶，是今年展会最突
出的主题。“东西很全，过年的干果在这儿
都能买齐。”市民王先生收获满满。新疆喀
什的骏枣、西梅、马牙瓜子、冻干无花果干
等展品十分吸睛。新疆展区负责人介绍
说，针对本届年货会的选品问题，喀什地区
提前召开了农副产品产销对接会，从众多
特色产品中选出 200 多种，将其带到济南
年货会的平台。

临夏、武隆、湘西……单看门楣的名
称，就能感受到产品的丰富多彩。湘西腊
肉、腊肠、黑猪辣猪蹄等肉制产品，紫色莓
茶、毛尖茶等湘西地理标志产品，山东对口
支援地区新疆麦盖提县的大枣，小青柑、橙
子等新鲜水果，牛肉干、蜂蜜、大列巴、沙棘
汁等特色风味……天南地北特产好物齐聚
济南，大家可一站式购齐。观众畅享多彩
年俗文化和年货特产，也在消费帮扶中传
递爱心。
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为弘扬中华优秀传统文化，
积极营造团结奋进、喜庆祥和的
节日氛围，中国贸促会直属机关
工会日前在机关礼堂举办“翰墨
飘香迎新年”写春联送祝福活
动。中国贸促会党组成员、副会
长陈建安出席活动。来自中央和
国家机关的 8 位书法家挥毫泼
墨，为干部职工现场书写春联、福
字 400余套。机关各部门和部分
直属单位 300余名干部职工参加
活动。活动现场洋溢着浓浓的喜
庆氛围。参加活动的干部职工普
遍反映，此次写春联送祝福活动
带来了春天的气息，带来了节日
的氛围。书法家亲笔书写的春联
福字，带着温暖传递到手中，让大
家倍感温暖，也更加感受到会党
组的关心关爱。大家表示，新的
一年将立足本职岗位，勇于进取，
顽强拼搏，为贸促事业高质量发
展贡献力量。（来源：中国贸促会
直属机关工会）

2024年“翰墨飘香迎新年”
写春联送祝福活动举办

春节临近，在2024北京工
体年货博览会上，来自15个共
建“一带一路”国家的农副产
品、生活用品、节日礼品与观众
见面。

图为旧时商品售卖形式的
表演者在非洲馆展位前与观众
交流互动。

本报记者 刘禹松 摄


