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今年 6 月，中国贸促会 2024 年帮
扶项目——黔东南州从江县 2024 年
乡村旅游骨干培训班在高增乡美德村
云上粮仓开班。该次培训吸引了来自
从江县重点旅游村的村干部、旅游行业
领军人物以及有志于投身乡村文化旅
游发展的青年共50名学员。通过两期
富有参与性和互动性的培训，学员们深
入掌握了乡村旅游的前沿理念和实用
经验。

培训圆满结束后，学员们返回各
自村落，将所学知识付诸实践，结合本
地特色资源，策划并推出特色研学旅游
产品。这些产品包括农耕体验、刺绣工
艺、瑶族草药采集、传统造纸等体验活
动。翠里乡高华村、丙妹镇岜沙村、高
增乡小黄村等相继组建了研学团队，并
成功吸引了研学团的到访。

高华瑶寨
——为研学注入非遗文化

高华村是一个瑶族村寨，是从江
瑶浴的发源地。从江瑶浴被誉为“世
界三大洗浴文化之一”，2008年被列入
第二批国家级非物质文化遗产名录，
是目前唯一入选国家非物质文化遗产
保护名录的瑶浴养生文化。瑶族人民
将草药与天然山泉水结合，熬煮出精
华，供游客们体验。在药浴“三进三

出”中，让游客感受身体的放松与皮肤
的深层滋养。

今年6月，高华村的8名接待户参
加了从江县 2024 年乡村旅游骨干培
训班，深入学习了如何将瑶族的非物
质文化遗产与乡村旅游相结合。培训
结束后，高华村结合瑶族的文化特色，
精心设计了一系列瑶寨研学旅游产
品，并迅速吸引了省外游客的关注。7
月以来，高华村成功接待了来自湖南、
广东、四川等地 7期研学旅行团，共计
180人次，创收14万元。

在接待过程中，高华村不仅向游
客们展示了瑶族的历史渊源和文化，
还介绍了瑶族的过山榜、药浴、长鼓
舞、古法造纸和制香等传统技艺，并
让游客体验了神奇的从江瑶浴。游
客纷纷表示，这种体验非常奇特，感
受到了瑶寨的乡土文化，是一次终生
难忘的体验。回程时，每位游客都带
上大包小包的瑶浴产品和农特产
品。研学旅游活动，不仅丰富了游客
的文化体验，也为村民们带来了可观
的经济收益。

岜沙苗寨
——为研学增添神秘色彩

岜沙村是一个保留着众多原始
文化习俗的苗族传统村落，被誉为

“中国最后一个枪手部落”。在岜沙
人的心中，树就是他们的保护神。人
的一切都是树给予的，他们是大自然
的子孙。岜沙人的一生有三棵树，即

“生命树”“消灾树”“常青树”，象征着
岜沙人关乎人的生命奥义以及天、
地、自然的信仰。

从江县 2024 年乡村旅游骨干培
训班开班时，4 位来自岜沙村的大学
生参加了培训。培训结束后他们回
到家乡，立即组建了一个由 8 人组成
的团队，专门负责接待研学团。这个
新成立的团队通过积极招募，成功迎
来了 4期旅游团，共计 195人次，实现
26 万元的经济收益，惠及 20 户农户
和 50名村民。

通过这次培训和接待研学团队
的实践活动，岜沙苗寨的研学旅游得
到了进一步的丰富和发展，为该村乡
村旅游研学奠定了坚实的实践基
础。未来，岜沙苗寨有望成为更多研
学团队的首选目的地，继续传承和发
扬其独特的苗族文化，为促进民族团
结进步和文化繁荣发展作出新的更
大贡献。

小黄侗寨
——为研学唱响天籁之音

小黄村是大歌的发源地，被誉为

“中国侗族大歌之乡”。这里人人能歌
善舞，人才辈出，素有“歌的故乡”“歌
的海洋”之称。新中国成立后，小黄侗
歌多次参加过全国、全省各种汇演、调
演、大赛并获奖，还曾经受到毛主席、
周总理等国家领导人的接见。2009
年，侗族大歌被联合国教科文组织列
入人类非物质文化遗产代表作名录，
以其多声部的奇妙组合震惊世界。

有志于推动乡村文化旅游发展的
青年贾先珠等三人，参加了 2024年乡
村旅游骨干班的培训班后，利用小黄
村的资源优势，策划了一系列研学体
验活动，包括制作麦芽糖、体验古法造
纸、学习侗族歌曲、野外采摘和山林野
炊等。自 7 月以来，他们已经接待 11
期研学团队，共计226人次，创造了40
万元的旅游收益。随着研学团队的不
断增多，小黄村的学员吴月花也将自
家住宅改造成了民宿，为游客提供住
宿服务。

研学旅游的开展不仅为小黄村
带来经济效益，还让更多游客聆听到

“清泉般闪亮音乐——侗族大歌”，了
解和体验从江县原生态、多姿多彩的
民族文化和自然风光，有效促进了文
化传承和保护，进一步提升了从江县
的旅游品牌影响力。

（来源：贵州广电）

一场培训激活了从江研学游 第二届中国国际供应链促进博览会
（以下简称“链博会”）将于 11月 26日至 30
日在北京举行，湖北省将搭建主宾省综合
形象馆，展示科技创新和产业创新融合发
展的最新成果。此外，湖北省还将与主宾
国匈牙利联合举办重大活动，“主宾国遇见
主宾省”将成为本届链博会的一大看点。

据悉，湖北省将组织东风汽车、华工科
技、黑芝麻智能科技等40余家链主企业、专
精特新、“隐形冠军”企业参展亮相主宾省综
合形象馆和“六链一区”。湖北先进制造、智
能汽车、数字科技、清洁能源等优势产业领域
代表企业将带来人形机器人、高端纯电超跑、
运载火箭等70余件湖北高科技“尖板眼”展
品，辅以人工智能技术打造沉浸式、互动式场
景体验，展现湖北对外开放新形象、产业发展
新成就、新质生产力新探索，全面反映湖北高
水平科技自立自强创新发展成果。

为借助链博会这一国际化、专业化平
台，拓展深化湖北产业链供应链国际合作，
湖北还将举办 10场重大经贸活动，为市州
及广大市场主体找链条伙伴、觅链接机
遇。其中，武汉、襄阳、宜昌、荆州、黄冈、鄂
州、咸宁、孝感、恩施等城市将分别围绕产
业优势展开对接洽谈。

链博会作为全球首个以供应链为主题的国家级展会，关注
长期合作，共享合作机遇。湖北省贸促会相关负责人表示，将
通过精心组织，把展会平台打造成展链条、展生态、展场景的舞
台；通过悉心梳理，将与湖北企业最对口的潜在合作伙伴“撮
合”到彼此的面前，让企业有更加强烈、更加长久的获得感。

本届链博会湖北参展企业数量、展览展示规模、办展绿色
化水平、首发首展首秀比例均较上年有明显提升。众多外国
驻华使节、知名商协会代表、跨国公司高管将齐聚一堂，共享
湖北开放融通新机遇。 （鄂贸）
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为促进广州美妆日化产业开拓
中东、北非市场，10 月 28 日至 30
日，广州市贸促会举办“广州名品·
世界巡展”（迪拜站）专项活动，带领
广州美妆日化企业组团参加 2024
阿联酋迪拜美容展览会，集中展示
广州美业全产业链名优产品，促进
广州优质产品走天下、贸全球。广
州市贸促会市管一级调研员林开虎
带队参展并拜访阿联酋有关商务机
构，调研重点企业，开展贸易投资促
进活动。

广州名品组团亮相世界知名展会

由德国法兰克福展览集团主

办 的 迪 拜 美 容 展（Beauty World
Middle East）是中东地区规模最大、
专业化程度最高的美容美发用品交
易盛会。2024 年迪拜美容展展览
面积达7万平方米，开设16个展厅，
参展企业超 2000 家。展会吸引了
来自全球150个国家（地区）的观众
入场采购，入场人次超 7 万。此次
迪拜美容展，中国企业参与程度高，
参展企业数量和参观采购人数均稳
居各国前列。

本次“广州名品·世界巡展”
（迪拜站）专项活动，广州市贸促会
共组织 17 家广州企业组团参加
2024迪拜美容展，展团展示净面积

192平方米。广州名品展团参展企
业集中展示了化妆品、护肤品、机
械包装、香料化合物等美妆全产业
链名优产品。展会期间，广州名
品展区采购商云集，国际采购商
对广州市产品兴趣浓厚，纷纷驻
足洽谈。

广州市丝露杰精细化工有限公
司是一家集研发、生产、销售、品牌
推广一体的美发企业，在展会现场
展示了养发疗发护发最新产品。该
公司执行董事黄加将表示，迪拜美
容展采购商数量多，质量好，参展效
果好。下一步，公司将扩大参展规
模，申请特装展位，提前制定参展方

案，深耕中东北非市场。
亮国（广州）眼镜有限公司主

要生产销售隐形眼镜、隐形眼镜护
理液和滴眼液。“以往，公司主要通
过参加光学类展会开拓市场，今年
第一次出国参加美妆类展览会。”
公司总经理曾旭仙介绍，迪拜美容
展在展会规模、客商人流量、客户
精准度都比光学类展会好。此次
参展，公司与 8 个采购商现场签
单，另有 100 多个采购商对公司产
品有采购意向。

广州科堡化妆品有限公司长期
致力于专业头发与个人护理领域产
品研发生产销售，长期参加国外专
业展览会。该公司副总经理叶俊廷
表示，迪拜美容展在展会规模、客商
人流量上均位居世界同类展会前
列，采购商大多数来自中东、北非地
区，地域集中度高，有利于企业拓展
海湾国家市场，帮助企业精准把握
市场动态及客户需求。

参展企业普遍认可迪拜美容
展。据统计，广州名品展团企业参展
续签率达到100%，有4家企业表示下
一届展会要加大参展投入，从标准展
位升级为特装展位，进一步提升参展
成效，继续深耕中东、北非市场。

广州美业全面进军中东、北非市场

世界美妆看中国，中国美妆看
广州。权威数据显示，广州市化妆
品工业产值达 1000亿元，占全省份
额超过 70%，居全国首位。截至
2024 年 6 月底，广州市共有化妆品
生 产 企 业 1868 家 ，约 占 广 东 省

60%，占全国三分之一。
在组织开展广州名品·世界巡

展工作的同时，广州市贸促会积极
宣传鼓励本地美妆日化企业积极参
展。据不完全统计，此次迪拜美容
展，包括广州名品展团在内，广州共
有 60家企业参展，其中，中国馆 54
家，专业馆6家，此外，还有4家广州
企业以国外公司的名义在国际馆展
区参展。

为做好服务企业工作，提振企
业参展信心，林开虎逐一走访17家
参展企业，察看各公司展出的主要
产品，了解公司出展情况，鼓励各参
展企业抓住参加国际知名展会的契
机，积极开拓国际市场。

调研展会期间，林开虎向广州
参展企业介绍了广州市贸促会开
展广州名品·世界巡展专项工作帮
助企业开拓国际市场，以及开展商
事法律服务护航企业出海等惠企
工作情况。广州市雪蕾化妆品有
限公司总经理翁汉彬介绍，中东、
北非是公司主要目标市场之一，为
了更好地开展国际业务，公司已在
迪拜注册成立公司。此次参展，为
了提升参展成效，特地以迪拜公司
的名义在国际馆申请特装展位，公
司展示的香水和洗护用品受到国
际商采购商的青睐，现场收获大量
意向订单。

广州贸促全力推动国际经贸交流

法兰克福展览集团是迪拜美
容展的主办方，中东有限公司是该
集团在中东的分支机构，具体承办

迪拜美容展。出访期间，广州市贸
促会代表团拜访了法兰克福展览集
团中东有限公司，介绍广州市会展
业营商环境及广州市企业组团参展
情况，邀请法兰克福展览集团来穗
举办展会项目。法兰克福展览集团
中 东 有 限 公 司 销 售 总 监 Karla
Jevons 感谢广州市贸促会大力支
持，并表示今后继续加强与广州市
贸促会的沟通联系，扩大合作成果。

出访期间，广州市贸促会代表
团还拜访阿联酋粤商会，推介广交
会、中食展（广州）、广州物流展等重
点展会，邀请阿联酋粤商会发动当
地客商来穗参展观展。阿联酋粤商
会会长张钦伟介绍，阿联酋粤商会
在促进双边经贸交往、引导中方企
业在阿联酋合规经营方面取得一定
的工作成效。下一步，阿联酋粤商
会将与广州市贸促会保持密切联
系，加强务实合作，共同促进双方贸
易再上一个新的台阶，护航广州企
业出海行稳致远。

广州市贸促会代表团还带领广
州观展企业调研迪拜木须巴扎美妆
市场，走访 5 家中方企业。代表团
介绍了广州市贸促会促进双边贸
易、护航企业出海等工作，了解阿联
酋美妆市场发展状况以及中方企业
在阿联酋经营情况。 （穗贸）

广州市贸促会带领企业组团参加迪拜美容展并开展经贸交流活动

外资企业对我国营商环境感受如何？在 10 月 31 日举
行的中国贸促会 10 月例行新闻发布会上，发言人孙晓表
示，从各种数据和中国贸促会组织的各种活动中，可以看
到，外资企业看好中国市场，对华投资有强烈信心。

孙晓表示，今年以来，全国贸促系统共召开外资企业座谈会
540多场，实地调研外资企业3300多家，中国贸促会“投资中国”平
台累计发布投资新闻1312条、政策文件244份、研究报告44份、招商
引资项目780个，还组织了海南行、内蒙古行、陕西行、重庆行四场

“外资企业地方行”活动，了解外资企业需求、服务外资企业发展。
近期，通过对400多家外资企业开展问卷调查，并深入调

研 50余家外国商协会和外资企业，中国贸促会编制了《2024
年第三季度中国外资营商环境调研报告》。报告显示，总体来
看，九成受访外资企业对中国营商环境评价“满意”及以上。
其中，对“市场准入”“获取经营场所”“办理结业手续”等指标
评价“满意”及以上的企业占比最高。

报告提到，从市场情况看，受访外资企业持续看好中国市
场。其中 41.67%的受访欧洲企业认为今年中国市场前景

“好”，环比上升14.17个百分点。近五成受访外资企业认为中
国市场吸引力“上升”，环比上升 2.04个百分点。其中 47.92%
的受访欧洲企业认为中国市场吸引力“上升”，环比提高 5.42
个百分点，60%的受访美国企业认为中国市场吸引力“上升”，
环比提高15.26个百分点。

报告还提到，从经营情况看，受访外资企业在华投资意愿
增加。近两成受访外资企业计划在华增资，环比上升 2.07个
百分点，其中受访欧洲企业增资意愿较强，环比上升 2.5个百
分点。东部地区是受访外资企业增资的主要地区，占比为
59.52%。扩大在华生产线或实现数字化转型是受访外资企业
增资的主要方式，占比为54.76%。

“下一步，我们将持续发挥服务外资企业专班作用，不断
创新外资企业服务方式，与各方携手，为外资企业‘在中国、为
世界’提供更好支持和更优服务。”孙晓说。

调研显示：中国市场吸引力上升！上升！上升！
■ 本报记者 毛雯 实习记者 万泽玮（上接第1版）本届进博会，挪威

首次参加国家展。挪威品牌芙丝瓶装
水受到越来越多中国消费者喜爱。“中
国产业升级蕴藏巨大潜力。此次进博
会，我们将展示通过优化包装和水源
地管理等实现可持续发展的一系列举
措，期待携手更多中国企业拥抱绿色
发展新机遇，助力实现‘双碳’目标。”
芙丝相关负责人黄瑜胜说。

连续5年参加进博会，盈康一生向
消费者展示了智慧生物样本库、智慧医
疗、智慧公共卫生、智慧血液生态四大
场景的科技创新成果和解决方案，重点
展出超 30款产品，首发首展达 50%以
上。“借助进博会平台，我们与合作伙伴
交流行业发展前沿信息，引进先进技术
与服务，产业升级发展动能更足了。我
们将坚持原创科技引领，为全球用户提
供智慧的科研服务、高水平的医疗技术
以及创新的临床应用。”盈康一生相关
负责人龚雯雯表示。

展会联动，打造创新生态——
作为进博会的重要配套活动之

一，第七届全球乳业合作论坛将吸引
代表性的国内外乳业从业者，围绕绿
色消费、循环经济等热点话题进行深
入交流和探讨。

“进博会为同业交流、合作共赢搭
建了绝佳平台。过去的一年，中国乳
业不仅在奶源端打造再生农业、在生
产端发展绿色智造，在绿色消费、生物
多样性保护等方面也进行了积极探
索。我们将在合作论坛上分享可持续

发展和乳业净零碳等方面的实践经
验，为行业创新发展赋能，助力全球乳
业迈向高质量发展。”蒙牛集团党委副
书记、执行总裁李鹏程说。

连续 7 年参加进博会，新西兰纽
仕兰乳业今年将发布全链路低碳牛奶
战略。“当前，跨国企业探寻增长新引
擎，重塑全球供应链。中国因地制宜
发展新质生产力，推动高质量发展，将
推动全球企业加快绿色低碳、数字经
济等领域发展。”纽仕兰乳业亚太区首
席执行官盛文灏说。

让合作共赢惠及世界

新征程上，中国向世界敞开怀抱，
不断以中国式现代化新进展为世界提
供新机遇，为世界经济繁荣发展作出
更大贡献，助力推动构建开放型世界
经济，让合作共赢惠及世界。

“中国拥有巨大的市场需求和完
备的产业链供应链，对新技术接纳能
力强，为外资企业发展提供了机遇。”
松下控股株式会社全球副总裁本间哲
朗说，“通过进博会，我们提升了快速
适应新技术和市场变化的能力，紧跟
中国市场步伐，与中国同频发展。”

本届进博会，芳珂株式会社将为
中国消费者提供全面的美容与健康解
决方案。“进博会搭建了国际沟通桥
梁，也为各国品牌提供了极佳的展示
平台。此次集团携旗下四大品牌齐聚
进博会，展现了我们深耕中国市场的
决心，希望通过创新与中国伙伴共同

发展，为中国消费者带来更多选择。”
芳珂株式会社董事兼海外事业本部本
部长堀宏明说。

本届进博会，中国中化发挥全球
化业务优势，组织旗下 5 家海外下属
企业参展，向消费者展示生物育种、新
材料、高端装备等领域新产品新技术，
助力产业升级，丰富国内供给，服务高
质量发展和高品质生活。

每届进博会，医疗器械及医药保
健展区首发、首秀、首展都颇具人气。
吉利德科学全球副总裁金方千介绍：

“进博会成为全球头部医药企业连接
中国市场的重要渠道。吉利德科学将
持续与各方探索创新合作，助力本土
研发能力建设，让更多创新药物惠及
中国消费者。”

本届进博会，国家展继续为各国展
示综合形象和贸易投资领域机遇搭建
重要平台，77个国家和国际组织参展。

今年，尼加拉瓜将以主宾国身份参
加进博会。“我们对进博会充满期待。”
尼加拉瓜总统投资、贸易和国际合作顾
问劳雷亚诺·奥尔特加说，希望优质的
尼加拉瓜商品能够获得中国市场认可，
也希望能吸引更多中国企业来尼加拉
瓜投资咖啡种植业、牛肉加工业等。

在许多非洲展商看来，参加进博
会意味着近距离拥抱发展机遇。贝宁
工业与贸易部长莎迪娅·阿苏曼认为，
进博会为贝宁优质农产品进入中国市
场提供了广阔舞台，期待更多贝宁优
质产品亮相第七届进博会。

为37个最不发达国家参加国家展
和企业展提供支持，并扩容非洲产品专
区，助力扩大对最不发达国家单边开
放……进博会以实际行动，更好发挥
国际公共产品作用，为促进普惠包容的
经济全球化贡献力量，彰显中国扩大开
放、深化合作、共促发展的积极意愿。

“中国国际进口博览会不仅要年
年办下去，而且要办出水平、办出成
效、越办越好。”

“希望进博会加快提升构建新发
展格局的窗口功能，以中国新发展为世
界提供新机遇；充分发挥推动高水平开
放的平台作用，让中国大市场成为世界
共享的大市场；更好提供全球共享的国
际公共产品服务，助力推动构建开放型
世界经济，让合作共赢惠及世界。”

当今世界，和平、发展、合作、共赢
的历史潮流不可阻挡，人民对美好生
活的向往不可阻挡，各国实现共同发
展繁荣的愿望不可阻挡。各国携起手
来，凝聚更多开放共识，共同克服困难
和挑战，就一定能为全球发展带来新
的光明前程，让开放的春风温暖世界。
（《人民日报》2024年11月05日 01版）

以中国式现代化新进展为世界提供新机遇
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