
香港跟其他很多国家和地区一
样，都会接受指定颜色商标的注册，
但是各个国家或地区对颜色商标注
册的定义、要求、限制以及保护可能
有所不同。那么，在香港申请颜色
商标作何考量呢？

一、颜色商标注册

香港的法律规定,在可以满足
基本商标注册审查规定条件的前提
下，一个只由一种颜色或多于一种
颜色构成的标记是可以注册成为商
标的，即使它不包含任何文字或图
形。申请人除了在申请表格中附上
所申请的标记，并且该标记须以所
声称的特定颜色显示外，还须要注
明是颜色商标，而且加上一项有关
颜色的陈述或描述指明所申请商标
的颜色是该商标的要素，例如：“申
请人声称红色及黄色为商标”或“申
请人声称黄色及绿色为商标的要
素”。因此，仅在申请表格中附上颜
色标记并不等于该申请是指明商标
颜色的注册。

1.单一颜色构成的商标
理论上，只由一种颜色构成的

商标也可以获准注册，但是这样的
标记很难满足显著性的要求。因为
任何一种颜色都可以被视为描述所
申请货品的颜色，而且，接纳单一颜
色为商标，等于禁止竞争对手使用
有关颜色。所以，商标注册处对这
样的申请都会发出以绝对理由拒绝
的反对通知。而申请人要克服这样
的反对就要提交质量很高的使用证
据才可以成功注册。

2. 由两种或以上颜色构成、或
由颜色及其他要素构成的商标

基本上这些商标遇到以绝对理
由拒绝的反对的几率会低一些，视
乎其实际显著性，可能无须递交证

据也可以获准注册。
根据注册处给出的指引，应用

于货品包装的颜色或用于服务的
颜色标记在相关行业中属不常见
的颜色或色调的组合，或可获接纳
为商标。但申请人通常须提出证
据，证明该组合实际上具有显著
性。因为包装的颜色组合通常不
会被当作显示来源的标识，所以在
这种情况下，申请人举证责任可能
很大，同样，应用于服务的颜色标
记，申请人可能须提交大量的使用
证据，以证明某种或某几种颜色能
够识别有关服务。

二、颜色商标的保护

1.纯粹由颜色构成的商标
对于纯粹由颜色构成（不含其他

图形或文字）的商标，如果能获得注
册，就能获得对于所涵盖的货品或服
务上拥有使用这些颜色组合的独有
权利。在这种情况下，颜色商标对于
商标拥有人的货品或服务当然是一
个很大的保护。但是事实上，根据商
标注册处的记录，申请纯粹由颜色构
成的商标数量少之又少，并且暂时还
没有成功注册的例子。

2.由颜色及其他要素构成的商标
对于由颜色及其他图形或文字

构成的商标，申请人除了商标的文
字和/或图案之外，要指明该种或多
种颜色是所申请的商标的要素，产
权署在评估该标记的显著性时，将
考虑该种或该几种颜色。

根据商标注册处给出的指引，
颜色本身具有很少传递特定资讯的
能力，包括任何关于来源的特定信
息。尤须谨记的是，由于颜色本身
的吸引力，它们已被普遍用于宣传
和推广货品及服务，而不带任何特
定信息。因此，仅在申请中指明的

并出现在商标中的颜色包括在注册
的保护范围内。对于申请中没有指
明为商标要素的颜色，即使在商标
中出现，也不视为商标的组成要素，
不在保护范围内。

三、颜色商标的作用

单纯由单一颜色或颜色组合构
成的颜色商标，实务中鲜有遇见，虽
然其可注册性面临巨大挑战，但在
注册申请阶段却是明确的一个策
略，即明确申请单一颜色或多种颜
色组合为商标。

实践中，申请人经常会困惑应
该申请黑白商标还是彩色商标。

对于一件由颜色及其他要素构
成的商标，如果指明保护颜色，注册
商标明显仅保护该商标图样与指明
颜色的整体组合，不能保护该商标
图样与非指明颜色的组合；而如果
选择不指明保护颜色，保护的要素
仅限于组成的非颜色要素，例如：文
字、图形或其组合，那么由于商标本
身的要素少了，可以阻挡后注册商
标的范围自然扩大。具体来说，某
种程度上可以阻挡后申请的该图
形、文字或其组合构成的所有颜色
的商标注册。因此，表面上看起来
申请黑白商标的保护范围更大些。

总的来说，将黑白商标注册理
解为保护所有颜色的该商标并非绝
对，那就是忽略了颜色或颜色组合
仅是商标的一个或几个要素，该要
素的增减，同文字商标或图形商标
要素的增减，在阻碍其他商标注册
或侵权判断相似性的考量方式是类
似的。

另外，指明颜色有可能增加商
标的显著性。一个图形或文字的商
标本身缺乏显著性，如果申请的时
候配以特别的颜色组合，有可能令

它增加显著性而获得注册。具体实
施还要视每一个案的情况而定。

在一般情况下，申请商标注册
基本上是注册申请人实际在使用或
将会使用的商标，因此，如果申请人
使用的是颜色商标，那么颜色实为
该商标的要素，便建议申请人注册
时指明保护该颜色。另一方面，保
护颜色商标也具有重要的经济价
值。在当今的市场中，公司越来越
有意识地在产品、包装、广告和销售
门店一致使用某颜色或某几种颜色
组合，营造一个统一的外观，以识别
公司及其在市场上的产品。颜色已
经慢慢成为企业形象不可或缺的一
部分。消费者自然也清楚这一点。
在当今的商业中，颜色正成为越来
越重要的商标辨识手段，与商标的
价值密不可分。

另外，考虑到黑白商标或是没
有指明颜色的商标理论上能阻止第
三方后申请所有颜色的该商标，所
以，如果申请人还没有明确商标使
用颜色，或认为颜色非构成其商标
的显著性特征，那么建议申请黑白
商标。

四、商标使用证据

在香港注册商标是不用递交
使用证据的。但是，在某些情况
下，例如以“因使用而具有的显著
性”的方法去克服商标注册处认为
缺乏显著性的反对，便要递交注册
申请前的使用证据。又例如商标
注册后以没有使用 3 年的理由被
申请撤销。在这些情况下，使用颜
色商标的证据可以被接受为用作
支持黑白商标，但是，指明颜色以
外的颜色的商标使用证据可能不
被接受为支持指明颜色商标的使
用证据。

五、一系列商标的注册

香港商标注册处接受超过1个
（但不超过4个）在主要事项上相似
的商标（商标只在对该等商标的本
质并无重大影响的不关乎显著特性
方面有所差异）在同一申请书中申
请注册而不需要额外费用。而其中
一种最普遍利用一系列商标的做法
就是申请黑白商标和颜色商标构成
一系列商标。申请人可能已经在使
用某颜色的商标或计划用某颜色，
所以希望以这种颜色注册，但是又
想在其他颜色有所保护，以一系列
商标注册便能切合申请人的需要。

商标注册处也会审查所递交的
商标是否可以构成一系列商标，考
虑的条件包括：系列之内的商标必
须在要项上相似；有关商标的差异
不可包含一些当作为商标的独立要
素考虑时，会被视为具有显著特性
的事宜；以及有关商标的差异不可
包含一些当商标作整体考虑时，会
被视为对有关商标本质有重大影响
的事宜。

所以商标的本质需要相同，例
如，对于包含两种或以上颜色的商

标，一系列商标中的黑白商标必须
能显示不同颜色部位的分别。

一般而言，黑白商标和颜色商标
构成一系列商标不会遇到什么困难。

然而，颜色有可能增加商标的
显著性，那么，如果一系列商标的商
标遇到以缺乏显著性为理由的拒
绝，可以争辩颜色对于商标是具有
显著性的元素来克服吗？这是有可
能的，但是如果商标注册处接受这
样的争辩，申请人很可能要删掉一
系列商标中的黑白商标，因为这意
味着一系列商标中颜色商标与黑白
商标在显著性元素上有分别。

总而言之，对于由颜色及其他要
素构成的商标，指明保护颜色在申请
和保护时各有千秋，不能一概而论。

注册决定保护，在接受一系列
商标注册的制度下，在香港同时注
册黑白商标和颜色商标，正好给了
申请人一个无需支付额外费用便可
以同时得到广泛的保障和注册实际
使用颜色的商标的途径。所以在香
港申请黑白商标还是彩色商标？申
请人可以大声地说，我都要。

（作者单位：中国贸促会专利商
标事务所）

申请香港颜色商标小锦囊：香港系列商标
■ 叶承轩 代丽荣
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在当前全球经济一体化的背景
下，品牌建设已成为提升国际竞争力
的重要途径。工信部近日印发《工业
和信息化部办公厅关于分级打造中
国消费名品方阵的通知》（以下简称

“通知”），组织开展中国消费名品方阵
建设工作，提出构建品质至上、特色鲜
明、产文融合的品牌体系，打造一批国
际一流消费品企业和特色品牌。

“该通知描绘了我国消费品牌
建设的‘施工图’，突出了品牌建设
的核心与关键。同时，该通知以中
国品牌的形象提升为目标，指明了
讲好中国消费品牌故事的路径。”
江苏商标品牌研究中心主任、南京
理工大学知识产权学院副教授徐
升权表示，中国消费品牌应抓住通
知出台的相关利好政策，与中国文
化融合发展，在世界舞台上更好地

“舞”出特色，讲好中国品牌故事。

挖掘内涵彰显特色

工信部在通知中提出了六大
重点任务，分别为分级打造中国消

费名品方阵、分类构建中国消费名
品体系、推广“数字三品”应用场景
案例、加快推进消费品文化赋能、
组织开展消费名品全球传播、建设
中国消费名品公共服务系统。

该通知明确了品牌“入阵”标
准，提出建立消费品牌评价机制，
组织有关单位从产品创新力、市场
竞争力、品牌影响力、文化赋能力
等方面开展价值评价，分级打造中
国消费名品方阵，分批向社会各
界、海内外市场推介名品优品。

徐升权分析认为，消费者与品
牌方之间存在着信息鸿沟，消费者
往往难以从海量的市场信息中准确
找到符合自身需要的品牌信息，这
就需要有公信力的主体通过开展品
牌评价来为消费者提供便捷、可信
的信息获取渠道。该通知明确了品
牌的评价要素，从品牌价值的核心
构成要素出发，给出了品牌价值评
价的主要考量因素，也赋予了工信
部开展消费品牌评价的职能。

该通知提出从历史经典、时代

优品、潮流新锐 3 个维度，构建以
企业品牌和区域品牌为主体的中
国消费名品体系。“这为品牌内涵
建设提供了方向和指引。”徐升权
表示，品牌是产品信息的载体，历
史文化积累、时代品质认可及新兴
潮流代表等都是吸引消费者的元
素，围绕这些元素开展品牌建设有
助于企业或产业找准品牌定位，也
能够在品牌与消费者之间架起一
道价值认同的桥梁。

同时，该通知提出，一般以“地
名+产品”命名的区域品牌是产业特
色鲜明、地域标识明显、行业认可度
较高的地方优势品牌。“区域品牌的
法律形态通常是地理标志或普通的
证明商标、集体商标，它们不仅能够
提升产品知名度，增强消费者对产品
质量和特色的信任，还能提高地方特
色产品的市场竞争力。各地通过培
育地理标志或普通的证明商标、集体
商标，可以有效整合区域资源，推动
产业链的形成和发展，进而带动就业
和增加农民收入，为当地经济发展注

入新的活力。”徐升权说。

多元融合促进发展

品牌与科技的融合，有助于提
升消费品企业品种引领力、品质竞
争力和品牌影响力。对此，通知提
出，面向智能家居、纺织服装、特色
食品、智慧医药等重点行业，围绕
增品种、提品质、创品牌，遴选一批
创新性强、推广价值高、示范效应
明显的典型案例，推动实现资源数
字化、生产柔性化、产业链协同化。

“数字技术可以为商标注册和
品牌定位提供精确的市场分析工
具，使企业能够预测市场热点，及
时进行商标布局。新技术的引入
为品牌保护提供了新的保障，可以
有效预防假冒侵权行为，增强品牌
在数字经济中的可信度。”北京天
驰君泰律师事务所高级合伙人陈
玉韩结合自身实践分析指出，数字
经济的发展拉近了全球各个经济
体之间的距离，面对中国品牌的国
际化趋势，商标的国际保护显得尤

为重要，中国消费品牌发展需要考
虑如何将数字经济产生的新技术
变成其商标保护的“铠甲”。

通知还提出，深度挖掘产业品
牌培育土壤和文化价值，加大消费
名品的全球传播力度。“品牌与文
化的融合，有助于树立具有行业特
色的文化新地标，培育新时代消费
品产业的‘金名片’。”徐升权表示。

陈玉韩认为，品牌故事和文化
输出是商标保护的重要组成部分，
通过加深消费者对品牌的理解与
喜爱，有助于减少因文化差异导致
的误解或恶意注册风险。

随着中国消费品牌分级方阵
的构建，中国品牌建设将迈入新的
发展阶段。未来，随着公共服务系
统的完善和“数字三品”应用场景
的推广，中国消费品牌将更加精准
地满足消费者需求，提升国际竞争
力，这不仅有助于推动国内经济的
高质量发展，也将为全球消费者带
来更多高品质的中国产品和服务，
讲好中国消费品牌的故事。

构建名品方阵讲好品牌故事
■ 姜同天

因认为河南省久力健酒业有
限公司（以下简称“久力健公司”）
生产销售的“三鞭酒”对“张裕三鞭
酒”等产品构成不正当竞争，烟台
张裕集团有限公司（以下简称“张
裕公司”）及旗下烟台中亚至宝药
业有限公司（以下简称“中亚至宝
公司”）将久力健公司及经销商诉
至法院，请求法院判令被告停止侵
权并赔偿 50 万元。近日，江苏省
盐城市中级人民法院（以下简称

“盐城中院”）对该案作出终审判
决，维持此前江苏省射阳县人民法
院（以下简称“射阳法院”）作出的
判决结果，驳回了张裕公司、中亚
至宝公司的诉讼请求。

同类产品市场相遇

张裕公司始建于 1892 年，由
南洋著名爱国华侨张弼士在山东
烟台创办。经过一百多年的发展，
张裕公司已成为我国乃至亚洲最
大的酒类生产经营企业之一，是我
国首批中华老字号企业之一。

中亚至宝公司始创于 1931
年，迄今已有 90余年的历史，其前
身为烟台中亚大药房，是上世纪
80年代全国56个重点改造发展的
中药厂之一，经营体制及名称几经

变更，于 1998年加盟张裕公司，亦
是中华老字号企业。

据了解，上世纪 60年代开始，
张裕公司与中亚至宝公司研发生
产了“三鞭酒”系列产品。该系列
产品畅销国内多地，并出口至东南
亚、韩国、日本及欧美等国家和地
区，其销售额和利润总额均居全国
同类酒行业前列。

久力健公司成立于 1996 年，
前身为邓州市恒鑫酒厂，主营黄
酒、养生酒、白酒、饮料的生产和销
售，三鞭酒是其主要产品之一。

双方各执一词

2022 年 7 月，张裕公司、中亚
至宝公司经公证取证后，将久力健
公司起诉至射阳法院，请求法院判
令久力健公司立即停止使用“三鞭
酒”商品名称（以下简称“争议名
称”）；响水县大有镇东裕商店（以
下简称“东裕商店”）立即停止销售
带有争议名称的商品；久力健公
司、东裕商店共同赔偿经济损失及
合理维权费用共计50万元。

张裕公司、中亚至宝公司认
为，其生产的相关产品为公众所熟
知和喜爱，已经与张裕公司、中亚
至宝公司形成了稳定的对应关系，

为张裕公司、中亚至宝公司有一定
影响的商品名称。久力健公司未
经允许，擅自在生产、销售的产品
上使用争议名称，且与张裕公司、
中亚至宝公司属同业竞争者，具有
明显的攀附意图，容易误导公众，
使相关公众误认为该产品系张裕
公司、中亚至宝公司生产或与张裕
公司、中亚至宝公司有合作、许可
等特定关联关系，构成不正当竞
争。东裕商店作为销售商，其行为
同样构成不正当竞争。

久力健公司则认为，张裕公
司、中亚至宝公司生产的相关产品
在市场上有一定影响力不代表其
可以专有该名称所有权，张裕公
司、中亚至宝公司提交的证据表
明，其被保护的是“中亚”或“张裕”
商标，对争议名称不享有注册商标
专用权；争议名称为通用名称，属
于配制酒的一种；另外，全国生产
该品类酒的厂家还有很多。

久力健公司还认为，其生产三
鞭酒已有 20 多年，自 2009 年 4 月
就在第 33 类商品（酒类）注册了

“久力健”商标，同时对“久力健三
鞭酒”的酒瓶和包装盒享有外观设
计专利权，与张裕公司、中亚至宝
公司生产的相关产品包装存在明

显区别。此外，久力健公司对其产
品也在央视及地方电视台进行了
大量的广告宣传，不存在攀附张裕
公司、中亚至宝公司商誉的情况。

终审驳回起诉

一审法院经审理认为，争议名
称不构成通用名称；单纯争议名称
既不具有一定的市场知名度，也不
具有区分商品来源的显著性特征，
不构成张裕公司、中亚至宝公司有
一定影响的商品名称；久力健公司
生产三鞭酒已达 20 年之久，产品
使用享有注册商标专用权的“久力
健”商标予以区分，酒瓶和包装盒
均获得外观设计专利授权，且从视
觉上均与张裕公司、中亚至宝公司
的产品存在明显差别，不存在攀附
张裕公司、中亚至宝公司商誉和影
响力的主观故意。

据此，一审法院判决驳回张裕
公司、中亚至宝公司的诉讼请求。

张裕公司、中亚至宝公司不服
一审判决结果，向盐城中院提起上
诉。其上诉理由主要为：争议名称
经过其长期的宣传使用，已经具有
一定的市场知名度，与张裕公司、
中亚至宝公司之间形成了稳定的
对应关系，足以达到区分商品来源

的显著性特征。一审法院将争议
名称产品的市场知名度仅等同于

“张裕”“中亚”“至宝”商标的市场
知名度，而否定争议名称的市场知
名度，显属事实认定错误。

久力健公司答辩认为，张裕公
司、中亚至宝公司与争议名称之间
并不存在稳定关系，市面上存在多
个品牌的争议名称商品，其中北京
同仁堂在上世纪 80年代起即开始
生产该产品并进行进出口贸易。

盐城中院经审理认为，张裕
公司、中亚至宝公司提交的证据
主要是与“张裕三鞭酒”“至宝特
质三鞭酒”商品知名度相关，虽然
该部分证据能反映其相关商品在
市场上具有一定的知名度，但并
不能反映出张裕公司、中亚至宝
公司请求保护的争议名称已具有
显著性特征 ，能够区分商品来
源。在市场上存在多个争议名称
商品的情况下，张裕公司、中亚至
宝公司未能提交足以证明争议名
称已与其建立起特定联系、具备
显著性特征、具有区别商品来源
的功能的证据。

盐城中院据此认定张裕公司、
中亚至宝公司的上诉理由不能成
立，判决驳回其上诉，维持原判。

明晰权利边界 促进公平竞争
■ 祝文明

第七届中国国际进口博览会期
间，第七届虹桥国际经济论坛“保护知
识产权 打击侵权假冒国际合作”分论
坛在国家会展中心（上海）举行。论坛
邀请了国际组织、驻华使馆机构、执法
司法部门、行业协会、中外企业代表交
流经验，推动知识产权保护全球治理
水平提升。

当前，世界百年未有之大变局加速
演进，人类社会面临的风险挑战不断增
加，保护知识产权、打击侵权假冒已成为
全球共识。全球服务贸易联盟理事长姜
增伟在开幕致辞中表示，保护知识产权，
打击假冒侵权，是促进科技创新和人类
社会进步的必然要求，是公平贸易的前
提，更是高水平开放的制度保障。

世界知识产权组织助理总干事爱
德华·夸夸表示，知识产权执法是一项
必要且值得参与的事业。假冒产品、
商标侵权不仅对企业、公共机构有影
响，也损害了消费者的权益，在医药领
域，更会威胁消费者健康。

创新是引领发展的第一动力，保
护知识产权就是保护创新。近年来，
中国保护知识产权、打击侵权假冒的
成效显著，赢得国际社会充分肯定。

今年1月份至9月份，中国的市场
监管部门共查处商标侵权、假冒专利
案件3万余件，组织开展全国统一销毁
行动，共销毁侵权假冒商品200多个品
种、3300吨，货值达3.3亿元。在今年9
月份世界知识产权组织发布的《2024
年全球创新指数报告》中，中国创新能
力排名第11位，拥有的全球百强科技
创新集群连续两年位居世界第一。

“知识产权保护鼓励发明者和创造
者将自己的想法付诸实践，知识产权密
集型产业能增加就业、商业和出口，为
经济作出贡献。”美国驻华使馆知识产
权参赞孟旺贤表示，美国愿同中国在促
进知识产权保护方面加强合作。

法国驻华使馆知识产权事务参
赞、法国国家工业产权局代表魏玉立
表示，知识产权犯罪削弱了企业的创
新潜力，打击了侵权假冒国际合作，需
要与企业、海关、消费者等各个利益相
关方共同合作。

随着数字化及人工智能（AI）技术越
来越广泛地赋能服务贸易，新服务、新业
态、新贸易不断涌现。当前，直播带货、
内容电商等新型电商快速发展，已成为
经济增长的强劲动力，但同时给网络知
识产权保护也带来了新的挑战。对此，
全球服务贸易联盟呼吁要更加关注数字
贸易及其知识产权保护议题。

“我们的平台通过AI技术识别商
家上传的图片、视频等，以避免首发创
意被‘一键复制’。”淘天集团副总裁郭
颖说，要让原创商家在良好的营商环
境中得到成长，保护好他们的权益。

保护知识产权
已成全球共识

■ 樊楚楚


