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2024年11月26日至30日，第二届中国国际供应链促进博览会（以下简称“链博会”）在北
京举办。本届链博会以“链接世界，共创未来”为主题，规模达 12万平方米，设置了先进制造
链、智能汽车链、绿色农业链、清洁能源链、数字科技链、健康生活链等6大链条和供应链服务
展区。与首届链博会相比，本届链博会规模更大，国际化程度更高，传播影响力进一步提升。

为持续提升链博会传播质效，助力参展商、采购商等各方共享机遇，链博会主办方中国贸
促会对第二届链博会传播情况进行整合分析，发布了《第二届中国国际供应链促进博览会传
播影响力报告》。本期《中国贸易报》对该报告的重要内容进行精读，以飨读者。

一、传播概况及特点

报告显示，本届链博会传播呈现出传播热度创新高、传播渠道高规格、传播内容辐射广、
舆论评价更热烈、平台价值更凸显等特点。本届链博会延续上一届的传播热度，持续获得各
界高度关注，展会预热和集中宣传期间相关信息达19.93万篇/条，较首届链博会增加14.8%，
传播效果持续上升。传播渠道实现全媒体覆盖，境内外主流报刊、新闻网站、电视、新媒体等
形成传播矩阵，多渠道传播形成合力，增强了传播影响力。央媒、行业媒体、地方媒体从多个
维度报道本届链博会，境外媒体报道进一步拓展了境外舆论的传播效果。

舆论普遍认为，链博会的举办正逢其时，为全球供应链稳定运行提供坚实保障，是促进各
方加强沟通、深化合作、共谋发展的重要国际经贸平台。链博会的平台价值更加凸显。本届链
博会境外参展商占比从首届的26%上升到32%，共有来自69个国家、地区、国际组织的620家中外
企业和机构参展，实际参展商超过1000家。据不完全统计，本届链博会共签署合作协议、意向协议
210多项，涉及金额1520多亿元，比首届增长1.3%。参展企业现场首发首展首秀91项新产品、新技
术、新材料，中国贸促会为参展商和专业观众组织6000余次精准匹配，促成合作意向6700多项。其
中，68家企业和机构提前拿到第三届链博会“入场券”。

二、具体传播情况

从传播数据看，本届链博会传播效果突出，数字报刊、电视台等传统媒体，微博、微信、客
户端、短视频平台等新兴传播渠道形成合力，主流媒体积极报道，新闻网站、“两微一端”成为
传播主力。监测显示，本届链博会信息量较首届明显增长，传播效果持续提升。自2024年10
月 28日至 12月 15日，全网相关信息共 19.93万条。其中，数字报刊 2945篇、网络媒体 72408
篇、网络视频 3374条、论坛博客 2536篇、微博 44864条、微信 19865篇、客户端 38358篇，外媒
14993篇。网络媒体传播量突出，占比36.32%。微博、微信和客户端等新媒体占比51.72%。

从传播周期看，“集中”“长尾”增强传播效能。本届链博会举办前约一个月，主流媒体纷
纷展开预热报道。整个传播周期出现四轮传播高峰，高峰点分别为10月28日、11月28日、12
月9日、12月12日。

从传播热词看，充分反映出供应链领域的发展趋势和重点。对全网相关内容进行词频统
计发现，除关于展会名称、展区名称的词语传播频次较高外，“链式”“智慧”“科技创新”“新产
品”“新技术”“主宾国”“主宾省”“一报告两指数”等也成为颇具影响力的热词。

三、媒体报道情况

央媒报道引领传播，多角度呈现链博会盛况；地方媒体聚焦本地企业，重点报道增强展会
强音；行业媒体呈现多样化内容，延伸链博会传播效果；新媒体传播亮点多，短视频提升传播
影响力；境外媒体传播质效提升，放大国际影响力。

四、企业商业展传播情况

从链条展区看，传播热度相近，先进制造链成焦点；在百强展商之中，国际展商备受瞩目，
国内民企大放异彩；六链一展区各板块报道量前 10的参展商均入围前述报道量排名百强名
单，从平均报道量来看，数字科技链和智能汽车链排名前10的参展商整体更受关注。

五、主题论坛及配套活动热度

第二届链博会举行了开幕式、贸促智库交流活动暨“一报告两指数”发布会、六链一展区
主题活动、中国湖北—匈牙利供应链国际合作对接会等多场次活动。《人民日报》、新华社、总
台央视《新闻联播》栏目、《光明日报》《解放军报》《中国青年报》《中国纪检监察报》等中央重点
新闻媒体集中报道相关新闻，信息量共18178篇/条，同比上升22.5%。

六、总结点评

（一）本届链博会传播范围更广，舆论评价更高。本届链博会在媒体传播方面取得了显著
成效，受到了广泛的关注与报道。据统计，原发报道数量超过2万篇，全景式展现了链博会的
独特风采。境外媒体也给予链博会高度关注，纷纷通过采访参展参会企业、机构以及行业研
究专家的方式，传递了链博会的现场氛围与感受。这些报道深入剖析了链博会对行业的正面
影响力，进一步提升了链博会的国际知名度。同时，境内外舆论高度评价本届链博会的积极
意义。中央级媒体《人民日报》、新华社、总台央视等高度评价本届链博会为世界各国构筑起
产业互融、创新互促、市场互通的桥梁，肯定本届链博会进一步赋能产业链供应链升级。国际
商会秘书长约翰·丹顿也表示，参加链博会不仅能看到产业创新，更能感受到国家与国家、企
业与企业之间的协作。

（二）链博会成果亮眼，合作交流“找朋友”成为趋势。一方面，务实成果更多，在展会开幕
前，中国贸促会举办专场供需对接会，通过在线平台为参展企业和注册专业观众精准匹配了
6000多条需求信息，帮助不少中外企业提前找到合作伙伴。另一方面，合作交流更深，本届链
博会共吸引线上线下观众超过20万人次，比首届增加约1/3，其中线下观众超过16万人次，部
委和省市代表团、境外代表团均超过100个，高校和科研院所2万余人现场参观和学习交流。
本届链博会进一步深化“平台+链”模式，推动参展企业带动供应链上下游“朋友圈”企业一同
参展，“找朋友”成为链博会上的热点话题。

（三）首发首秀“链”新意“聚”动能，争先预约“入场券”彰显链博会国际影响力。第二届链博
会上，多项新产品新技术迎来首发首秀，比首届增加47%。这一显著增长不仅反映参展企业在
技术研发和产品创新方面的强大实力，也体现链博会在推动产业创新升级和促进技术交流方面
的积极作用。更为值得一提的是，在2024年11月30日举行的第三届链博会参展签约仪式上，
GE医疗、思爱普、马士基、美光科技以及稳健医疗等68家企业和机构已经签署了参展协议，提前
锁定了第三届链博会的参展资格。这一积极态势彰显参展企业对链博会的高度认可和期待，也
预示着未来链博会在汇聚全球产业资源、促进国际合作与交流方面将发挥更加重要的作用。
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