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4 月 11 日，哈萨克斯坦驻华大
使沙赫拉特·努雷舍夫在哈萨克
斯坦驻华大使馆举行的新闻发布
会上，向媒体详细介绍了中哈两
国在多个领域的合作成果。此次
发布会聚焦哈中经贸合作，尤其
是在“一带一路”倡议框架下的深
入合作。

努雷舍夫强调，哈萨克斯坦在
“一带一路”倡议中发挥着重要作
用，尤其是在中欧班列的运输网络
中。作为中亚的交通枢纽，哈萨克
斯坦地理位置优越，连接着中国与
欧洲的贸易路线。数据显示，在
2024 年，80%以上的中欧班列通过
哈萨克斯坦进行运输，铁路运输量
达到 3200万吨，创下新纪录。这一

成就不仅展示了哈萨克斯坦在“一
带一路”倡议中的关键地位，也为中
欧之间的贸易往来提供了更高效、
稳定的物流支持。

除了在运输领域的合作，努雷
舍夫还特别提到，2024年哈中双边
贸易额增长 6.8%，达到创纪录的
438亿美元。两国设定了雄心勃勃
的目标，力争在未来几年内将贸易
额翻倍。

努雷舍夫表示，哈萨克斯坦政
府高度重视吸引外资的工作，并持
续推进税收优惠、经济特区建设、
数字基础设施发展等措施，以创造
更加有利的投资环境。哈萨克斯
坦通过多个合作平台与中国开展
了广泛的投资合作，涵盖能源、农

业、信息技术等多个领域。2024
年，中国对哈萨克斯坦的投资总额
突破 11.9亿美元，中国企业在哈萨
克斯坦设厂数量也在稳步增长。
中国已经成为哈萨克斯坦的主要
投资来源国之一。

值得一提的是，哈萨克斯坦与
中国在人文交流方面的合作成果丰
硕，尤其是在文化和旅游领域的合
作取得了显著进展。2024 年是中
国“哈萨克斯坦旅游年”，在中国国
内举办的多个推广活动吸引了大量
中国游客前往哈萨克斯坦。2025
年是哈萨克斯坦“中国旅游年”，这
为两国的民间交流提供了更加广阔
的空间。

在国际多边框架下，哈中两国

的合作也不断深化。努雷舍夫表
示，哈萨克斯坦坚定支持中国提出
的“一带一路”倡议，并愿继续在各
领域与中国加强合作。哈中两国在
上海合作组织框架下的合作也在进
一步强化，为区域安全与稳定作出
了重要贡献。

在此次发布会上，努雷舍夫还
提到了哈萨克斯坦在国内改革方
面的进展，包括政治现代化和经济
转型等方面的努力。哈萨克斯坦
政府推行的一系列改革旨在提高
政府效率、加强社会对话以及促进
经济增长。这些改革不仅为哈萨
克斯坦创造了更加稳定和透明的
投资环境，也为哈中合作提供了更
加有利的条件。

哈萨克斯坦驻华大使沙赫拉特·努雷舍夫：

深化哈中合作，推动双边贸易增长
■ 本报记者 何鸣

中国外贸顶压前行发展态势向新向好
■ 本报记者 万泽玮

“在外部困难挑战增多的情
况下，各地各部门和广大外贸经
营主体积极应对，推动一季度我
国外贸进出口实现平稳开局。”海
关总署副署长王令浚在 4 月 14 日
举行的国新办经济数据例行新闻
发布会上，这样评价中国外贸第
一季度的表现。

海关总署公布的数据显示，今
年一季度，我国货物贸易进出口
10.3万亿元，同比保持了 1.3%的增
长，在经营主体活跃度、对外合作
空间、区域开放布局、新质生产力
培育四个方面均表现出积极变化。

目前，中国政府、行业协会、大
型商超及电商平台正采取行动，发
挥政策合力，为外贸企业开拓内销
市场排忧解难。

商务部正着手搭建外贸企业
拓内销平台，在市场准入、渠道开

拓、财政金融、服务保障等方面加
大对外贸企业拓内销的帮助力
度，促进内外贸渠道对接、品牌对
接、产销对接、标准对接。此外，
商务部还组织有关商协会、大型
商超和流通企业座谈，研究更好
发挥各自优势，帮助外贸企业扩
宽内销渠道。

一系列展销活动有力帮助外
贸企业利用国内大市场这个重要
资源。4月13日开幕的第五届消博
会举行了“外贸优品中华行”活动
启动仪式。该活动将通过在线下
组织外贸优品进商超、在线上引导
电商平台设立相关专区、把更多外
贸优品纳入“以旧换新”政策支持
范围等，帮助企业打通出口产品内
销堵点。

4 月 15 日，第 137 届广交会在
广州开幕。在参展企业中，出口

展展位数近 7.3 万个。商务部对
外贸易司副司长肖露介绍，本届
广交会将努力实现更高水平的采
购商来源地多元化，帮助企业开
拓国际市场。

4 月 11 日，中国商业联合会联
合中国连锁经营协会、中国百货商
业协会、中国烹饪协会等七家协会
联合发布倡议书，推动内外贸联动
拓展内销市场。“将充分发挥桥梁
纽带作用，组织产销对接会、培训
会等活动，帮助外贸企业了解国内
市场需求和标准，推动产品适销对
路。”各行业协会在倡议书中表示。

针对部分外贸企业国内销售
渠道尚未完全建立的问题，不少零
售商超平台通过打造“外贸优品专
区专柜”、优化供应链服务、联合开
发自有品牌商品等方式，帮助外贸
企业线上线下开通内销“直通车”。

例如，物美集团宣布开启“外
贸转内销”极速绿色通道，全渠道
开设“外贸优品专区”并开放物美
智慧供应链系统；盒马宣布面向
中国外贸企业开放入驻通道，包
括开通绿色通道简化认证流程，
支持外贸企业入驻 App“云享会”
频道、开放盒马三级仓网体系优
化供应链服务；永辉超市发布《致
中国优质供应链的一封信》，对出
口受阻而库存积压的企业，永辉
超市推出在 15 天之内极速上架的

“绿色通道”、提供品牌推广计划
以及与优质供应链企业共同开发
新产品等措施。

此外，京东、叮咚买菜等多家
电商平台表示，将发挥电子商务供
需优势，通过流量倾斜、全渠道营
销支持等措施，帮助外贸企业快速
开拓国内市场。4月 11日，京东宣

布将推出 2000 亿元出口转内销扶
持计划。未来一年内，京东将大规
模采购不低于 2000 亿元出口转内
销商品。同日，盒马也发布公告，
即日起面向外贸企业正式开放 24
小时绿色入驻通道，匹配高效的物
流供应链支撑，联合开发自有品牌
创新商品。

“我们将坚定不移办好自己的
事，以自身的确定性应对外部环境
的不确定性。”海关总署新闻发言
人、统计分析司司长吕大良表示。

办好自己的事，同样要求中国
企业升级出海模式。

“对中国企业来说，美国关税
政策短期内一定会造成冲击，但未
尝不意味着转机。在此前的贸易
摩擦中，很多中国企业实现了转型
升级，更好地在全球布局，提高了
市场竞争力。中国企业仍应抓住

机会，做到‘在当地，为当地’，培养
出本土化供应链，凭借良好的技术
竞争力，在全球市场立足。从长期
来看，中国企业完全有可能实现突
破，取得较为乐观的结果。从华为
在第一次贸易战的经验来看，中国
企业完全有可能实现水般渗透，韧
性突破，取得短痛长利的结果。”美
国洛厄尔麻省大学创业与创新副
教授孙黎表示。

“美国对全球征收关税，正是
中国外贸企业提升自身全球化素
质的好时机，倒逼他们进一步做好
海外合规，探索多样化的海外经营
模式。”中国贸促会专家委员会委
员、上海对外经贸大学上海国际贸
易中心战略研究院执行院长姚为
群说，在这一过程中，中国政府仍
要在反制的同时，加大对企业的扶
助力度，减少他们的压力。


