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第三届链博会·企业

7 月 16 日至 20 日，第三届链
博会如期举办。本届链博会上，
华润集团在绿色农业链展区以

“乡村振兴”“全产业链可持续
性”“数智化与低碳技术”等为关
键词，以“绿色赋能乡村振兴，智
造美味新体验”为参展主题，设
置集团乡村振兴、华润啤酒、华
润饮料、华润五丰四大板块，展

现其在农业供应链领域的长期
布局。

在乡村振兴板块，华润集团
不仅带来定点帮扶广昌县和海
原县、对口支援清流县的农产
品，还展示华润集团建设的 19座

“华润希望小镇”和 12 座“华润
希望乡村”，充分体现集团“投资
帮扶、产业合作为主，公益帮扶、

社区捐助为辅”的工作理念，彰
显央企的社会责任与担当。

华润啤酒板块展示华润集团
实施“国麦振兴”计划取得的成
果。华润集团针对我国啤酒大麦
长期依赖进口的产业痛点，展开
系统性布局。啤酒大麦作为酿造
的核心原料，对蛋白质含量、发芽
率等都有严苛要求，而此前因产

能与品质限制，我国八成啤酒大
麦需求依赖进口，存在供应链“受
制于人”的风险。2023年，华润集
团依托“企业+科研+基地+农户”
的协同模式，在呼伦贝尔建立首
个国产啤麦标准化种植基地，联
合科研机构提供全程技术指导，
推动大麦标准化种植。

数据显示，标准化种植的大

麦各项指标均超预期，2024 年种
植基地已拓展至内蒙古、苏北、西
北三大区域，总面积达到 1.62 万
亩，2025年预计扩容至 2万亩，形
成规模化示范效应。

华润集团还特别呈现与安徽
宝钢制罐有限公司合作打造的

“零落地”产线。该项目通过高度
自动化与无缝衔接的生产流程，

大大减少了物料搬运、储存和运
输环节的能源消耗与碳排放。此
外，轻量玻瓶、再生铝罐等包装创
新如何平衡环保与成本，也是此
次展示的重点。

从希望小镇到国麦基地：华润秀出绿色农业“成绩单”
■ 本报记者 兰馨 实习生 韩艺博

第三届链博会在北京启幕，北京大学武汉人工智能研究院（以下简称
“北武院”）与武汉东湖高新区国家智能社会治理实验综合基地联袂登
场。作为国内首个以大型社会模拟器为核心的科研机构，北武院不仅肩
负人工智能技术前沿探索的使命，也在尝试以沉浸式文化体验讲述中国
故事。作为第二届链博会的参展商，北武院副院长吕鹏坦言，此次参展，
他们带着“文化出海、科普创新与研学合作”三重目标而来，希望通过链博
会这一全球舞台，为“中国式现代化的智能社会治理”寻找更多实践落点。

深耕出海与科普

去年在链博会主宾省湖北馆试水的北武院“文明一万年·渔猎文明”
小规模体验一度引发热烈讨论，北武院也由此看到了将传统文明元素与
高端VR技术结合、面向海外输出的巨大机会。吕鹏介绍，北武院今年推
出的“农耕文明”VR场景，比上一代更强调剧情互动与价值探究：观众可
跟随虚拟角色“小北”“小武”从未来社会穿越回农田阡陌，在插秧耕作、科
举赶考、府衙断案、守城鏖战等典型环节中体验传统农耕社会的秩序与礼
法。“我们想借助全新推出的‘农耕文明’故事，打开进入国际文化市场的
新局面，让国际友人透过沉浸式体验感知中华文明，也让‘文明一万年’成
为文化出海的新名片。”他说。

链博会也被北武院视作人工智能科普成果的集中展示窗口。北武院
计划在展台上对接国内外科研机构与科普教育企业，探讨“大模型+VR”
在课程设计中的应用，开发既具趣味又具知识深度的科普教程与研学路
线产品。“如果能在链博会上找到志同道合的伙伴，共同创新科普形式，那
将助力提升全民科学素养。”吕鹏表示。

沉浸式体验馆与古城模拟：AI重构文化新形态

北武院主打的“文明一万年·智能社会体验馆”采用VR大空间SLAM
定位、多人实时同步与通用大模型驱动智能体等技术，构建了华中地区首
个千平方米级元宇宙体验空间。八大文明篇章串联起渔猎、农业、工业、
信息、数字、智能、元宇宙、高阶社会的历史与未来，观众不再是旁观者，而
是所有情节的亲历者与推进者。研发团队将“技术—社会—文明”的宏观
命题拆解为若干微观叙事，让体验者在解决具体问题时体会治理模式的
变迁，并思考人工智能对社会运行方式的深层影响。

除“文明一万年”外，北武院还展示“古城历史文化模拟体验（武
汉）”项目。该项目采集唐、明两代数十种典籍文献与考古资料，通过
UV 函数建模重建三维古城，再用多任务强化学习训练数以万计的“古
人智能体”。“这些智能体能自主作息、互动、交易，真正让历史‘活’起
来。”吕鹏解释道，“观众能看到黄鹤楼畔诗酒齐飞，也能走进楚王府感
受王朝礼制——当现代人与虚拟先民在同一轮江月下对望，武汉千年文

脉就以最鲜活的方式被重新发现。”他相信，这种“AI+文化”的形态能同时服务学术研究、城市品牌
塑造和大众休闲体验。

扎根武汉：区位、人才与产业生态协同考量

北武院成立于 2022年 11月，由北京大学、武汉市政府与东湖高新区管委会共建，定位于“全
国一流研究机构、智能社会治理模式探索者与科技成果转化平台”。谈及研究院落户武汉的初
衷，吕鹏概括为区位、人才与产业链的协同优势。武汉作为国家中心城市、长江经济带核心城市，
获批“国家新一代人工智能创新发展试验区”和“先导区”双重使命；2024年全市AI产业规模已达
700亿元，1326家企业形成集芯片、算力、应用于一体的完整生态，为科研落地提供“近场加速器”。

在科教资源层面，武汉拥有92所高校和130万在校大学生，其中33所高校设有人工智能相关
院系；武汉大学、华中科技大学等高校在计算机视觉、遥感信息等方向处于国际前沿。北武院与
光谷共同创设的“具身智能定向培养班”把高校课堂与产业场景直接耦合，形成“学术—产业”的
闭环人才生态。产业与应用场景亦是北武院看重的另一关键：武汉构建了“芯片（长江存储）→算
力（2475P智算集群）→应用（557家光谷AI企业）”全产业链生态；交通、医疗、金融、养老等500余
项真实场景向AI企业开放，为大型社会模拟器等前沿成果提供迭代土壤。

面向未来：大型社会模拟器描绘智能治理蓝图

在首席科学家朱松纯教授带领下，目前北武院已完成全球首个“价值驱动型”大型社会模拟
器原型。该系统以人机共生的方式模拟城市交通、公共卫生、能源调度等复杂场域，为政府与企
业提供决策支持，也反向验证了通用人工智能在治理场景中的可靠性与安全边界。北武院计划
结合链博会期间收获的需求与伙伴，将模拟器向教育、文旅乃至国际合作领域进一步延展，“希望
让智能体在更广阔的世界舞台上与真实人群协同，共同探索可持续发展的社会新范式。”吕鹏说。

展望未来，北武院将继续在武汉这片创新热土上深耕，依托“教育—科技—人才”三位一体战
略，拓展从前沿算法到场景应用的全链条布局。随着“文明一万年”系列与古城模拟项目逐渐走
向商业化和国际化，北武院将持续丰富社会模拟器的功能模块，用人工智能串联起历史与未来、
虚拟与现实、技术与文化。
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7月的北京热浪涌动，全球产业
链的“老友记”迎来第三季。第三届
链博会出现了一位熟悉的身影——
宁波中基惠通集团股份有限公司（以
下简称“中基惠通”）。

继深度参与前两届链博会后，这
家浙江省外贸综合服务示范企业携
其供应链数字化转型解决方案再赴

“链博之约”。公司副总裁叶成红坦
言：“链博会不仅是我们展示强大的
供应链体系、技术实力和服务水平的
窗口，更是助力中基惠通平台上 6万
余家工厂和 1 万余家中小微企业开
拓全球市场的关键桥梁。”

作为“老友”，中基惠通与链博会
的渊源始于2023年。彼时，这家外贸
综合服务企业首次将元宇宙国际贸
易展馆搬进展会，用VR技术打破物
理边界，让外商在“云端”沉浸式体验
中国工厂的产品。

“展商之间不是‘掰手腕’抢客
户，而是‘手拉手’找朋友。”叶成红
道出链博会的独特价值。在第二届
链博会上，中基惠通的展示从单一
服务升级为全链条解决方案，其自
主研发的元宇宙展销平台已可实现
虚拟工厂漫游、AI 数字人导览、3D
产品实时展示等功能。第三届链博
会上，公司展位再度进化。在浙江
省贸促会公布的名单中，中基惠通
不仅是 118家重点采购商之一，更成
为 32家现场签约浙企代表中的核心
力量。

创新技术助力供应链效率提升

在采访中，叶成红详细分享了公
司在第三届链博会的展示亮点。她
表示，中基惠通重点展示最新推出的
智能关务专家系统。这套系统结合
人工智能和大数据技术，通过深度分
析外贸行业的历史数据，帮助企业在
关务流程中实现智能化操作，解决出

口企业在单证制单、商品归类及报关
风险管理中的难题。

叶成红表示，关务环节是外贸
出口过程中最为繁琐且易出错的
部分之一，而中基惠通的智能关务
专家系统通过一键智能识别单据、
实时多因素数据分析等功能，有效
减少人为操作错误，提高关务环节
的准确率和时效性。

此外，中基惠通还在展会上重磅
推出其基于元宇宙、人工智能等前沿
技术打造的智能展销平台。叶成红
坦言，传统线下展会常受限于时间、
空间和成本，而公司的元宇宙平台正
是为了突破这些瓶颈而生。通过电
脑、手机或 VR 设备，买家即可轻松

“走进”虚拟展厅，沉浸式浏览展品、
与卖家实时面对面洽谈，甚至快速达
成意向订单。这不仅极大提升了参
展的互动性和效率，更为企业开辟了
全新的获客渠道。

通过该平台，卖家能够轻松搭
建专属的 3D 虚拟展厅，自由布展、
塑造企业形象、展示逼真的 3D 产
品模型，甚至创建 AI 数字人进行导
览和互动，实现一站式的商品运营
管理和推广引流。对于买家而言，
则能获得身临其境的观展体验，无
缝对接卖家，完成从看样、咨询到
签约的全过程。

中小企业借船出海的生动实践

对于中基惠通而言，运用前沿
技术的终极目标始终是赋能平台上
数以万计的中小微企业，让他们真
正感受到“轻装出海”的便利。叶成
红深谙此道，她信手拈来了几个鲜
活的例子。

中基惠通运用 3D 建模技术，为
轻钢建材出口打造面向沙特市场的
线上“Inshowhome”展销场景。客户
通过VR/AR设备，即可在虚拟空间

沉浸式游览、更换场景内产品并对
比同类选项，大幅提升了客户体
验。这一创新显著提高了获客质
量、询盘转化率，并加速了关键订单
落地。

中基惠通通过数字化赋能，为
平台客户提供强大的供应链管理解
决方案。一位宁波汽配公司负责人
表示：“现在只需轻点电脑，订单、报
关、商品展示等核心环节一应俱全，
让我们小微企业也能轻装上阵、高
效出海。”未来，中基惠通计划将整
个工厂“搬”到线上，构建虚拟产业
园。客户可沉浸式查看厂房布局和
设备运行状态。

针对服装企业海外参展需运
输大量样衣、搭建实体展位的痛
点，中基惠通帮助企业借助元宇
宙技术，利用数字人立体展示服
装效果，客户无需等待实体秀场，
即可在虚拟空间中全方位预览新
季系列的真实走秀。一位从事服
装出口的负责人称：“2023 年我们
在参加格鲁吉亚展会期间，借助
先进的元宇宙展示技术和过硬产
品质量，成功与当地最大客商达
成合作意向。”

引领供应链数字化新趋势

随着全球供应链数字化转型的
加速，中基惠通将继续致力于推动
数字技术在供应链各环节中的深度
应用，进一步提高供应链的效率和
灵活性。叶成红表示，未来，中基惠
通将在人工智能、大数据、元宇宙等
领域持续创新，力求为全球客户提
供更加智能化、个性化的供应链管
理解决方案。

“我们坚信，通过科技创新和合
作共赢，未来的供应链将更加智能、
高效，能够更好地适应全球市场的变
化。”叶成红说。

三赴链博之约：中基惠通展台藏着出海新答案
■ 本报记者 何鸣

以绿色实践“链”通万物 借智能革命创见未来


