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2025年以来，面对国际市场的
新形势新变化，浙江自觉扛起“经济
大省挑大梁”责任担当，有力应对外
部风险挑战，充分展现外贸发展韧
性，交出了出口增长贡献全国第一
的高分答卷。浙江贸促系统应势而
谋，主动出击，从“迎进来”“带出去”

“借展出海”，以及培育新业态四个
维度精准发力，开辟“浙里出海”新
航道。

广筑金桥“迎进来”
聚四海客商拓商路

打破困局，关键在于变被动为
主动，主动将全球采购商“迎进
来”。浙江贸促系统通过策划联合
国采购活动、定向邀约国际买家等
方式，一座座连接本土企业与全球
市场的“黄金桥梁”迅速架起，让商
机在面对面交流中不断涌现。

在当今全球化的经济格局中，
联合国采购为企业提供了广阔的市
场空间和机遇。浙江贸促系统敏锐
把握这一契机，不断推出系列对接
活动。7 月，浙江省贸促会举办联
合国可持续采购走进浙江嘉兴推介
会，助力企业深度融入全球可持续
采购供应链。5 月，宁波市贸促会
携手联合国相关机构共同主办2025
联合国机构宁波专场采购需求对接
会，为甬企开拓高端市场开辟新途
径。由湖州市贸促会联合承办的

“国际采购商湖州行”活动邀请来自
日本、澳大利亚、巴西等 20 个国家
和地区的国际采购商与湖州企业齐
聚一堂，推动产业精准对接，搭建促
合作、拓市场的务实平台。

义乌作为全球最大的小商品集
散中心，深入推进“万名采购商邀
请”行动，首期斥资 3000 万元专项
资金全球拓客。4月至5月，义乌—

广州航线往返航班 363 架次，往返
客流 5.7万人，大幅增长 37.1%。其
中 外 籍 旅 客 2.9 万 人 ，同 比 增 长
45.7%，万商云集盛况重现。

在“中国侨乡”青田，青田县贸
促会“以侨为桥”，开展非美国家线
上对接会，助重点鞋企与葡萄牙、捷
克、罗马尼亚、塞尔维亚四国侨商进
行线上洽谈，“补缺”非美订单；举办
第二届“中国好物，青田出海”活动，
吸引32个国家的70名侨商参与，让
25家省内外企业、36家本地企业通
过该活动进行精准匹配，达成鞋服、
休闲椅等产业合作意向36项，“侨力
牵线搭桥”成果斐然。

扬帆远征“带出去”
辟贸易蓝海新通途

面对国际经贸环境不确定性，
企业出海之路亟需新的突破口。浙
江省贸促会启动“浙里出海”专项行
动，带领地市贸促会不断优化出海
路径，强化境外布局，构建多极市场
抗风险矩阵。

浙江省贸促会先后组织近百家
企业赴印度尼西亚、泰国、沙特、土耳
其等国家举办贸易投资洽谈会，以供
应链协同为主线，拓展与新兴市场国
家工商界的合作。活动成效显著，在
汽车、环保、软件等领域促成近20亿
元的合作成果。

湖州市贸促会推动“企业出
海”向“产业出海”跃升，在泰国曼
谷创新设立湖州（东盟）海外营销
中心，集展示、仓储、营销、服务于
一体，为中小微企业搭建挺进东盟
市场的战略支点；组织企业赴法
国、摩洛哥、埃及、南非举办产业推
介会，推进湖州特色产业出海，在
南非对接会上帮助湖州企业收获
4000万元意向订单，后续跟进服务

并促成约 1.45 亿元订单，营造“龙
头企业率先布局、重点企业跟风出
海”的火热氛围。

金华市贸促会深化国别合作机
制，深入开展“金华品牌丝路（海外）
行”活动，在共建“一带一路”国家举
办展会，集中展示金华品牌形象。4
月，举办坦桑尼亚贸易投资推介会，
为金华企业投资、出口坦桑尼亚搭
建高效对接平台。

“借展出海”拓疆域
放大声量扬品牌强音

为捕捉机遇、拓展新兴国家贸
易版图，浙江贸促系统打造丰富多
元的展示平台，“借展出海”放大品
牌声量。各地贸促会结合本地产业
特色，打造展示中心和专业展会成
为一大亮点。

在“小家电之都”慈溪，慈溪市贸
促会把外贸企业的优质产品集中起
来，设立慈溪优品馆，组织企业抱团
出海；在越南、泰国、老挝分别设立慈
溪家电展示中心，将慈溪家电产品直
接展示给当地消费者。此前，慈溪家
电出口东南亚时遇到产品认证难问
题，如今可由相关平台直接对接解
决，大大节约了认证时间。

被誉为“中国椅业之乡”的安
吉，提供了全球约 61%的椅子。安
吉县贸促会持续举办“世界椅·安
吉造”中东椅业推介会，引导重点
企业入驻迪拜椅业营销中心，巩固
和拓展安吉椅业在中东影响力及
辐射力。

义乌市贸促会深入推进小商品
“品牌出海”战略。Yiwu Selection品
牌出海集合店 1号店今年 1月在义
乌国际商贸城开业后，迅速落地全
球多个国家和地区，开创了义乌品
牌抱团出海新模式。

瑞安市贸促会举办首届瑞安国
际汽配展及第三十届浙江（瑞安）机
械装备展览会，获得意向成交额6.4
亿元，充分展现“瑞安制造”区域品
牌力；筹备2025沙特吉达国际汽配展
瑞安专区，组织近100家瑞安汽摩配
企业参展，集中展示瑞安汽车零部件
产业品牌形象。

培育新业态“强引擎”
数字赋能促蝶变新生

今年1至5月，浙江海关跨境电
商监管平台出口额 1095.5 亿元，同
比增长33.7%。跨境电商、海外仓等
新业态新模式成为浙江外贸抵御风
浪、开辟增量的“强引擎”。

杭州市贸促会紧抓跨境电商和
中国制造风口期，以“海外独立站”
建设为抓手，优化整合资源，打造品
牌出海渠道，帮助杭州西子、浙江大
华等 180 余家企业搭建海外独立
站，国际询盘达到75%，项目意向成
交额超过 1000 万美元。在连续举
办独立站培训营的基础上，杭州市
贸促会承担起《跨境电商独立站运
营服务指南》国家标准研制第一起
草单位的重任，成为全国贸促系统
首个牵头制定国家标准的贸促会。

丽水市贸促会依托 30 万海外
侨商网络，助力构建“保税仓+海外
仓”三级智慧物流体系。5月，丽水
市跨境电商增速达 79.2%。2025年
前 5 个月，跨境电商占全市出口额
比例跃升至26.8%，跨境电商成为丽
水外贸的新引擎。

永康被称为“中国五金之都”。
面对五金行业对美订单出现波动的
情况，永康市贸促会积极帮助企业
转型跨境电商，依托杭州TikTok跨
境电商直播高地，推出“百企出海”
助飞计划，为企业提供专属护航。

破冰突围开新局

浙江贸促系统多措并举拓市场
■ 浙江省贸促会

第三届中国国际供应链促进博
览会（以下简称“链博会”）于7月16
日至 20 日在北京举办。作为本届
链博会主宾省，山东省以“链上山
东”为主题，组织举办主宾省（山东）
系列活动，重点展示山东省产业发
展成就，深入开展产业链供应链国
际交流合作，助力山东省高水平对
外开放，取得良好成效。

山东省贸促会依托系统资源优
势，开展精准招展招商，共组织 78
家企业参展，展示面积 2600 平方
米，展出实物、模型等展品 1000 余
件，组织超过 6200 名采购商、专业
观众参会，参展企业和展品数量、展
览面积、专业观众数量等均列全国
贸促系统首位。山东省贸促会因组
织工作突出被中国贸促会授予金牌
组织单位荣誉。主宾省活动期间举
办的中国（山东）·泰国主题活动暨
供应链国际合作推介洽谈会，吸引

18个国家（地区）的政府部门、驻华
使领馆、商协会及企业代表 700 余
人参会。据初步统计，山东省参展
参会企业共达成意向合作项目 184
个，金额超1.5亿元。

主宾省（山东）系列活动具有四
个主要特点。

一是参加活动人员层次高、范
围广。领导同志视察山东省展位。
来自美国、法国、德国等国家的众多
国际商协会、贸易投资机构、世界
500 强企业和知名跨国公司代表，
来自全国各省、市、自治区政府和经
贸界人士等先后参观山东省展位。

中国贸促会副会长聂文慧、泰
国商业部常务副次长艾卡阐·斯达
瓦拉澜、阿拉伯农工商会总联盟秘
书长哈立德·哈纳菲、中国美国商会
会长何迈可、国际税务与投资中心
联席主席韦弗利等国内外嘉宾出席
中国（山东）·泰国主题活动暨供应

链国际合作推介洽谈会并致辞。
二是主题聚焦，展示山东创新

发展成果。展览展示紧扣“链上山
东”主题，设置主宾省主题展区、“六
链一区”展示和清洁能源链“齐鲁新
动力”专区三个部分。主题展区面
积 300 平方米，规划为“好客山东”

“链上山东”“投资山东”三大板块，
集中展示山东人文特色、经济发展
成就，以及19条标志性产业链特色
与创新成果；“六链一区”展示面积
2100 平方米，山东能源、山东高速
等22家代表性企业参展，突出展示
山东省领军企业产业链供应链高端
化、智能化、绿色化发展水平和国际
化合作成果；清洁能源链“齐鲁新动
力”专区面积200平方米，重点展出
山东省清洁能源生产、储存、运输、
应用等全产业链条中具有产业特色
和代表性的中小型企业，包括山东
精工电子、青岛华斯壮能源科技等

14家企业。
三是展示形式简约务实，用产

品讲述“链上山东”故事。以凸显山
东省产业特色和发展成果为目标，
精选实物展品，采用“实物+模型+
数字”融合形式，增强展示沉浸感和
互动性；通过视频与展板展示，实物
与模型展陈，人机交互、动静结合等
方式，形象展示山东港口、浪潮集
团、鲁商集团、青岛啤酒、华熙生物
等 78 家链主、行业领军、专精特新
和“隐形冠军”等企业产业链供应链
建设成果，以及“济南一号”量子微
纳卫星、特高压变压器、“山河号”盾
构机、“海燕—X”水下滑翔机等众
多在国内乃至全球领先的科技产品
和高科技首创首套展品，反映山东
省高水平科技自立自强成果。

四是实行“展+会”联动，提升
整体活动实效。联合主宾国泰国
举办中国（山东）·泰国主题活动暨
供应链国际合作推介洽谈会，邀请
泰国、塞尔维亚、墨西哥、英国、美
国等 18 个国家（地区）的政府部
门、驻华使领馆代表，110余家国际
工商机构和企业负责人等 700 余
人参会，其中外宾近 300 人，占比
近 43%。山东省工业和信息化厅
和济南、青岛、烟台、临沂等地市分
别围绕山东优势产业、地区发展特
色、招商引资政策、对外合作项目
等进行推介，泰国投资促进委员
会、塞尔维亚发展局、墨西哥驻华
使馆等国外工商机构进行专题推
介。300 多家中外工商机构、企业
进行 700 余场次“一对一”对接洽
谈，涵盖先进制造、新能源、新材
料、数字经济、现代农业等多个领

域，推动产业链上下游精准匹配。
山东省在主宾省系列活动中收

获颇丰，主要达成三大成果，全方位展
现了山东的发展活力与国际吸引力。

一是提升了山东省的国际知
名度和影响力。山东省展台现场
共迎来 20 多位国家部委领导、20
多位省区市领导和 3000 余名境内
外相关产业链条上下游企业负责
人。活动向世界精准展示山东省
雄厚的产业基础、一流的营商环境
和标志性产业链特色，提升了山东
的知名度和影响力，得到众多国内
外嘉宾的高度关注和好评。中国
贸促会会长任鸿斌巡视山东主题
展区、“齐鲁新动力”专区与部分山
东参展企业，对山东的展示理念、
展陈布局、展出效果以及参展参会
组织工作给予高度肯定。

二是促进了山东省产业链供应
链国际化合作。活动为山东省企业
与国内外企业搭建了一个深入交流、
对接合作的平台，推动了山东产业链
供应链国际化合作。通过展览展示、
投资推介、“一对一”对接洽谈等活
动，参展参会企业与来自70余个国
家和地区的企业、机构建立联系、加
深了解，为山东省企业拓展国际市
场、提升国际竞争力提供有力支持。

三是扩大了山东省产业、企业
对外合作成果。山东省参展参会企
业达成意向合作项目涉及电子信
息、新能源与智能网联汽车、生命健
康、高端装备、人工智能、现代服务
等多个产业领域。多数企业找到合
作伙伴并达成合作意向，如山东沃
华农业科技股份有限公司与泰国正
大食品达成意向金额 100 万美元；

山东昭文新能源科技有限公司与北
京飞电科技有限公司达成意向金额
1000万元；华熙生物与西门子和京
东分别达成 3 项合作意向，涉及金
额 600 万元；山东新能船业分别与
瑞 士 MSC、法 国 CMA、丹 麦 A.P.
Moller等国内外 9家公司达成合作
意向。相比上届链博会，山东参展
企业潜在客户新增 400 家，企业获
得感进一步增强，多数企业通过参
展取得一定成效，并明确表示将继
续参加下届链博会。例如，威海艾
迪科电子科技与中国铁建现场进行
供应链相关业务交流；山东昭文新
能源与诺科达现场对接并达成1项
合作意向；山东港口、浪潮集团、兰
剑、国华、天康中元5家企业现场续
签下届链博会。

下一步，山东省贸促会将在两
方面开展工作。一是加大对活动成
果的跟踪落实力度。对达成的企业
合作项目，建立跟踪落实机制，加强
协调服务，推动项目尽快落地见
效。及时总结活动经验，不断完善
活动组织和服务工作，为今后举办
类似活动提供参考和借鉴。二是充
分借助链博会平台，进一步提升产
业和企业知名度。鉴于链博会层次
高、吸引力大、涉及领域广，且社会
关注度高，有利于山东省多维度、多
视角展示企业形象和产业基础，拓
宽合作渠道，山东省贸促会将统筹
各类资源，利用各方渠道，对山东省
参加链博会工作进行大力宣传和推
广，加深山东省机构、企业对链博会
推动供需对接、产业链协同、供应链
衔接和市场开拓等重要作用的认
识，提高参展参会积极性。

184个合作项目超1.5亿元意向金额

第三届链博会主宾省（山东）系列活动“链”接全球精彩机遇
■ 山东省贸促会

3月14日，一箱箱泛着灰黑色光泽的鱼子酱，经过上
饶海关的严格检验，装入恒温冷链集装箱，首次叩开了
8000公里外阿联酋迪拜的市场大门。这不仅是中国高端
食材进军中东市场的一次“试水”，更是上饶市贸促会践
行“营商环境第一等机关”理念，服务企业开拓国际市场
的生动注脚。

上饶市贸促会锚定高质量发展这一时代主题，主动
作为，积极担当，以改革激活力、以开放拓空间、以环境赢
口碑，持续推动全市内外贸一体化发展。

以展会为桥，架起开放合作“快车道”

展会是上饶“全面对接融入长三角一体化发展先行
区”的重要抓手，更是企业拓市场、促合作的关键平台。去
年以来，上饶市贸促会精准对接国内外市场需求，密集组
织企业“走出去”——在习近平主席访问匈牙利后，迅速组
织9家企业参加2024年中国品牌商品（匈牙利）展；20家企
业亮相印尼雅加达2024中国国际电商产业博览会，创下组
织上饶市企业单次出国参展规模之最；当地企业身影亦活
跃于第三届中国国际供应链促进博览会、第五届海南消费
品博览会、第三届香港文博会等知名展会上。

展会聚势，招商为要。依托展会平台，2025年上半年上
饶市全市举办4场重点招商活动，签约项目17个，总金额达
77亿元，让“上饶机遇”通过展会走向更广阔的天地。

以服务为基，筑牢营商环境“压舱石”

“走在前、勇争先、善作为”是上饶市贸促会服务企
业的不变追求。围绕外向型企业发展需求，上饶市贸促
会持续强化“政企纽带”作用，以创新机制、精准举措推
动经贸交流走深走实。例如，在中国（江西）—新西兰经
贸合作对接会上，江西华科集成建筑有限公司董事长张
志英的推介发言赢得满堂彩，当场与新西兰Y2Y集团达
成明确合作意向；2025 年金砖国家女性领导力论坛上，
江西红睿马钢管股份有限公司董事长徐方琴作为江西
省优秀女企业家代表精彩亮相，为企业拓展国际市场打
下坚实基础。

“尽管经济形势复杂，但在上饶市贸促会的支持下，
企业更要主动‘走出去’，积极开拓海外市场。”徐方琴感
慨，这些亮眼成果的背后，是上饶市贸促会全程护航的精
心策划与细致服务。

原产地证书被称为产品出口的“黄金纸”，在提升产
品国际竞争力方面发挥着重要作用。作为江西省出口大
市，上饶外贸企业原产地证签证量常年稳居全省第二。
2024年，上饶市贸促会指导企业办理原产地证明书 6450

份，签证金额达 25亿美元，为国外采购商节省大量进口税费，让“上饶制
造”在国际市场上更具价格优势。2025年，上饶市贸促会更是通过江西省
贸促会积极对接中国贸促会，成功争取在本市设立原产地证签证点，实现
了外贸企业“家门口办证”。

以电商为翼，拓宽跨境出海“新航道”

依托中国（上饶）跨境电子商务综合试验区优势，上饶市贸促会大力
推动贸易新业态发展，重点支持跨境电商企业建设“海外仓”，完善本地产
品出海产业链。2025年上半年，全市网络零售额突破 104亿元。跨境电
商已成为驱动外贸增长的新动能，这一趋势在地方实践中尤为鲜明。

铅山县电商培训热火朝天。12场TikTok、Temu、希音跨境等平台专
题培训，为1200余名学员培训跨境运营新技能。截至6月，该县电子商务
企业已突破5000家，网店主体近万家，在3D印花服饰细分领域形成从设
计、生产到跨境销售的完整生态，带动3000余家配套企业协同发展，半年
交易额达18.5亿元，产品远销全球，成为县域经济增长的“核心引擎”。

横峰县与电商平台深度合作，举办多场直播助农活动，让农产品“触
网飞”。2024年，该县农产品在淘宝、天猫、京东、拼多多等 6大平台销售
额达4.57亿元，让“横峰味道”香飘全国。

信州区引入中欧国际数字经济创新产业园，为外资外贸企业量身打
造“一站式贸易解决方案”，涵盖进出口代理、互联网运营、海外仓服务、多
语言支持及国际支付结算等全链条服务，让跨境贸易更便捷、更高效。

从高端食材出海到跨境电商勃发，从上万份原产地证到一个个签约
落地的项目，上饶市贸促会正以实干与创新，为地方开放型经济发展注入
源源不断的动力。
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近年来，浙江省舟山市
依托良好的区位优势，大力
发展船舶修理、船舶制造等
产业，出台一系列船舶修造
行业专项扶持政策，加大修
船装备研发、技改、销售补
助力度，推动产业绿色发
展。图为浙江省舟山市普
陀区小干岛上的船舶维修
企业一派繁忙景象，工人们
正在抓紧维修船舶。

中新社发 邹训永 摄

第三届链博会主宾省（山东）活动现场。 山东省贸促会供图
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