
第三届链博会于2025年7月16日至20日在北京举办，这是链博会首次
将举办时间提前至夏季。在党中央、国务院坚强领导下，在各方共同努力和
大力支持下，第三届链博会简约、务实、精彩，取得了圆满成功。从整体来
看，第三届链博会更强调“链式逻辑”，“创新力”“链接度”进一步提升，在前
两届成功经验的基础上，通过“线上线下”双轮驱动，利用大数据和人工智能
技术，进一步优化企业对接，努力打造起链博会“找朋友”模式的3.0版本。

为进一步强化链博会传播效能、彰显品牌影响力，助力各类主体高效对接、
共掘发展潜能，链博会主办方中国贸促会对第三届链博会传播工作进行全面复
盘与深度分析，正式发布《第三届中国国际供应链促进博览会传播影响力报
告》。本期《中国贸易报》特精读报告核心要点，呈现关键成果，以飨读者。

一、传播概况及特点

第三届链博会延续了第二届的高热度，持续吸引社会各界的广泛关
注。在展会预热阶段与集中宣传期间，相关信息量达26.87万篇/条，信息量
较第二届链博会增长34.8%，较首届链博会增长54.9%，彰显出链博会传播热
度的逐年攀升态势。

从社交媒体平台的实时互动传播，到新闻资讯网站的专业深度解读；从短视
频平台的生动形象展示，到搜索引擎的精准信息推送。各个渠道相互配合、协同
作战，形成一张严密且高效的信息传播网络。境内新闻网站、“两微一端”和资讯
平台成为传播主力，信息传播渠道涵盖中央级媒体、地方媒体、机构网站、资讯平
台、论坛博客，以及微信、微博、短视频及各大主流媒体视频号等新媒体。

图：第三届链博会各平台信息占比

本届链博会不仅延续前两届链博会的良好口碑，还呈现出更加积极热烈的
舆论反馈。境内外媒体高度评价本届链博会为全球供应链带来的积极意义。《人
民日报》发文称，自2023年首届链博会开始，这一全球首个以供应链为主题的国
家级展会，是中国为世界提供的又一公共产品；《经济日报》点赞第三届链博会成
果丰硕：经过3年探索实践，链博会已经成为中外工商界合作共赢的大舞台；美国

《财富》杂志网站称，链博会彰显中国作为全球自由贸易捍卫者的形象，与美国掀
起的关税乱象形成鲜明对比；《日经亚洲评论》称，链博会加快推动多链融合与国
际合作，彰显中国在重构全球供应链体系中的关键枢纽和引领作用。

第三届链博会期间，媒体通过电视、网络视频、图文、网络直播等方式，构
建起多维立体的传播格局，实现了从信息传递到深度互动的全链条覆盖。如
央视《新闻1+1》栏目制作《链博会“链”起怎样的新未来？》特别节目，通过专家
访谈和动态数据可视化，分析全球供应链重构趋势；央视《新闻联播》在抖音
发布“主播说联播”视频，全方位报道本届链博会“人气特别旺”等。

二、具体传播情况

监测显示，6月15日至7月31日，与链博会相关的信息呈高速增长态势，
全网信息量超26.87万条。从传播态势分析，第三届链博会在信息传播方面
呈现出展前充分预热、展中热度高涨、展后热度延续的显著特征，链博会相关
声音得以广泛传播。从舆论热词看，规模盛、人气旺、国际化特征尽显。

本届链博会的传播成效显著，数字报刊、电视台等传统权威媒体与微博、
微信、客户端以及短视频等新兴传播媒介携手并进，共同构建起全方位、多层
次的传播矩阵。主流媒体积极投身报道，新闻网站与“两微一端”更是凭借其
广泛的覆盖力和强大的影响力，成为本次链博会信息传播的中坚力量。

监测显示，本届展会信息量较2024年明显增长，传播效果逐年提升。6
月15日至7月31日，全网相关信息共268723条。其中，数字报刊2606篇，网
络媒体 107005篇，网络视频 5083条，论坛博客 4505篇，微博 34926条，微信
31492 篇，客户端 56773 篇，外媒 26333 篇。网络媒体传播量突出，占比
39.8%。微博、微信和客户端等新媒体共占比45.8%。

图：第三届链博会传播数据（单位：篇/条）

从信息量的变化趋势分析，第三届链博会自筹备以来便备受瞩目，整体
展现出高关注度、热点频现且热度持久的特点。2025年6月起，各大主流媒体
启动“预热”宣传，舆论关注度自6月17日起显著攀升。纵观整个传播阶段，共
形成三轮关注度高峰，具体出现在6月17日、7月17日和7月21日。

图：第三届链博会舆情趋势图（单位：篇）

从媒体报道热词上看，“链博会”及其相近表述如“链博会 3.0版本”“第
三届链博会”，以及“智能汽车链”“先进制造链”“清洁能源链”等六链一展
区，均成为媒体竞相报道的焦点，凸显了链博会在行业内的广泛影响力。

图：传播热词图

三、媒体报道情况

第三届链博会成为中央级媒体报道的焦点，收获了广泛且深入的关
注。众多中央级媒体持续发力，引领传播热潮，展现出发文数量庞大、阅读
量可观、转发量众多等特征。

图：中央级媒体报道情况（单位：篇/条）

地方级媒体对链博会相关信息的报道展现出高度积极性。一方面，众
多地方级媒体将报道重点放在链博会开幕式以及各大展商的精彩盛况上。
另一方面，地方级媒体格外关注本地参展企业的情况。

图：地方报刊信息量TOP10（单位：篇/条）

与第二届展会相比，行业媒体的发稿情况依旧维持着高发布量的态势，
达到1302篇/条，同比涨幅达137%。行业媒体凭借自身突出的专业性报道，
有力地延伸了链博会的传播效果，助力链博会影响力在更广泛的领域扩散。

图：行业媒体信息量TOP10（单位：篇/条）

第三届链博会举办期间，微博、微信、客户端、短视频等新媒体平台密集发
布相关资讯。新媒体平台借助图片、视频等多样化的形式，以高效的可视化表
达手段，将链博会各类信息迅速传播至全网，链博会的影响力也进一步扩大。

表：微博平台高热话题TOP20

表：客户端平台高热文章

第三届链博会举办期间，境外参展企业数量的显著增加，鲜明地展现了
全球市场对中国供应链体系及中国市场本身所蕴含的巨大潜力与稳定性的
信心持续攀升。110个国家/地区的 4363家媒体发布有关第三届链博会的
报道，包括美国彭博社、美联社、英国路透社、法新社等。

图：各个国家/地区参与报道第三届链博会的媒体总数（家）
该图表仅出示参与报道的媒体总数不低于30家的国家/地区

四、企业商业展传播情况

第三届中国国际供应链促进博览会设置了先进制造链、清洁能源链、
智能汽车链、数字科技链、健康生活链、绿色农业链等 6大产业链和供应链
服务展区。与前两届链博会相比，本届链博会“朋友圈”不断扩大、“国际
范”更强更足，既彰显各国工商界人士维护产业链供应链稳定的共同诉
求，也体现了中国强化全球产业链韧性、凝聚合作共识、推进高水平对外
开放的诚意和决心。

图：六链一展区相关报道量（单位：篇/条）

先进制造链绘制科技宏图。第三届链博会期间，先进制造链展区吸睛
十足，吸引专业观众、国际企业与媒体齐聚，共话产业升级。先进制造链相
关信息45468篇/条。

清洁能源链展现前所未有的活力与潜力。清洁能源链展区展示了清洁
能源从供给到消纳的全周期产业链，聚焦光伏、风电、储能、氢能、智能电网、
传统能源低碳化及零碳园区的新技术、新产品等。清洁能源链相关内容信
息量达30692篇/条。

智能汽车链揭秘未来出行革命。在第三届链博会智能汽车链展区，30
余家企业和机构集中展示产业链上中下游的关键技术和产品，生动呈现产
业协同创新发展的故事。智能汽车链相关信息量共计34688篇/条。

数字科技链将科技创新具象化。数字科技链相关信息达37201篇/条，
信息量同比增长8.6%。人工智能是今年数字科技链展馆的核心主题，馆里
的“科技味”格外浓郁，宇树科技、强脑科技和群核科技获得舆论广泛关注，
展区聚集了机器人、脑机接口等领域的前沿科技。

健康生活链“链”上健康生活。健康生活链相关信息量达33906篇/条，
同比增加7%。健康生活链展区吸引了100余家企业参展，以岭药业、广药集
团、赛诺菲、GE医疗、稳健医疗等多家医药健康领域头部企业齐聚，围绕理
论突破、科研创新、产业实践、国际化发展等多元主题。

绿色农业链“全链协同”绘就农业新画卷。第三届链博会绿色农业链同
样获得舆论广泛关注，相关信息达35765篇/条。绿色农业链展区，参展农业
企业超70家，展示了从“田园”到“餐桌”的农业全产业链条。从种子、肥料、
种植、养殖到加工、制作。

供应链服务企业在链博会“舞台”展新品。供应链服务展区相关报道共
28003篇/条。在本届链博会供应链服务展区中，很多企业展示在物流贸易、
智能仓储、国际商贸、供应链运营及跨境金融等领域的新成果，为供应链合
作注入新活力。

五、主题论坛及配套活动热度

第三届链博会举行了开幕式、各链条主题活动、上合组织工商论坛、中
国（山东）·泰国主题活动暨供应链国际合作推介洽谈会、2025湖北省人形机
器人产业链对接会等多场次活动。《人民日报》、新华社、中央广播电视总台、

《光明日报》《经济日报》《法治日报》《中国青年报》《科技日报》《中国纪检监
察报》等中央重点新闻媒体集中报道相关新闻。

表：链博会主题论坛及相关配套活动热度TOP10

六、总结点评

1.信息量同比增长34.8%，境内外媒体共塑国际影响力
本届链博会在媒体传播层面取得了更为突出的成效，报道总量较前两

届显著增长，同比增长34.8%。在传播格局中，以《人民日报》、新华社、中央
广播电视总台三大中央级权威媒体为引领，带动超过 100家主流媒体对链
博会进行了全面且深入的报道，形成了强大的主流舆论声势。

2.国际化水平创新高，“朋友圈”不断扩大
本届链博会国际化水平再创新高，境外参展商占比从上届的 32%上升

到 35%，一大批知名跨国公司首次登上链博会舞台，170多个境外团组前来
观展，现场洽谈合作气氛热烈。美国参展企业数量较上届增长15%，继续位
列境外参展商数量之首。

3.首发站与创新链专区联动，共绘全球供应链创新蓝图
本届链博会精心打造的“链博首发站”与“创新链专区”两大特色板块，

吸引了全球供应链领域的众多新产品、新工艺、新场景及新生态在此集中亮
相，生动展示产供链深度协作如何给人类带来更美好的生活。

4.跨国企业盛赞本届链博会，供应链合作标杆作用凸显
作为全球首个以供应链为主题的国家级展会，链博会不仅是一个展示

供应链领域最新成果的窗口，更扮演着促进国际供应链合作的关键桥梁角
色。签约企业普遍认为，经过三年的精心培育，链博会国际化水平不断提
升、影响力持续增强，已经成为举世瞩目的国际经贸盛会和全球共享的国际
公共产品。 （本报记者 钱颜整理）
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精读第三届链博会传播影响力报告

序号

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

话题

#举办链博会展现了担当彰显了能力#

#链博会#

#今年链博会国际范更足了#

#黄仁勋说第一次用中文演讲很紧张#

#中国国际供应链促进博览会#

#链博传奇#

#产业链上的山东好品牌#

#英伟达首次参展链博会#

#第三届链博会#

#近50家江苏企业亮相第三届链博会#

#第3届链博会#

#打卡链博会#

#链博会2025#

#黄仁勋穿唐装亮相链博会#

#黄仁勋首次中文演讲#

#第三届链博会参展商将达1200家#

#将供应链打造为真正的共赢链#

#黄仁勋称杭州是中国的硅谷#

#ai上链博会#

#一图了解第三届链博会有哪些亮点#

主持人

央视新闻

——

央视网

中国新闻网

中国贸易报

中国新闻网

闪电新闻

北京日报

中国国际商会

江苏新闻

央视新闻

中国贸易报

——

中国新闻网

中国新闻网

央视财经

央视新闻

新浪科技

——

中国新闻网

阅读量

3161.7万

1201.9万

1149万

784.3万

769.7万

599.7万

485.6万

354.9万

313.8万

286.1万

247.4万

163.7万

143万

125万

115.7万

111.5万

101.6万

35.1万

25.1万

18万

媒体客户端

新华网客户端

新华网客户端

央广网客户端

新华网客户端

央广网客户端

央广网客户端

央广网客户端

新华网客户端

新华网客户端

央广网客户端

新华网客户端

新华网客户端

新华网客户端

文章标题

新华全媒+｜扬“链”上之帆，奏共赢乐章——第三届中国
国际供应链促进博览会如约启幕

创新潮涌链博会

九号电动车在链博会上有多火？工作人员接待不过来、
观展商排起小长队

诺和诺德三度亮相链博会：以“链”会友，共筑医药行业可
持续发展新生态

当“皮衣哥”黄仁勋穿上唐装

黄仁勋身着唐装链博会演讲：中国开源AI是推动全球进
步的催化剂

第三届链博会开幕！境外展商占比达35%、首设创新链专区

新华全媒+｜第三届链博会开幕

何立峰出席第三届中国国际供应链促进博览会开幕式指
出 中国将做全球产业链供应链互利共赢的推动者

黄仁勋：下一波浪潮将是物理AI

探访第三届中国国际供应链促进博览会现场

“朋友圈”越来越大 广东供应链彰显强大韧性和活力

新华解码丨链博会是个什么会？如何“链”起你我他？

阅读量

112.8万

76万

74.4万

72.9万

71.7万

69.5万

69.2万

67.1万

63.3万

62.6万

62.5万

58.5万

53.8万

日期

2025/7/16

2025/7/17

2025/7/18

2025/7/16

2025/7/17

2025/7/16

2025/7/16

2025/7/16

2025/7/16

2025/7/17

活动名称

第三届中国国际供应链促进博览会开幕式

先进制造主题活动

健康生活主题活动

“投资四川”国际供应链合作大会

上合组织工商论坛

2025湖北省人形机器人产业链对接会

清洁能源主题活动

“粤链粤强，链领全球”广东省国际供应链合作大会

中国（山东）·泰国主题活动暨供应链国际合作推介洽
谈会

“可持续市场倡议”中国论坛（受邀参加）

信息量
（篇/条）

27437

2367

2303

2149

1852

1009

929

910

841

772


