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随着人工智能（AI）技术的快速发
展，AI大语言模型正以前所未有的速度
渗透进专利代理行业。在审查意见答复
业务中，越来越多的从业者开始尝试借
助AI提升工作效率。例如，在理解审查
意见时，可以利用AI的自然语言处理能
力快速拆解审查意见通知书的逻辑框
架，辅助代理人精准捕捉审查要点；在构
思答复策略时，可以借助AI进行发散性
思考，拓展论证思路。然而，AI 固有的
逻辑黑箱特性和AI幻觉，也给严谨的法
律实务带来了不容忽视的风险。

可以从 2025 年度专利复审无效典
型案例 10——“一种钨锆合金的金相制
备方法”发明专利申请复审请求案（案
件编号：1F490428）分析出 AI 大语言模
型在审查意见答复中的能力边界。以
及如何高效合规地将其作为辅助工具
加以运用。

在“一种钨锆合金的金相制备方
法”复审请求案中，复审请求人在答复
复审通知书时认为，对比文件 1 的样品
为钨镍铁合金，而本申请为钨锆合金，
二者成分、性能及金相均不同，因而不
能将对比文件 1 公开的方法简单地用
于钨锆合金。复审请求人还展示了 AI
的搜索结果，用以证明将钨镍铁合金的
金相制备方法用于钨锆合金是非显而
易见的。

合议组则认定，金相制备方法具有
通用性，对比文件 1 的方法适用于密度
大、强度高的钨合金，钨锆合金同属此
类，本领域技术人员容易想到将其用于
钨锆合金，无需创造性劳动。据此，合议
组维持了驳回决定。

针对复审请求人所展示的 AI 搜索
结果，合议组认为，AI给出的建议，受提
问方式、算法、搜索来源和大数据模型等
条件的限制，仅能作为参考，不能作为创
造性评判标准。合议组还在 AI 软件中
搜索得到相反结论，进一步印证AI可以
展示有关原理的知识，并不能可靠地判
断创造性的有无。

上述案例清晰反映出 AI 大语言
模型在审查意见答复中存在以下能力
边界。

一方面，AI大语言模型无法客观还
原“现有技术”与“所属领域技术人员”。

根据《专利法》第二十二条第五款，
现有技术是指申请日（有优先权的，指优
先权日）以前在国内外为公众所知的技
术。申请日之后公开的内容不属于现有
技术。现有技术是判断专利申请是否具
备新颖性和创造性的客观依据。

根据《专利审查指南》第二部分第四
章第 2.4 节，所属技术领域的技术人员
（亦称“本领域的技术人员”）是指一种假
设的“人”，假定他知晓申请日或者优先
权日之前发明所属技术领域所有的普通
技术知识，能够获知该领域中所有的现
有技术，并且具有应用该日期之前常规
实验手段的能力，但他不具有创造能
力。如果所要解决的技术问题能够促使
本领域的技术人员在其他技术领域寻找
技术手段，他也应具有从该其他技术领
域中获知该申请日或优先权日之前的相
关现有技术、普通技术知识和常规实验
手段的能力。发明是否具备创造性，应
当基于所属技术领域的技术人员的知识
和能力进行评价。设定“所属技术领域
的技术人员”这一概念的目的，在于统一
审查标准，尽量避免审查员主观因素的
影响。

正如本案复审决定所指出的，受
数据来源、算法模型、训练精度、提问
方式等多种因素的影响，AI 大语言模
型尚无法客观还原《专利法》意义上的
现有技术，也无法准确反映所属领域
技术人员在申请日时的认知水平。因
此，AI 生成的分析不能代表法律拟制
主体的真实能力，其得出的技术结论
往往脱离实际。

另一方面，AI大语言模型输出结果
缺乏确定性与稳定性。

合议组在本案审理中进一步测试发
现，以实质相同的问题提问不同的AI模

型，会得到不同的结论。这一现象进一
步验证了 AI 大语言模型输出结果的不
尽可靠。这种输出的随机性与不可复现
性，决定了AI答复缺乏应有的严谨性，
不具备作为法律论证基石的可靠性。基
于此，合议组认定，AI 大语言模型给出
的答复仅能作为参考，不能作为创造性
评判的直接依据，亦不能据此得出法律
适用的结论。

尽管 AI 大语言模型存在上述能力
边界，这并不影响其作为信息检索与思
路启发工具的重要价值。在充分认识其
能力局限的前提下，专利代理师可以更
合理地运用AI，从而在审查意见答复中
快速理解技术方案、拆解审查意见，并形
成适当的答复思路。

由于 AI 大语言模型无法客观还原
《专利法》意义上的现有技术，在使用AI
进行技术事实查证时，必须对其输出内
容进行严格的人工核实。若通过 AI 引
导能够定位至教科书、工具书等客观证
据，则可直接基于这些客观证据构建答
复策略。AI仅是技术事实查证的工具，
其使用本身并不会增强客观证据的证明
效力，因此在意见陈述中无需强调AI的
参与过程。

专利审查中的法律适用，是以《专利

法》《专利法实施细则》及《专利审查指
南》为依据，站位所属领域技术人员的视
角，准确认定申请人的技术贡献及其发
明创造是否符合专利授权条件的过程。
鉴于 AI 大语言模型无法客观还原所属
领域技术人员在申请日时的认知水平，
AI 不能替代专业法律人员做出法律判
断，其提供的法律适用意见仅可作为参
考。在法律适用过程中，不应强调某一
观点是由 AI 输出的以试图增强其说服
力。专利代理师应尽可能依托申请日前
的客观证据，以所属领域技术人员的站
位，判断现有技术状态及其中是否存在
技术启示。

AI 大语言模型在审查意见答复中
具有显著的工具价值，可辅助技术理解、
信息检索与思路拓展。通过对“一种钨
锆合金的金相制备方法”复审请求案的
分析，可知专利代理师应理性看待AI的
辅助作用，在使用AI输出结果时坚持人
工核实，在法律适用环节回归专利法规
范框架，以专业判断为核心。唯有在充
分认识AI能力边界的前提下善加利用，
方能实现专利代理师与 AI 协同的良性
效果。

（作者单位：中国贸促会专利商标事
务所）

人工智能大语言模型在专利申请审查意见答复中的运用
■ 周磊

国家网信办、国家发展改革委、工业
和信息化部等五部门联合公布的《人工
智能拟人化互动服务管理暂行办法》（以
下简称《办法》）将施行。《办法》旨在促进
人工智能拟人化互动服务（以下简称“拟
人化互动服务”）健康发展和规范应用，
维护国家安全和社会公共利益，保护公
民、法人和其他组织的合法权益。

从智能客服到心理疗愈，从适幼照
顾到适老陪伴，拟人化互动服务通过模
拟自然人人格特征、思维模式和沟通风
格的持续性的情感互动，在多个领域展
现出巨大的应用潜力，但用户情感依赖
等深层次风险也逐步凸显，规范治理需
求日益迫切。

专家表示，《办法》通过划定拟人化
互动服务的安全底线，在现有法律法规
体系框架下进一步明确了服务的总体原
则、具体服务规范、监督检查机制及相关

主体的法律责任，是促进该领域健康有
序发展的重要制度保障。

《办法》提出，鼓励拟人化互动服务
创新发展，支持算法、框架、芯片等技术
的自主创新，推进拟人化互动服务技术
研发和相关标准建设，探索开展电子签
名授权应用研究；鼓励拟人化互动服务
提供者有序拓展文化传播、适幼照护、适
老陪伴、特殊人群支持等领域应用；明确
加强拟人化互动服务安全知识、法律法
规等宣传普及，引导社会公众科学、文
明、安全、依法使用，促进提升人工智能
素养。

《办法》明确，提供拟人化互动服
务，应当遵守法律、行政法规，尊重社会
公德和伦理道德，不得从事以下活动：
一是生成危害国家安全、荣誉和利益，
煽动颠覆国家政权、推翻社会主义制
度，煽动分裂国家、破坏国家统一的内

容。二是生成鼓励、美化、暗示自残自
杀等损害用户身体健康，或者语言暴力
等损害用户人格尊严与心理健康的内
容。三是生成诱导、套取国家秘密、工
作秘密、商业秘密、个人隐私和个人信
息的内容。四是向未成年人用户生成
可能引发未成年人模仿不安全行为、产
生极端情绪、诱导未成年人不良嗜好等
可能影响未成年人身心健康的内容。
五是过度迎合用户、诱导情感依赖或者
沉迷，损害用户真实人际关系的。六是
通过情感操纵等方式，诱导用户作出不
合理决策，损害用户合法权益，以及其
他违反法律、行政法规和国家有关规定
的活动。

《办法》还规定了安全评估、算法备
案、指导推动人工智能沙箱安全服务平
台建设等制度。

西南政法大学人工智能法学院院长

陈亮认为，《办法》带来的不仅是合规义
务，更是倒逼行业转型升级的重要契
机。立法促使企业从追求极致的沉浸体
验与高度的用户黏性，转向探索健康、有
益、有边界的人机交互新模式，这最终将
推动资源流向真正具有社会价值、符合
发展治理规范的应用创新，激励人工智
能产业健康有序发展。

中国电子标准化研究院副院长范科
峰表示，下一步，还需进一步细化监管措
施，加强跨部门协同，推动配套标准规范
制定，强化行业自律，推动形成多元治理
格局。同时，持续关注技术快速发展带
来的新型安全风险，鼓励拟人化互动服
务提供者运用人工智能沙箱平台进行技
术创新、测试评估，动态完善治理规则，
确保拟人化互动服务始终沿着“智能向
善、以人为本”的方向发展。

（来源：经济参考报）

人工智能拟人化互动服务管理新规施行
■ 郭倩

欧盟委员会日前发布公告称，应 9 家欧盟
实心玻璃微球生产商于 2026年 6月 2日提出的
申请，对原产于中国的实心玻璃珠发起反倾销
调查。涉案产品为直径不超过 2毫米的实心玻
璃珠，表面无论是否涂覆，不论预期用途或生产
工艺。

美国商务部日前发布公告称，对进口自中
国、印度尼西亚和越南的硬木装饰胶合板作出
反倾销终裁，因中国企业未参与应诉，裁定中国
生产商/出口商倾销幅度为 187.27%（抵消补贴
后的保证金调整为 185.96%）；印度尼西亚出口
商/生产商倾销幅度为84.94%（抵消补贴后的保
证金为84.94%）等。

秘鲁国家竞争和知识产权保护局倾销、补
贴和消除非关税贸易壁垒委员会近日在官方日
报《秘鲁人报》发布公告称，对原产于中国的用
于钢结构的热轧碳钢管作出反倾销肯定性终
裁，决定征收为期五年的反倾销税，税额为49.2
美元/吨至 193.6 美元/吨。涉案产品为厚度介
于1.3毫米至12毫米、长度介于5.8米至12米的
圆形、方形和矩形热轧碳钢管。

阿根廷经济部日前发布公告称，应阿根廷
生产商申请，对原产于中国的钢制工业风电塔
及其零部件启动反倾销调查。本案倾销调查
期为 2025年 3月至 2026年 2月，损害调查期为
2023 全年、2024 全年、2025 全年和 2026 年 1 月
至 2月。涉案产品为风电塔筒（锥形或非锥形）
及其零部件，塔筒高度不低于 50 米（测量基准
为塔筒底部至机舱底座），产品可单独或配套
风力发电机组（风力发电机）呈现。

WTO保障措施委员会近日发布南非代表
团于 2026 年 7 月 14 日提交的保障措施通报。
2026年 7月 10日，南非国际贸易管理委员会发
布公告，应南非生产商申请，对进口钢铁冷轧
产品发起保障措施调查。涉案产品为铁、非合
金钢或其他合金钢（不锈钢除外）的扁平轧材，
无 论 是 否 成 卷（包 括 定 尺 切 割 产 品 和“ 窄
带”），未经进一步加工、仅经冷轧（冷减），未
包覆、镀层或涂层。 （本报综合报道）
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任何机构和个人未取得相应
金融、金融信息服务业务资质或未
经金融管理部门同意，不得使用

“金融”“证券”“保险”等涉金融属
性字样的商标；金融管理部门会同
知识产权管理部门、市场监管部门
加强在商标中使用涉及本领域字
样的监测和管理……为规范金融
产品网络营销活动，保障金融消费
者和投资者合法权益，促进互联网
金融业务健康有序发展，中国人民
银行等 8 部门前不久制定了《金融
产品网络营销管理办法》（以下简
称《办法》），《办法》将于今年 9 月
30日起实施。

作为我国首部专门针对金融
产品网络营销活动的综合性部门
规章，《办法》全文共七章三十九
条，围绕营销资质、营销内容与行
为、金融机构与第三方互联网平
台合作等维度构建了系统化的监
管框架。其中，第十九条对包含
涉金融属性资源的商标使用作出
限制，第三十条则确立了多部门
协同监管机制，将商标监管深度

嵌入金融治理体系，知识产权保
护与金融产品网络营销管理实现
制度性融合。

“近年来，国家知识产权局大
力推动知识产权金融工作，知识
产权融资租赁、信托、质押融资、
证券化、保险等产业发展迅速，知
识产权与金融产品营销结合越来
越紧密。由于知识产权具有一定
的专业性和复杂性，需要国家知
识产权局参与加强知识产权金融
产品网络营销管理。”中国科学院
科技战略咨询研究院研究员、博
士生导师宋河发在接受采访时表
示，知识产权金融是金融的重要
组成部分，加强金融网络营销监
管必须加强知识产权金融营销的
监管。

“知识产权管理部门深度参
与《办法》的制定，将知识产权治
理深度嵌入金融监管框架，体现
出从标识源头切断非法金融营销
传播路径的制度安排。”对外经济
贸易大学法学院教授、博士生导
师卢海君在接受采访时表示，金

融持牌经营是行业底线，而商标
等商业标识是公众识别金融服务
的第一触点，《办法》将知识产权
与金融监管制度相融合，能够将
持牌资质要求传导至商业标识注
册、使用全链条，填补过往监管缝
隙，推动跨部门协同治理走向常
态化，是构建多元共治金融治理
体系的重要举措。

《办法》第十九条对包含涉金
融属性字样的商标使用作出限
制，明确规定任何机构和个人未
取得相应金融、金融信息服务业
务资质或未经金融管理部门同
意，不得使用包含“金融”“融资”

“银行”“交易所”“资产管理”“基
金”“证券”“保险”“信托”等涉金
融属性字样的商标，但商标整体
具有其他含义，不易使金融消费
者和投资者对其金融业务资质产
生误认的除外。

“在算法推荐、直播、短视频
等新型营销模式中，账号名称、商
标标识是用户感知的核心信息，
也是非法机构误导公众的主要载

体。《办法》主动适配网络营销的
传播特性，从商标使用源头进行
规范，在营销传播源头设置了资
质‘过滤网’，强化持牌经营的刚
性约束，可以有效地将风险拦截
在传播之前。”卢海君表示，《办
法》以商标为抓手规范主体资质，
通过限制非持牌主体使用涉金融
属性商标，将金融持牌要求传导
至商业标识使用全环节，降低监
管识别成本与消费者甄别成本，
从源头压缩非法金融营销的生存
空间，助力实现全链条、全覆盖的
金融监管。

在宋河发看来，《办法》第十九
条以商标使用为切入点来规范
金融产品网络营销行为，这一制
度设计的底层逻辑是为了规制
披着商标“外衣”行非法金融产
品营销误导投资者之实的问题，
维护利用商标开展金融产品营
销的公信力，为打击利用知识产
权进行非法金融、理财营销等提
供了坚实的制度保障，有利于发
挥知识产权制度促进公平竞争

和维护正常经营秩序的社会治
理功能。

《办法》第三十条确立了多部
门协同监管机制，明确金融管理
部门会同知识产权管理部门、市
场监管部门加强在商标中使用涉
及本领域字样的监测和管理。对
违反《办法》第十九条规定的，经
金融管理部门认定，知识产权管
理部门、市场监管部门责令其限
期整改。

“《办法》第三十条确立了多部
门协同监管机制，从公共治理视角
来看具有多维度创新意义。”卢海
君表示，从商标注册环节的资质核
验，到营销传播环节的行为监测，
再到违法环节的联合查处，多部门
信息共享、执法联动，《办法》打破
了传统的分领域监管，构建起“金
融+知识产权+市场”的多个管理部
门多元共治新格局，形成全流程监
管闭环，有助于实现治理效能的叠
加升级。

宋河发还认为，《办法》第三
十条规定了金融管理部门与知识

产权管理部门、市场监管部门的
协同监管机制，加强多部门对在
商标中使用涉及本领域字样的监
测和管理，既有分工又有合作，既
全面覆盖又防止出现空白死角，
是一项重要的制度创新，有助于
大幅提升利用知识产权制度对金
融产品网络营销行为进行监管的
公共治理效能。

“金融机构应尽快开展商标、
账号名称的全面合规自查，建立
营销内容与商标资质的联动审核
机制，确保营销行为与持牌范围
一致；第三方互联网平台要落实
平台治理主体责任，完善入驻金
融营销主体的资质核验流程，及
时清理非持牌主体的违规标识。”
卢海君表示，期待通过进一步细
化涉金融属性字样的商标相关审
查标准和使用规范，明确协同监
管的具体工作流程、信息共享范
围与执法衔接标准，建立多部门
常态化信息共享通道，提升制度
执行的可操作性。

（来源：中国知识产权报）

商标使用划红线 金融营销设阀门
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应美国国内企业日前发起的反规避调查，
审查是否存在以下两种规避美国反倾销和反补
贴税令的行为：中国产零部件在埃塞俄比亚完
成光伏电池及组件组装，并经埃塞俄比亚出口
至美国；中国产零部件在埃塞俄比亚完成光伏
电池组装后出口至越南，并在越南完成组件组
装，经由越南出口至美国。

美国对晶体硅光伏电池
发起反规避调查


